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TOURISMUS ALS WIRTSCHAFTSFAKTOR IN

FRANKFURT AM MAIN

Der Tourismus ist eine klassische Querschnittsbranche, die nahezu jeden Wirtschaftsbereich be-
ruhrt, von Gastgewerbe und Einzelhandel bis hin zu Dienstleistern und Zulieferern wie regionalen
Produzenten und Handwerksbetrieben. Der Tourismus ist Umsatzbringer, generiert Steuereinnah-
men und tragt zur Finanzierung der offentlichen Haushalte bei. Als Jobmotor bietet der Tourismus
Menschen vieler unterschiedlicher Berufsqualifikationen und Beschéftigungsverhaltnisse Einkom-
mensmaoglichkeiten, schafft und sichert ortsgebundene Arbeitsplatze und tragt durch Instrumente
wie die Kurtaxe oder die Fremdenverkehrsabgabe direkt zur Verbesserung der lokalen Infrastruk-
tur bei. Deshalb lohnen sich Investitionen in die tourismusbezogene Infrastruktur, in touristische
Produkte und indas Tourismusmarketing.

Abb. 1: Wirtschaftliche Effekte durch den Tourismus
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Quelle: dwif 2025

Auch Frankfurt am Main profitiert von der touristischen Nachfrage. Die Gaste werden durch die
einzigartige Kombination aus moderner Urbanitat, historischer Architektur und internationalem
Flair angezogen. Die Stadt bietet kulturelle Hohepunkte wie den Romer, das Museumsufer mit sei-
nen renommierten Museen sowie die Alte Oper. Die grinen Oasen wie der Palmengarten oder der
Stadtwald laden zu Spaziergédngen und Radtouren ein. Abgerundet wird der Aufenthalt durch kuli-
narische Spezialitdten wie den Frankfurter Apfelwein, Griine Sof3e und regionale Klassiker, die das
authentische hessische Lebensgefiihl widerspiegeln. Durch den Tourismus steigert sich die Attrak-
tivitat und Lebensqualitat fir Einheimische und Gaste, und die Region kann von den 6konomischen
Effekten des Tourismus profitieren. Doch um den tatsichlichen Umfang des Tourismus und seine
dkonomischen Auswirkungen zu verstehen, ist eine genauere Analyse notwendig, die die Wirkung
und Relevanz des Tourismus fUr die Wirtschaft in Frankfurt am Main deutlich macht.

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir Frankfurt am Main 2024 Seite 3
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lIl. GRUNDLAGEN, DEFINITION UND METHODIK

1. Die Komplexitit einer Querschnittsbranche

Anders als es fir andere Branchen, wie zum Beispiel der Landwirtschaft oder dem Fahrzeugbau tb-
lichist, wird der Tourismus in Deutschland nicht als eigenstandiger Wirtschaftszweig in der Wirt-
schaftsstatistik erfasst, weswegen fir die Ermittlung der dkonomischen Effekte aus dem Tourismus
verschiedenste Datenquellen sowie komplexe Analysen erforderlich sind.

Wahrend auf nationaler Ebene sowie flr einzelne Bundeslander sogenannte Satellitenkonten der
Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung erstellt werden, sind derartige Detailanalysen auf regiona-
ler oder gar kommunaler Ebene aus methodischen Grinden nicht médglich. Um dennoch die wirt-
schaftliche Bedeutung des Tourismus auf regionaler und kommunaler Ebene ermitteln zu kénnen,
und die zielgerichtete Tourismusarbeit vor Ort mit Zahlen und Fakten zu unterstitzen, wurde der
dwif-Wirtschaftsfaktor Tourismus entwickelt.

FUr die Analyse der wirtschaftlichen Auswirkungen des Tourismus in Frankfurt am Main wurden
umfassende Recherchen durchgefiihrt. Dabei wurden verschiedene Quellen ausgewertet, darunter
Sonderauswertungen der amtlichen Statistiken, die Gemeindestatistik und die volkswirtschaftliche
Gesamtrechnung. Zuséatzlich wurden interne Datenbanken und Studien genutzt wie beispielsweise
Untersuchungen zu Ausgaben von Ubernachtungsgésten, zu Tagesreisen und Betriebsvergleiche.
DarUber hinaus wurden spezifische Datenbanken sowie segmentspezifische Untersuchungen her-
angezogen. Durch die Kombination dieser Quellen und erganzende Recherchen der Angebots-
struktur im Untersuchungsgebiet kann eine umfassende und genaue Analyse durchgefthrt werden,
welche eine differenzierte und detaillierte Betrachtung der wirtschaftlichen Effekte des Tourismus
in Frankfurt am Main ermoglicht.

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir Frankfurt am Main 2024 Seite 4
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2. Definitionen und Grundlagen

Fir die Untersuchung der wirtschaftlichen Effekte in Frankfurt am Main ist es wichtig, die touristi-

sche Nachfrage nach ihren wesentlichen Segmenten der Tages- und Ubernachtungsgéste zu unter-

O

scheiden.

DEFINITION TOURISMUS
Im Sinne der Welttourismusorganisation werden unter Tourismus

o alle Aktivitdten von Personen,

» die an Orte aul3erhalb ihrer gewohnten Umgebung reisen,

o sichdort zu Freizeit-, Geschafts- oder bestimmten anderen Zwecken (z.B. Kur)
» nichtlanger als ein Jahr ohne Unterbrechung aufhalten

verstanden.

Abb. 2 Definition Tourismus
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Quelle: dwif 2025 nach UNTWO 1995
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2.1  Der Tagestourismus

Definition des Tagestourismus

Erganzend zur Definition des Tourismus im Sinne der Welttourismusorganisation wird der Tages-

tourismus wie folgt fur die Ermittlung des Wirtschaftsfaktors definiert:

O

DEFINITION TAGESTOURISMUS

Tagesausflug = Verlassen des Wohnumfeldes (ohne Ubernachtung)
o ohne Fahrt zu Arbeitsplatz / Schule
» ohne Einkaufsfahrt fUr taglichen Bedarf

o ohne regelmaBige Routineaktivitaten (z. B. Verein, Arztbesuch, Behorde, Gottesdienst)

Tagesgeschéftsreise = geschéftliche Aufgaben auRerhalb der Arbeitsplatzgemeinde (ohne
Ubernachtung)

» ohne Fahrten zum standigen oder wechselnden Arbeitsplatz

» ohne Fahrteninnerhalb der Arbeitsplatzgemeinde

Zur Abgrenzung des Tagestourismus wird keine Mindestreisedauer oder -entfernung festgelegt.
Abschneidegrenzen von mindestens 50 km Entfernung, wie sie in vielen anderen Untersuchungen
zum Tagestourismus zugrunde gelegt werden, spiegeln die Realitat nur sehr unvollstandig wider
und lassen grof3e Teile der Nachfrage unbericksichtigt.

Das Wohnumfeld ist in der Regel mit der Gemeindegrenze gleichzusetzen. Bei GroR3stadten (mit
deutlich mehr als 100.000 Einwohnern) kann in Ausnahmefallen auch das Verlassen des jeweiligen
Stadtbezirkes als Ausflug zéhlen, sofern dies von den Befragten als Ausflug empfunden wird und
obigen Kriterien entspricht.

Der Tagesgeschaftsreiseverkehr umfasst alle Ortsverdnderungen zur Wahrnehmung geschaftli-
cher Aufgaben, die Gber den Arbeitsort hinausflhren. Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde
oder zum standigen oder wechselnden Arbeitsplatz (z. B. Montage) haben keine touristische Rele-
vanz und bleiben daher unberlcksichtigt.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr Frankfurt am Main 2024 Seite 6
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Abb. 3 Motive flr einen Tagesausflug konnen sein...

Quelle: dwif 2025
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Grundlagen zur Quantifizierung des Tagestourismus

Obwohl der Tagestourismus rein mengenmafig betrachtet das mit Abstand gréfste touristische
Marktsegment in Deutschland ist, liegen dazu von den statistischen Amtern keine Erhebungen vor.
Daher widmet sich das dwif intensiv diesem unterschatzten Marktsegment. Zum einen werden seit
den 1980er Jahren Grundlagenuntersuchungen zu den , Tagesreisen der Deutschen” in unregel-
mafigen Abstédnden durch- geflhrt. Zum anderen erfolgt seit 2016 ein kontinuierliches Tagesrei-
senmonitoring? auf bundesweiter Ebene. Dies ermoglicht stets aktuelle Einblicke in die Nachfrage

und das Ausgabeverhalten der Tagesgéaste.

Im Rahmen dieser Online-Panel-Primarerhebung werden pro Jahr rund 16.000 Deutsche zu ihrem
Tagesreiseverhalten befragt. Jede Woche wird das Tagesreiseverhalten der letzten Woche erho-
ben. Hierbei sind alle Tagesreisen (Tagesgeschiftsreisen und Tagesausflige sowohl Gber als auch
unter 50 Kilometer) erfasst. Die Ergebnisse werden mit den Strukturen der Grundgesamtheit ge-

wichtet und hochgerechnet.

Dieses Vorgehen garantiert aktuell als einziges eine verlassliche Quantifizierung der Tagesgaste.
DarUber hinaus hat das dwif eine komplexe Methodik zur Plausibilisierung der Daten entwickelt,
die auf dem Zusammenspiel dieser exklusiven Grundlagendaten mit origindren Besucherzahlen von
Freizeit- und Kultureinrichtungen und statistischen Daten wie Bevolkerungszahlen und Angaben
der Umsatzsteuerstatistik basiert.

2.2 Der Ubernachtungstourismus

Erganzend zur Definition des Tourismus im Sinne der Welttourismusorganisation wird der Uber-

nachtungstourismus wie folgt flir die Ermittlung des Wirtschaftsfaktors definiert:

O

DEFINITION UBERNACHTUNGSTOURISMUS
Der Ubernachtungstourismus umfasst alle Aktivitdten von Personen, die an Orte auRRerhalb
ihrer gewohnten Umgebung reisen und sich dort zu Freizeit-, Geschafts- oder bestimmten
anderen Zwecken (z. B. Kur) aufhalten. Der Aufenthalt muss mindestens eine Ubernachtung
umfassen, jedoch nicht langer als ein Jahr ohne Unterbrechung andauern.

Bei der Ubernachtungsnachfrage aus dem In- und Ausland werden folgende Segmente berticksich-
tigt:
« Gewerbliche Beherbergungsbetriebe (Betriebe mit mindestens 10 Betten) aus der amtlichen

Beherbergungsstatistik einschliel3lich der Betriebsarten Hotels, Hotels garnis, Gasthofe,
Pensionen, Hutten und Jugendherbergen, Erholungs-/Ferien-/Schulungsheime und

Ldwif (Hrsg.): Tagesreisen der Deutschen, in dwif Schriftenreihe, Heft 55; Miinchen 2013.
2 dwif (Hrsg.): dwif-Tagesreisenmonitor, Miinchen, laufende Untersuchung und Erhebungen seit 2016.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr Frankfurt am Main 2024 Seite 8
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Boardinghauser, gewerbliche Ferienwohnungen/-hauser/-zentren sowie Vorsorge- und
Reha-Einrichtungen

o Privatvermietung und Kleinbeherbergungsbetriebe (vor allem Ferienwohnungen und Privat-

zimmer mit weniger als 10 Betten)
o Touristik- und Dauercamping sowie Reisemobilisten aufierhalb von Campingplatzen

« Ubernachtungen durch Verwandte, Bekannte und Freunde in den Privatwohnungen der Ein-
heimischen (VFR)

Die Ubernachtungsgiste werden unabhangig von den zugrunde liegenden Reisemotiven erfasst,

egal ob sie privat oder geschéftlich unterwegs sind.

Diese Abgrenzungen entsprechen den Vorgaben abgeleitet von der Definition des Tourismus der
Welttourismusorganisation und werden infolgedessen auch den nachstehenden Berechnungen zu

Grunde gelegt.

Grundlagen zur Quantifizierung des Ubernachtungstourismus

Die Analyse des Ubernachtungstourismus erfordert einen umfassenden Ansatz, der Uiber die Anga-
ben der amtlichen Statistiken hinausgeht. Dabei werden je nach Vorhandensein und Sinnhaftigkeit

verschiedene Quellen genutzt, um ein genaueres Bild zu zeichnen:

« Die amtliche Beherbergungsstatistik® liefert Ubernachtungszahlen, die nach verschiedenen
Beherbergungstypen aufgegliedert sind.

« Einbedeutender Teil des Ubernachtungstourismus liegt im sogenannten “Grauen Beherber-
gungsmarkt”. Hierzu gehdren Angebote wie private Ferienwohnungen, Privatzimmer, Touris-
tik- und Dauercamping sowie Reisemobilisten. Diese nicht oder nicht vollstandig erfassten
Segmente werden durch umfassende Recherchen und Grundlagenuntersuchungen# quanti-
fiziert.

« VFR (Ubernachtungen durch Verwandte, Bekannte und Freunde in den Privatwohnungen
der Einheimischen)

« Dasdwif verflgt Gber exklusive Datenbankens, die Informationen zum Beherbergungsange-
bot und den Preiskategorien in der Hotellerie, im Camping- und Ferienwohnungssektor lie-
fern. Diese Daten werden analysiert, um aktuelle Trends und Entwicklungen im Ubernach-

tungstourismus zu identifizieren.

3 Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden 2025
4dwif (Hrsg.): Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor, Miinchen 2018, 2019, 2020, 2021, 2022 und 2023.
5 dwif (Hrsg.): Ausgaben der Ubernachtungsgaste in Deutschland, in: dwif-Schriftenreihe, Heft 53, Miinchen 2010.
dwif (Hrsg.): Betriebsvergleich fur die Hotellerie und Gastronomie in Bayern, in: dwif-Sonderreihe, Nr. 86, Miinchen 2022.
dwif (Hrsg.): Betriebsvergleich fur die Hotellerie und Gastronomie in Mecklenburg-Vorpommern, in: dwif-Sonderreihe, Nr. 85, Miin-
chen 2020. dwif (Hrsg.): Betriebsvergleich fur die Hotellerie und Gastronomie in Thiringen, in: dwif-Sonderreihe, Nr. 81, Miinchen
2017.
dwif (Hrsg.): Hotelbetriebsvergleich Deutschland, in: dwif-Sonderreihe, Nr. 84, Miinchen 2019.
dwif (Hrsg.): Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus (ERV/DZT), Miinchen, laufende Untersuchung und Erhebungen seit 2006.

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir Frankfurt am Main 2024 Seite 9
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3. METHODISCHES VORGEHEN ZUR AUSGABEN- UND
UMSATZERMITTLUNG

3.1  Ermittlung der Tagesausgaben der einzelnen Nachfragearten

Die Tagesausgaben der Ubernachtungsgéste und Tagesreisenden werden im Rahmen aktueller
Grundlagenstudien ermittelt. Im Rahmen der deutschlandweiten Gastebefragung ,Qualitatsmoni-
tor Deutschland-Tourismus” werden kontinuierlich aktuelle und differenzierte Ausgabenwerte der
Ubernachtungsgaste in Deutschland erhoben. Diese Daten werden in Bezug zu den individuellen
Angebots- und Nachfragestrukturen des Untersuchungsgebietes gesetzt. Dabei wird nicht nur die
Hohe der Ausgaben der einzelnen Gastegruppen ermittelt, sondern auch die Ausgabenarten. Ins-
besondere wird dabei Wert auf eine differenzierte Betrachtung der Ausgaben bei den Ubernach-
tungsgasten, unter Berlcksichtigung der unterschiedlichen Unterkunftsformen, gelegt. Die Ver-
wendung von generalisierenden Durchschnittsausgaben wirde zu Verzerrungen der Ergebnisse
fUhren. Das Ausgabeverhalten der Tagesreisen wird durch die kontinuierlich laufende Panelbefra-
gung ,Tagesreisen der Deutschen® ermittelt.

3.2  Ermittlungder touristischen Umsatze und profitierenden Branchen

Durch Zusammenfihrung von Nachfragevolumen und Ausgabeverhalten werden die touristisch
bedingten Gesamtumsatze ermittelt. Die Umsatze werden differenziert nach Marktsegmenten
(Ubernachtungsgiste, Tagesgaste etc.) sowie profitierenden Branchen (Gastgewerbe, Einzelhan-
del, Dienstleister) dargestellt.

Bruttoumsditze (inkl. MwSt.): Nachfrageumfang x Tagesausgaben = Bruttoumsatz

Zur Ermittlung der Nettoumsatze werden unterschiedliche Mehrwertsteuersatze berlcksichtigt.
Umséatze von Privatquartieren und Jugendherbergen sind beispielsweise von der MwSt. befreit.
Beherbergungsumsatze in gewerblichen Betrieben werdeni. d. R. mit 7 % besteuert. Beim Lebens-
mitteleinzelhandel gilt zum Teil der ermafigte, beim tbrigen Einzelhandel i. d. R. der volle Mehr-
wertsteuersatz. Je nach Zusammensetzung der touristischen Ausgaben ergeben sich folglich regi-

onsspezifische Abzlige vom Bruttoumsatz.

Nettoumsdtze (exkl. MwSt.): Bruttoumsatz - Mehrwertsteuer = Nettoumsatz

Durch vielfaltige Vorleistungsverflechtungen entstehen dariber hinaus Umsétze in anderen, nicht
primar touristischen Branchen, die alle auf den Tourismus im Untersuchungsgebiet zurtickzuflihren

sind.

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir Frankfurt am Main 2024 Seite 10
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3.3  Ermittlungdes touristisch bedingten direkten und indirekten Einkom-
mensbeitrages

Aus den errechneten Gesamt(netto)umsatzen lasst sich anhand von branchenspezifischen Kosten-
strukturen die Wertschopfung (Lohne, Gehélter, Gewinne) ableiten. Hierbei dienen Grundlagen-
studien zu Branchenbetriebsvergleichen flr Hotellerie und Gastronomie sowie Campingplatze als
Basis zur Festlegung der Wertschdpfungsquoten. Diese Detailkenntnisse leisten einen wichtigen
Beitrag zur Einschatzung und Quantifizierung der Wertschopfungseffekte bei den direkt (1. Um-
satzstufe) und indirekt (2. Umsatzstufe) von den Touristen profitierenden Betrieben und Leistungs-
tragern. Durch GegenUberstellung der auf diesem Wege errechneten touristisch bedingten Ein-
kommen mit dem ,Priméreinkommen® in der Region ergibt sich der relative Beitrag des Tourismus.

Einkommenswirkungen der ersten Umsatzstufe (EW 1):
Nettoumsatz x Wertschépfungsquote = EW 1

Einkommenswirkungen der zweiten Umsatzstufe (EW 2):
(Nettoumsatz - EW 1) x Wertschépfungsquote = EW 2

Touristischer Einkommensbeitrag:
(EW 1+ EW 2)/ Primdreinkommen (PE) = Tourismusbeitrag zum PE in %

3.4  Beschiftigungseffekte und Steueraufkommen

Exakte Beschaftigtenzahlen zum Tourismus lassen sich - wenn Gberhaupt - nur durch sehr um-
fangreiche Erhebungen ermitteln. Dennoch ist es mdglich, mit Hilfe von Kennziffern und Erfah-
rungswerten, das durch den touristischen Einkommensbeitrag bedingte Aquivalent an Personen zu
bestimmen, die durch den Tourismus ihren Lebensunterhalt mit einem durchschnittlichen Primar-

einkommen bestreiten kdnnen.

Beschdftigungswirkung:

(EW 1+ EW 2)/ Primdreinkommen pro Kopf = Einkommensdquivalent

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir Frankfurt am Main 2024 Seite 11
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Durch Division des nominalen Einkommensbeitrages aus dem Tourismus durch das von der amtli-
chen Statistik flir das Untersuchungsgebiet ausgewiesene ,durchschnittliche Primareinkommen
pro Kopf und Jahr* [&sst sich die Anzahl der Personen (= Einkommensaquivalent) errechnen, die
durchdie touristische Nachfrage im Untersuchungsgebiet ein durchschnittliches Primareinkom-
men pro Kopf und Jahr beziehen kdnnten. Die tatsachliche Zahl, der anteilig oder voll vom Touris-
mus abhangigen Arbeitspldtze einer Region ist in der Regel wegen hoher Anteile von Saison- und
Teilzeitbeschaftigten deutlich héher, kann jedoch nur Uber aufwendige Primarerhebungen ermit-

telt werden.

Das aus dem Tourismus resultierende Steueraufkommen setzt sich in erster Linie aus Umsatz-
(MwSt.) und Einkommensteuer zusammen. Beide sind als Gemeinschaftssteuern an den Fiskus ab-
zuflhren. Sie flieBen Uber den Lander- und kommunalen Finanzausgleich anteilig Bund, Lindern
und Kommunen zu. Hinzu kommen kommunale Steuern (z. B. Gewerbe- und Grundsteuer) und Ab-
gaben, welche die Géaste (z. B. Kurtaxe) oder die Unternehmen am Ort (z. B. Fremdenverkehrsab-

gabe) zu tragen haben.

Ohne aufwendige Priméarerhebungen sind die den einzelnen Gebietskérperschaften zuflieBenden

Steuereinnahmen jedoch nicht im Detail zu ermitteln

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr Frankfurt am Main 2024 Seite 12
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Il. TOURISMUS ALS WIRTSCHAFTSFAKTOR IN
FRANKFURT AM MAIN

In Frankfurt am Main wurden im Jahr 2024 insgesamt rund 71,381 Mio. Aufenthaltstage verzeich-
net — das entspricht 0,195 Mio. touristischen Aufenthaltstagen pro Kalendertag. Davon entfallen
75 % auf Tagesbesucher und 25 % auf Ubernachtungsgéste.

Abb. 4 Tourismusaufkommen in Frankfurt am Main

DER TOURISMUSMARKT IN DER STADT FRANKFURT AM MAIN

AUFENTHALTSTAGE GESAMT
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AUFENTHALTSTAGE PRO KALENDERTAG

53,5 Mio. 0,195 Mio.

VERTEILUNG DER UBERNACHTUNGEN NACH UNTERKUNFTSFORMEN

GEWERBLICHE BETRIEBE
11,139 MIO. UN

Hotel & Hotel
garni
Erholungs-/ Ferien-
Ferien-/ wohnungen/ Visits of Friends
Schulungs- . 8 and Relatives
: -hauser &
heime (VFR)
Jugend- Eze”treg‘l_ ) Privat-
gewerblic ;
YRS Gasthores,  nerbersen quartiere &
Pensionen & Hitten . i Sharing o
3,79 Reisemobile Economy 36 .4 0%
0,2% 0,3% 0,2% 1170 1,3%
I R

Quelle: dwif 2025
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1. TAGESTOURISMUS IN FRANKFURT AM MAIN

Die Tagesgaste sind fur Frankfurt am Main ein bedeutendes Marktsegment. Die Analyse der Ta-
gesreisen (Quelle siehe 11.2.1) mit dem Ziel Frankfurt am Main ergab ein Volumen von 53,5 Mio.
Aufenthaltstagen durch Tagesgaste (Tagesausfligler und Tagesgeschaftsreisende) fir das Jahr
2024. Damit finden mengenmaBig rund 3-mal mehr Tagesreisen in Frankfurt am Main statt als
Ubernachtungen. Dem Anteil von 75 % an Aufenthaltstagen von Tagesgésten stehen 25 % an Auf-
enthaltstagen von Ubernachtungsgésten gegentiber. Dies zeigt eindriicklich, wie stark die touristi-
schen Angebote in Frankfurt am Main auch vom Tagestourismus abhdngen. Diese Verhéltniszahlen
spiegeln die Situation des Jahres 2024 wider und sind weder auf andere Jahre noch auf andere Re-
gionen Ubertragbar. Ein kausaler Zusammenhang zwischen dem Volumen des Tages- und des Uber-
nachtungstourismus besteht nicht.

Die 53,5 Mio. Aufenthaltstage durch Tagesreisende im Jahr 2024 bedeuten einen Riickgang von ca.
14,5 Mio. Tagesreisen im Vergleich zu 2019. Der Rickgang des Tagesreisevolumens kann im ge-
samten Bundesgebiet mit regional unterschiedlichen Auspragungen beobachtet werden. Der Riick-
gang betrug deutschlandweit rund 11 %. Die Ursachen sind hauptséachlich in der globalen geopoliti-
schen Lage mit steigendem Krisen- und Konfliktpotenzial, Inflation, Kosten- und Preisexplosion,
Lieferengpassen und damit verbundener Konsumzuriickhaltung, sinkendem Konsumbudget sowie
steigender Sparquote in der Gesellschaft zu finden. Insgesamt war daher 2024 in Deutschland we-
niger Geld fur Ausfllige und Tagesreisen vorhanden. Vor allem ausgabenintensive Tagesreiseaktivi-
taten sind von Rickgangen betroffen. Zudem ist der Tagesreisenmarkt duf3erst volatil und dyna-
misch. Er wird von zahlreichen, oft kurzfristigen Faktoren beeinflusst. Dazu gehdren das Wetter,
Feiertage, Ferienzeiten, die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und vieles mehr. Das Jahr 2024
verlief aus der Sicht des Tagesreisenmarkts unterdurchschnittlich. Hinzu kommt, dass die Riick-
gange im Bundesland Hessen deutlich Uber dem bundesweiten Durchschnitt liegen.

Trotz des Riickgangs sind die Tagesreisen weiterhin ein bedeutender Wirtschaftsfaktor. Die Tages-
gaste leisten einen wichtigen Beitrag in Bezug auf eine ganzjahrig befriedigende Auslastung der
vorhandenen Infrastruktureinrichtungen wie Gastronomie, Kultur- und Freizeiteinrichtungen oder
Einzelhandelsgeschéafte. Ohne Tagestourismus wére die Attraktivitat der gesamten Infrastruktur
inkl. der Gastronomie- und Einzelhandelsvielfalt fiir Ubernachtungsgaste nicht zu gewahrleisten.
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2. UBERNACHTUNGSTOURISMUS FRANKFURT AM MAIN

Insgesamt fanden 2024 im Frankfurt am Main 17,881 Mio. Ubernachtungen in verschiedenen Un-
terkunftsformen statt.

Entgeltliche Ubernachtungen

« Dieklassische Hotellerie (Hotels und Hotels garni) nimmt mit rund 10,354 Mio. Ubernach-
tungen einen Anteil von 57,9 % an allen Ubernachtungen in Frankfurt am Main ein.

« Der Anteil von Ubernachtungen in gewerblichen Ferienwohnungen liegt bei 3,7 % bzw. bei
rund 0,658 Mio. Hier sind neben gewerblichen Ferienwohnungen auch Betriebsformen wie
Boardinghouses und gewerbliche Long-Stay-Ubernachtungsmaglichkeiten enthalten.

« Rund 1,3 % der Ubernachtungen fallen auf Privatvermieter, also auf Unterkiinfte mit 10 und
weniger Betten, die nicht in der amtlichen Statistik erfasst werden, wie z.B. die Vermietung
einzelner Zimmer, kleine Ferienwohnungen oder Angebote Uber Airbnb.

« Die Jugendherberge stellt rund 0,3 % aller Ubernachtungen und Gasthéfe/Pensionen sowie

Erholungs-, Ferien- und Schulungsheime jeweils 0,2 % aller Ubernachtungen.

o Der Reisemobiltourismus spielt in Frankfurt am Main eine sehr geringe Rolle. Mit einem An-
teil von unter 0,1 % an den gesamten Ubernachtungen ist das Segment statistisch nahezu un-
bedeutend.

Unentgeltliche Ubernachtungen (VFR)

Fir Frankfurt am Main konnten im Rahmen der Untersuchung auch 6,5 Mio. Ubernachtungen bei
Freunden und Verwandten ermittelt werden, welche einen Anteil von 36,4 Prozent an allen Uber-

nachtungen ausmachen. Ein Nachfragevolumen, das erhebliche 6konomische Relevanz besitzt.

Da dieses Marktsegment von keiner Statistik erfasst wird, wurde es flr das Jahr 2024 durch Hoch-
rechnungen ermittelt. Die hierflr verwendete Datenbasis stammt aus einer reprasentativen Haus-
haltsbefragung in der Stadt Frankfurt am Main, welche bereits flir die Vorgangerstudie im Jahr
2020 zur Volumenermittiung dieses Segments durchgeflhrt wurde. Im Mittelpunkt dieser Befra-
gungen standen die Besuchshaufigkeit, die Aufenthaltsdauer sowie die Gruppengroél3e der empfan-
genen Gaste. Auf Basis aktueller Bevdlkerungs- und Haushaltszahlen war es dadurch moglich das
Nachtigungsvolumen hochzurechnen. Insgesamt fanden demnach 2024 in Frankfurt am Main im
Schnitt 15,8 Ubernachtungen je Haushalt statt, was zu einem Gesamtvolumen von rund 6,5 Mio.

Ubernachtungen in den Privathaushalten fiihrt.
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Touristische Nachfrageentwicklung in gewerblichen Beherbergungsbetrieben

Tab. 1 Kennziffern zu Angebot und Nachfrage der gewerblichen Betriebe

BETRIEBSGROSSE
(Betten/Betrieb)

UBERNACHTUNGEN

AUFENTHALTS-
DAUER (in Tagen)

2019
2024
Entwicklung in %

2019
2024
Entwicklungin %

2019
2024
Entwicklung in %

2019
2024
Entwicklungin %

2019
2024
Entwicklungin %

2019
2024
Entwicklungin %

2019
2024
Entwicklungin %

Frankfurt am
Main

305
285
-6,6%

57.980
64.659
+11,5%

190,1
226,9
+194%

10,786 Mio.
11,139 Mio.
+ 3,3 %

51,0%
47,2 %
- 3,8 %-Punkte

1,7
1,7
+/-0%

14,3
1477
-2,8%

entsprechend der amtlichen Statistik

Hessen

3.498
3.027
-135%

267.345
268.400
+0,4 %

76,4
88,7
+16,1%

35,614 Mio.
34,759 Mio.
-24%

38,9 %
37,9 %
- 1,0 %-Punkte

2,2
2,2
+/-0%

57
55
-24%

Deutschland

51.229
47.810
-6,7%

3.827.563
3.928611
+2,6%

74,7
82,2
+10,0%

495 616 Mio.
496,032 Mio.
+ O,l %

39.2%
37,9%
- 1,3 %-Punkte

2,6
2,6
+/-0%

6,0
59
-0,4%

Quelle: dwif 2026, Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden 2025

Obwohl fur die Berechnungen des Wirtschaftsfaktors Tourismus weit Gber die Grenzen der amtli-

chen Statistik geschaut wird - die amtliche Statistik deckt nur 62 % der in Frankfurt am Main geté-

tigten Ubernachtungen ab - lohnt sich ein Blick auf sie, um das Nachfragevolumen besser einzuord-

nen. Die amtliche Statistik ist hierflr eine valide Quelle, da sie aufgrund ihrer Systematik fir die ge-

werblichen Betriebe zusatzliche Informationen wie z.B. die Zahl der Anklinfte, der

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir Frankfurt am Main 2024
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Aufenthaltsdauer oder der Auslastung liefert und - sofern die Datenverflgbarkeit es zuldsst - auch
einen Blick in die Vergangenheit oder einen Vergleich mit anderen Regionen oder Gebieten moglich
macht.

Die amtliche Statistik bildet nur gewerbliche Beherbergungsbetriebe tiber 10 Betten ab. Gastge-
ber, die nicht an das Statistische Amt meldepflichtig sind, wie z.B. Vermieter mit 10 und weniger
Betten (,Privatvermieter”), eine Vielzahl an Wohnmobilplatzen oder die Privatpersonen, die Gaste
empfangen, sind in diesen Dokumentationen nicht enthalten.

o Die Kennzahlen fur Frankfurt am Main zeigen im Vergleich zu 2019 ein Uberwiegend positi-
ves Bild. Dieser positive Trend Ubertrifft auch die jeweilige Entwicklung auf Bundesland- und
auch auf Bundesebene.

o Die Anzahl der in der amtlichen Statistik verzeichneten Betriebe hat sich zwischen 2019 und
2024 um 20 verringert. In der gleichen Zeit stieg die Anzahl der Schlafgelegenheiten um fast
6.700 Betten an. Es ist anzunehmen, dass eine Vielzahl kleinerer, inhabergefthrter Betriebe
auf Grund der Krisen der letzten Jahre vom Markt gegangen sind, wahrend einige grof3e Be-
triebe in den Markt getreten sind. Die durchschnittliche Anzahl an Betten pro Betrieb stieg
von 190 im Jahr 2019 auf 227 an. Das Hotelsegment in Frankfurt am Main wird nun noch
starker von der Markenhotellerie dominiert.

« Insgesamt wurde bei den Ankiinften ein Zuwachs von 3,1 % und bei den Ubernachtungen von
3,3 % verzeichnet. Die Aufenthaltsdauer bleibt mit 1,7 Nachten im Schnitt stabil.

o Die gewerblichen Betriebe in Frankfurt am Main liegen mit einer Auslastung von 47,2 %
deutlich Gber dem Landes- bzw. Bundesdurchschnitt (jeweils 37,9 %).

o Die Aufenthaltsdauer von durchschnittlich 1,7 Tagen liegt - typisch flr Grof3stadte - deut-
lich unter dem Landes- (2,2 Tage) und Bundesschnitt (2,6 Tage).

« Die Ubernachtungsintensitat von 14,7 Ubernachtungen pro Einwohner (2024) liegt Frank-
furt am Main deutlich Uber dem Landes- (5,5) bzw. Bundesdurchschnitt (5,9).

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr Frankfurt am Main 2024 Seite 17
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IV. AUSGABEN DER GASTE FRANKFURT AM MAIN -

Ein Mehrwert fiir die Region

Erfasst werden alle Ausgaben der Touristen wahrend ihres Aufenthaltes im Zielgebiet. Neben der
Ausgabenhohe ist auch die strukturelle Verteilung nach profitierenden Branchen von Bedeutung
(Gastgewerbe, Einzelhandel, Dienstleistungen), da sich je nach Wirtschaftszweig die Umsatz-
(Mehrwert-)Steuersatze und Wertschopfungsquoten unterscheiden. Der Konsum der Einheimi-
schen und das Freizeitverhalten der Bevolkerung im Wohnumfeld werden nicht erfasst.

Die nachfolgend dargestellten Ausgaben der Gaste pro Kopf und Tag wahrend ihres Aufenthaltes
in Frankfurt am Main geben dabei nur eine absolute MindestgroBe an. Nicht enthalten sind bei-
spielsweise:

o Fahrtkosten fUr den Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet
o Ausgaben der Gaste flr die Reisevor-/-nachbereitung

o Einkommenseffekte durch Reisen der einheimischen Bevdlkerung au3erhalb des
Stadtgebiets von Frankfurt am Main.

Diese Ausgaben sind zweifelsfrei touristisch bedingt, sie schlagen aber zum grofSten Teil nicht in

Frankfurt am Main zu Buche. Aus diesem Grunde werden sie flr diese Untersuchung nicht bertck-
sichtigt.
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Bandbreite der Ausgaben pro Kopf und Tag

Das Ausgabeverhalten der Gaste war 2024 im Wesentlichen von zwei Faktoren gepragt: Preisan-
stiege im Angebot auf der einen Seite und KonsumzurUckhaltung auf der anderen Seite. Die aufge-
fuhrten Ausgabenwerte wurden nachfrageseitig erhoben und sind somit nicht inflationsbereinigt.

Im Durchschnitt werden von Géasten in Frankfurt am Main pro Kopf und Tag 68,20 € ausgegeben.
Bei der Berechnung dieses Wertes wurde eine segmentspezifische Gewichtung durchgefthrt. Die
Bandbreite der Ausgaben variiert dabei: Sie reicht von O, - € bei manchen Tagesausfliglern, die bei-
spielsweise nur einen Spaziergang oder Schaufensterbummel machen, bis rund 285,-€ pro Kopf
und Tag, wenn beispielsweise hochpreisige Beherbergungsbetriebe aufgesucht, gehobene Lokale
frequentiert, Kultur- oder Sportveranstaltungen besucht und exklusive Einkaufe getatigt werden.

Der Wert von 68,90 € ist ein Durchschnittswert tiber alle Marktsegmente. Darin enthalten sind die
durchschnittlichen Ausgaben der Ubernachtungsgéste (in Betrieben) in Hohe von 224,00 € pro
Kopf und Tag sowie die durchschnittlichen Ausgaben der Tagesreisenden und VFR-Ubernach-
tungsgasten von 39,50 € pro Kopf und Tag.

Bei den Ubernachtungsgasten in Beherbergungsstatten ergeben sich durchschnittliche Ausgaben
in Hohe von rund 224,00 € pro Kopf und Tag. Dieser Wert weist starke Schwankungen zwischen
den einzelnen Betriebsarten auf:

« Beiden Hotelgasten reicht die Bandbreite der gesamten Tagesausgaben von knapp 94,- € bei

Ubernachtung in einfacheren Quartieren, ber rund 192,- € bei der Frequentierung mittel-

preisiger Betriebe, bis hin zu etwa 285,- € in héherpreisigen Betrieben.

o Gaste, die in Gasthofen und Pensionen Gibernachten, geben im Durchschnitt pro Tag rund
176,80 € bzw. 126,40 € fUr Unterkunft, Verpflegung, Einkdufe und die Inanspruchnahme
sonstiger Dienstleistungen wahrend des Aufenthaltes aus.

« Campinggiste haben generell geringere durchschnittliche Tagesausgaben als die Ubernach-
tungsgaste in den anderen Beherbergungsarten. Fur Frankfurt am Main liegen die durch-
schnittlichen Tagesausgaben fir Reisemobilisten bei 60,20 €.
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V. UMSATZE AUS DEM TOURISMUS -

Ein wichtiger Beitrag zur Wirtschaftsleistung

Auf Basis der Rahmendaten wurde die Berechnung zur Ermittlung der Bruttoumsatze durchge-
fuhrt. Diese wurden anhand der spezifischen Ausgabenwerte fUr die einzelnen Marktsegmente ge-
wichtet:

Nachfragevolumen nach Marktsegmenten x Tagesausgaben pro Kopf nach Marktsegmenten

Mit insgesamt rund 71,381 Mio. Aufenthaltstagen und durchschnittlichen Ausgaben von etwa
68,90 € |asst sich flr das Jahr 2024 ein touristisch bedingter Bruttoumsatz von insgesamt rund
4.919,6 Mio. € ermitteln. Die Aufteilung der Umséatze nach Marktsegmenten ist nachfolgend darge-
stellt.

Abb. 5 Der Tourismusmarkt in der Stadt Frankfurt am Main
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Sharing Economy
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Quelle: dwif 2025
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Aufenthaltstage und Bruttoumsatze im Vergleich

Um die Strukturen zu verdeutlichen, werden nachfolgend die Anteilswerte der touristischen
Marktsegmente in Bezug auf die Aufenthaltstage und den Bruttoumsatz einander gegenUberge-
stellt:

« Diezentrale Rolle des Tagestourismus wird deutlich, sowohl hinsichtlich der Aufenthaltstage
(Marktanteil: 75,0 %) als auch hinsichtlich der Umsatzwirkung (Umsatzanteil: 43,0 %). Tages-
géste geben aufgrund der fehlenden Ausgaben fiir Ubernachtungsleistungen im Schnitt deut-
lich weniger aus. Dennoch sind sie fur die Gastronomie, Freizeitwirtschaft und die lokalen

Dienstleistungsanbieter von hoher Bedeutung.

« Dievonder amtlichen Statistik erfassten Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben (ohne
Camping) entsprechen rund 15,6 % aller Aufenthaltstage, generieren jedoch mehr als die
Halfte (51,3 %) des touristischen Umsatzes.

« Ubernachtungen in Privatquartieren bilden einen Anteil von 0,3 % und gehen mit 0,5 % des
touristischen Umsatzes einher.

o Das Marktsegment Reisemobiltourismus entspricht einem Anteil von < 0,1 % aller Aufent-
haltstage und einem touristischen Umsatzanteil von < 0,1 %.

Diese Zahlen unterstreichen die Notwendigkeit einer gesamtheitlichen Betrachtung des Touris-
musaufkommens in Frankfurt am Main. Die alleinige Betrachtung der Ubernachtungszahlen in ge-
werblichen Beherbergungsbetrieben aus der amtlichen Statistik fiihrt zu keiner verlasslichen und

plausiblen Quantifizierung des Tourismus vor Ort.
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VI. VOM TOURISMUS PROFITIERENDE BRANCHEN -

Eine weit verzweigte Umwegrentabilitat

Vielerorts werden nur die Beherbergungsbetriebe und die Gastronomiebetriebe zu den Profiteu-
ren der Tourismusbranche gezdhlt. Mit Hilfe einer detaillierten Abfrage der Ausgabenstrukturen
lassen sich aber die Zahlungsstrome im Detail nachvollziehen und die gesamte Palette der Profi-
teure ermitteln. Grundsatzlich ist zwischen drei Wirtschaftszweigen zu unterscheiden:

Gastgewerbe

Hierzu zahlen alle Ausgaben, die von den Gasten fiir Ubernachtung, Essen und Trinken aufgewen-
det werden. Erfasst werden dabei die Ausgaben fir die Unterkunft (inkl. Frihsttck, Halb- oder Voll-
pension), sowie die Verpflegung in der Gastronomie (z. B. Restaurant-/ Cafébesuch). Auch Uber-
nachtungen in Privatquartieren sowie auf Campingplatzen werden im Rahmen dieser Untersu-
chung unter der Rubrik Gastgewerbe subsummiert. Ebenfalls werden die Ubernachtungs- und Ver-
pflegungsanteile der Ausgaben von Gasten in Kliniken und Sanatorien, die rein wirtschaftsstatis-
tisch dem Bereich ,Gesundheitswirtschaft zuzuordnen wéren, in Rahmen dieser Untersuchung der
Rubrik ,Gastgewerbe" zugeordnet.

Einzelhandel

Sowohl Lebensmitteleinkaufe als auch Einkdufe sonstiger Waren im 6rtlichen Einzelhandel werden
hier berUcksichtigt. Die Palette reicht von Lebensmitteln fUr den taglichen Bedarf, klassischen Sou-
venirs und regionalen Spezialitdten, Mode, Designartikeln bis hin zu Technik und Elektronik.

Dienstleistungen

Hierzu zdhlen Ausgaben flr Unterhaltung, Freizeit und Sport (z. B. Eintrittspreise fur kulturelle
Veranstaltungen, Museen, Erlebnisbader, Veranstaltungen, Sportevents), NutzungsgebUhren fr
lokale Transportmittel (z. B. OPNV oder Taxi) sowie sonstige Dienstleistungen (z. B. Parkgebuhren,
Stadtfiihrungen). Auch Kongress- und Tagungspauschalen der Geschéftsreisenden sind hier er-
fasst.

Umsatzverteilung in Frankfurt am Main

Von deninsgesamt 4.919,6 Mio. € Bruttoumsatz fallen knapp die Halfte (50,8 %) auf das Gastge-
werbe, etwa ein Drittel (29,4 %) auf den Einzelhandel und 19,8 % auf Dienstleistungen.

Das Ausgabeverhalten der Tages- und Ubernachtungsgaste unterscheidet sich sowohl in der Hohe
als auch in der Struktur recht deutlich. Insgesamt wird die Halfte der Umséatze durch Ubernach-
tungsgaste im gewerblichen Segment getatigt, 43,0 % durch Tagesgaste und 5,2 % durch VFR-
Ubernachtungsgiste.
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Folgende Verteilung ergibt sich bei den Ubernachtungsgiste in Betrieben:

« Insgesamt werden durch die Ubernachtungsgiste in Betrieben Bruttoumsatze in Hohe von
2.549 6 Mio. € generiert.

» Das Gastgewerbe ist mit einem Umsatzanteil von 67,4 % (1.717,2 Mio. €) die am starksten
profitierende Branche.

o Dem Einzelhandel kommen 17,2 % der touristisch bedingten Umsatze zugute. Insgesamt
summieren sich diese Einzelhandelsumsatze auf rund 439,3 Mio. € im Jahr 2024.

» Der Umsatzanteil des Dienstleistungsbereiches liegt bei 15,4 % (393,1 Mio. €).

Bei den Tagesgasten und VFR-Ubernachtungsgisten verteilen sich die Umsatze etwas anders auf
die profitierenden Branchen:

« Insgesamt haben Tagesgaste und VFR-Ubernachtungsgéste in Frankfurt am Main Bruttoum-
satze in Hohe von 2.370,0 Mio. € getatigt.

« Tagesgaste und VFR-Ubernachtungsgaste mit dem Ziel Frankfurt am Main gaben 2024 im
Einzelhandel 1.008,0 Mio. € aus. Dies entspricht 42,5 % der Gesamtumsatze der Tagesgaste.

o 32,9 %der Umsatze durch Tagesreisende werden im Gastgewerbe und damit vorrangig in
der Gastronomie erzielt. Absolut gesehen sind dies 780,0 Mio. €.

« Im Dienstleistungssegment geben Tagesgaste anteilig 24,6 % (582,0 Mio. €) ihrer Ausgaben
wahrend der Tagesreise aus.

Abb. 6 Ausgabenstruktur der Gaste in Frankfurt am Main
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Quelle: dwif 2025
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VII. TOURISTISCHE WERTSCHOPFUNG —

Eine haufig unterschatzte Branche

Die direkten Ausgaben der Gaste, wie zum Beispiel Ausgaben fiir Ubernachtungen, Verpflegung
und Eintrittsgelder, fihren zu einem Nettoumsatz von 4.345,2 Mio. € in Frankfurt am Main. Durch
die Multiplikation des Nettoumsatzes mit den Wertschopfungsquoten der einzelnen Branchen, die
zwischen 10 % und Uber 70 % variieren, ergibt sich ein direktes Einkommen von 1.416,8 Mio. €.
Dies entspricht der Wertschopfung auf der ersten Umsatzstufe.

Die indirekten Einkommenseffekte, die durch die Lieferung von Vorleistungen und die Inanspruch-
nahme von Dienstleistungen durch die direkten Profiteure entstehen, fiihren zu einem weiteren
Einkommen von 878,5 Mio. €. Insgesamt ergibt sich somit ein touristisches Einkommen von
2.295,3 Mio. € in der Stadt Frankfurt am Main. Dies entspricht 7,9 % des gesamten Priméareinkom-
mens in der Stadt.

Abb. 7 Ableitung des direkten und indirekten Einkommens aus dem Tourismus in Frankfurt am
Main 2024

MEHRWERT- NETTOUMSATZ VOR- LEISTUNGEN*

BRUTTOUMSATZ STEUER

1. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN

878,5Mio. €

RELATIVER BEITRAG TOURISTISCHER EINKOMMENS-

ZUM PRIMAREINKOMMEN BEITRAG INSGESAMT
7,9% 2.295 Mio. €

“Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Stadte und Regionen, restliches Deutsch-
land, Ausland) kann ohne detaillierte Erhebungen nicht ermittelt werden.

Quelle: dwif 2025

Wertschdpfung oder Einkommen ist gleichzusetzen mit

o den Lohnen und Gehaltern der in den touristisch relevanten Betrieben beschaftigten Perso-
nenund

« den Gewinnen der vom Tourismus profitierenden Unternehmen.

Die Wertschopfungsquote drickt den Anteil der Wertschopfung in Relation zum Nettoumsatz aus,
also den Anteil des Nettoumsatzes, der zu Einkommen wird.
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Das direkte Einkommen resultiert aus den Ausgaben der Gaste und wird u. a. bewirkt durch:

o Bezahlung der Hotelrechnung oder der Verkdstigung

« Einkdufe in Backereien, Metzgereien und im Lebensmitteleinzelhandel

» Erwerbregionalspezifischer Produkte / Souvenirs oder sonstiger Waren

« Kaufvon Eintrittskarten fiir Museen, Theaterbesuche, Ausstellungen oder Sportveranstal-

tungen
o Fahrscheine flr den offentlichen Personennahverkehr, Taxifahrten etc.

« die Nutzung spezieller Dienstleistungsangebote (z. B. StadtfUhrungen, Spa-Anwendungen)

Das indirekte Einkommen resultiert aus den Vorleistungen fur die touristische Leistungserstellung

und wird beispielsweise bewirkt durch:

» Zulieferungen (z. B. Lieferung der Backerei an das Hotel, Stromlieferung des Energielieferan-
ten, Werbeprospektgestaltung durch die Agentur, Jahresabschluss durch Steuerberater)

o Investitionen flr den Bau und zur Substanzerhaltung (z. B. Hotelneubau, Radwegbau, Hand-

werkerarbeiten zur Renovierung, Gebaudereinigung)

» Bereitstellung weiterer Dienstleistungen wie z. B. Kreditwesen und Versicherungen
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VIII. EINKOMMENS- UND BESCHAFTIGUNGSEFFEKTE -

Tourismuswirtschaft als wichtiger Arbeitsplatzgenerator in Frankfurt am Main

Der touristische Einkommensbeitrag in Frankfurt am Main betragt 2.295,3 Mio. €. Bei einem
durchschnittlichen gewichteten Primareinkommen von 38.572 € pro Kopf ergibt sich ein Aquiva-
lent von rund 59.500 Personen, die ihren Lebensunterhalt allein durch den Tourismus in der Stadt

O

DEFINITION EINKOMMENSAQUIVALENT
Das so genannte Einkommensdquivalent ergibt sich aus der Division des touristischen Einkommens-

Frankfurt am Main bestreiten kénnten.

beitrages durch das durchschnittliche Primdreinkommen pro Kopf der Stadt Frankfurt am Main.
Hinweis: Das durchschnittliche Primdreinkommen ist eine statistische Durchschnittsgrofse, die das
Bruttoeinkommen eines Gebiets zu seiner Bevolkerungszahl ins Verhdltnis setzt.

Der Wert ,durchschnittliches Primdreinkommen pro Kopf* berticksichtigt damit auch Personen, die
nicht erwerbstdtig sind und somit geringes bis kein Einkommen erzielen, unter Anderem Kinder und

Senioren.

Bei der Darstellung der touristisch abhangigen Beschaftigungseffekte ist allerdings zu beachten,

dass viele Beschéftigte in Tourismusbetrieben
o nur anteiligvom Tourismus leben,
» einer Teilzeit- und Saisontatigkeit nachgehen,
o nurim Nebenerwerb beschéaftigt sind und

e eineher unterdurchschnittliches Einkommen beziehen.

Nur selten lassen sich die Beschéaftigten eines Unternehmens vollumfanglich der Tourismusbran-
che zurechnen. In der Regel trifft dies nur auf das Beherbergungsgewerbe zu. Dagegen werden im
Einzelhandel oder in der Gastronomie auch Einheimische bedient.

Die exakte Zahl der Beschéftigten im Tourismus ist deswegen nicht genau zu ermitteln. Das theore-
tische Einkommensaquivalent von rund 59.500 Personen gibt daher nur eine Orientierungsgrolie
an. Zum Vergleich: Laut der Bundesagentur fir Arbeit waren im Jahr 2024 in Frankfurt am Main
35.292 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte in den Wirtschaftsabschnitten tatig, die Gberwie-
gend dem Tourismus zuzurechnen sind, ndmlich im Gastgewerbe (27.845 Personen) und in den Be-
reichen Kunst, Erholung und Unterhaltung (7.447 Personen). Allerdings gibt dies nur einen Teil der
tatsdchlichen Beschaftigten wieder, die vom Tourismus im in Frankfurt am Main abhangig sind, da
die Vorleistungsverflechtungen und die Beschaffenheit des Tourismus als Querschnittsbranche
dazu fUhren, dass eine Vielzahl von weiteren Beschéftigten in anderen Branchen zumindest teil-

weise dem Tourismus zuzurechnen ist.
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IX. STEUERAUFKOMMEN UND -EINNAHMEN

Ein Profit fUr die 6ffentlichen Kassen

Die Steuerrelevanz des Tourismus beschrankt sich nicht nur auf die Umsatzsteuer, die der Bundes-
kasse nach Abzug der Vorsteuer von den Unternehmen in Frankfurt am Main aus den touristischen
Umsatzen zugefihrt werden. Bei der Berechnung sind unterschiedliche Umsatzsteuersatze zu be-
ricksichtigen.

Flr das Erhebungsjahr 2024 wurde als normaler Steuersatz 19 % angesetzt. Der erméafigte Steu-
ersatzvon 7 % galt z. B. fUr Unterkunftsausgaben und Lebensmittel, jedoch nicht mehr fir die Gast-
ronomie, die bis Ende 2023 aufgrund der Corona-Krise durch eine Mehrwertsteuersenkung unter-
stUtzt wurde. Zudem sind die Produkte und Leistungen einiger Anbieter wie zum Beispiel Jugend-
herbergen, Privatvermietung, Theater und Gesundheitsdienstleistungen von der Umsatzsteuer be-
freit.

Dartber hinaus darf auch die anteilige Lohn- und Einkommensteuer der im Tourismus beschaftig-
ten Personen nicht vernachlassigt werden. Fir Frankfurt am Main wirken sich zudem die anteilige
Gewerbe- und Grundsteuer der vom Tourismus profitierenden Unternehmen als Steueraufkom-
men aus. Insgesamt belduft sich das durch den Tourismus bedingte Steueraufkommen aus Einkom-
men- und Mehrwertsteuer (abziglich Vorsteuer) fir den Gemeinschaftssteuertopf konservativ ge-
rechnet auf ca. 459,2 Mio. €.

Aus dem gesamten vom Tourismus induzierten Gemeinschaftssteueraufkommen flief3en Gber den
Lander- und kommunalen Finanzausgleich erhebliche Betrage auch an die Stadt Frankfurt am Main
zurlck. Auf Basis des kommunalen Jahresergebnis 2024 der Stadt Frankfurt am Main wurden
diese der Stadt zuflieBenden touristisch bedingten Steuereinnahmen ermittelt. Unter BerUcksich-
tigung aller im Tourismus relevanten Steuern wurde ein Betrag von 100,3 Mio. € ermittelt, die in
Haushalt der Stadt zurUckfliel3en. Dies entspricht rund 2,3 % des touristischen Nettoumsatzes
(4.345,2 Mio. €) in Frankfurt am Main im Jahr 2024. Zahlreiche Untersuchungen zeigen, dass je
nach Ortsgrof3e und Tourismusintensitat den Kommunen durchschnittlich Steuereinnahmen aus
dem Tourismus in einer GrofBenordnung von gut einem bis weit mehr drei Prozent der dort reali-
sierten touristischen Nettoumsatze zufliel3en.
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X. TOURISMUS IN FRANKFURT AM MAIN -

Uberblick

Der Tourismus zeigt sich in Frankfurt am Main als stabiler Wirtschaftsfaktor sowie als wichtiger
Umsatzbringer und Arbeitgeber mit erheblichen Einkommens- und Beschéftigungseffekten. Die
Wertschdpfung wird in der Region erzeugt und verbleibt zum grof3en Teil dort. Arbeitsplatze im
Tourismus konnen nicht verlagert werden. Sie waren jedoch gefédhrdet, wenn die Bemihungen um
die Gaste zurlickgefahren wirden.

Vom Tourismus profitiert eine Vielzahl von Betrieben aus den unterschiedlichsten Branchen. Die
Tourismuswirtschaft als Querschnittsbranche ist ein wichtiger Wirtschaftszweig mit Wachstums-
potenzial. Zudem sorgt der Tourismus flr eine ganzjahrig befriedigende Auslastung von Infrastruk-
tureinrichtungen. Er tragt in hohem Maf3e zur gesamten Standortqualitat bei, erhdht Freizeitwert
und Lebensqualitat, die insbesondere auch den Einheimischen zugutekommen.

Investitionen in den Tourismus sind somit auch Investitionen fir die Bevolkerung in Frankfurt am
Main. Tourismusforderung ist eine 6ffentliche und private Aufgabe, flir die Kommunen jedoch eine
freiwillige Leistung mit hoher Rendite.

Der Tourismus Frankfurt am Main hat sich in den letzten Jahren weiterentwickelt. Durch die Be-
trachtung ergénzender Marktsegmente wie vor allem des Tagestourismus und von Teilen des
grauen Beherbergungsmarktes (Privatquartiere, Reisemobile) konnte die gesamte touristische
Nachfrage beleuchtet werden. Besonders wichtig wird dieser Sachverhalt beim Blick auf die touris-
tischen Aufenthaltstage. Nur etwa 7 % aller touristischen Aufenthaltstage in Frankfurt am Main
werden von den statistischen Landeséamtern erfasst. Dies zeigt, dass eine alle Segmente umfas-
sende Untersuchung unerlasslich ist, um eine ganzheitliche und plausible Darstellung der vom Tou-
rismus ausgehenden dkonomischen Effekte zu gewéahrleisten. Fest steht: Der Tourismus ist fUr
Frankfurt am Main ein wichtiges Geschaft mit weiteren Potenzialen.

Die Ergebnisse im Uberblick

o Die Stadt Frankfurt am Main verzeichnet 2024 rund 71,381 Mio. Aufenthaltstage,
davon 53,3 Mio. Tagesgaste und
11,383 Mio. Ubernachtungen, die in Beherbergungsbetrieben stattfinden und

6,5 Mio. Ubernachtungen, die in Privathaushalten bei Bekannten und Verwandten statt-
finden (VFR).

« Die Ubernachtungsgéaste in Betrieben geben im Schnitt rund 224,00 €, Tagesreisende durch-
schnittlich 39,50 € aus.
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o Mitinsgesamt 71,381 Mio. Aufenthaltstagen wird ein Bruttoumsatz in Hohe von
4.919,6 Mio. € inder Stadt Frankfurt am Main erzielt. Tagesbesucher erwirtschaften davon
2.113,2 Mio. €, Ubernachtungsgaste 2806,4 Mio. €.

o Das Gastgewerbe profitiert davon mit 2.497,2 Mio. €, der Einzelhandel mit 1.447,3 Mio. €
und der Dienstleistungssektor mit 975,1 Mio. €.

o Der Nettoumsatz in Hohe von 4.345,2 Mio. € und eine flr das Jahr 2024 spezifische Wert-
schopfungsquote von rund 32,6 % ergeben das direkte Einkommen (Gehalter, Lohne, Ge-
winne) aus der Tourismuswirtschaft von 1.416,8 Mio. €. Hinzu kommt in der 2. Umsatzstufe
das indirekte Einkommen durch Vorleistungen in Hohe von 878,5 Mio. €. Im Ergebnis sind
zusammen genommen 2.295,3 Mio. € einkommenswirksam, d.h. rund 7,9 % trug der Touris-
mus zum gesamten Primareinkommen in der Stadt Frankfurt am Main im Jahr 2024 bei.

e Reinrechnerisch und gemessen am durchschnittlichen Priméreinkommen pro Kopf und Jahr
kénnten rund 59.500 Personen je ein durchschnittliches Primareinkommen von 38.572, - €

aus dem Tourismus beziehen.

o Das touristisch bedingte Gemeinschaftssteueraufkommen aus dem Tourismus in der Stadt
Frankfurt am Main (USt. und ESt.) belduft sich 2024 auf rund 459,2 Mio. €.

Wichtige Kennziffern im Zeitvergleich

Zuletzt wurde im Jahr 2019 der Wirtschaftsfaktor Tourismus flr das die Stadt Frankfurt am Main
berechnet. Aufgrund dessen ist ein direkter Vergleich der Ergebnisse von 2024 mit 2019 moglich.

o Die Stadt Frankfurt am Main blickt im Vergleich zu 2019 auf eine insgesamt stabile Entwick-
lung zurlick, die in verschiedenen Segmenten unterschiedlich verlief. Zwischenzeitliche
coronabedingte Verluste, vor allem durch den Einbruch des Geschéftstourismus, konnten in
den letzten zwei Jahren wieder aufgeholt werden.

« Besonders der Ubernachtungstourismus kann seit 2019 einen Zuwachs verzeichnen. Im Jahr
2024 konnten Uber 3 % mehr Ubernachtungen registriert werden. Das Tagesreisenvolumen
ist hingegen um ca. 21,3 % geschrumpft. Ein Rlckgang der Tagesreisen konnte bundesweit
beobachtet werden, vor allem die grofsen Stadte verzeichnen deutlich weniger Tagesreisen

als noch vor der Pandemie.

« Im Zusammenspiel der steigenden Zahlen von Ubernachtungsgasten und der sinkenden An-
zahl von Tagesreisen geht ein Bruttoumsatz-Minus von knapp 1,5 % einher. Hauptprofiteur
ist das Gastgewerbe (und hier insbesondere das Hotelsegment), das ein Umsatzplus von
6,6 % erzielt. Der Einzelhandel verlor rund 11,5 % und der Dienstleistungssektor verzeich-

nete einen Rickgang von 4,0 %.

o Der gesamte touristische Einkommensbeitrag, das heil3t das in der 1. und 2. Umsatzstufe ge-
nerierte Einkommen, liegt mit 2.295,3 Mio. € um 0,6 % geringer als 2019. Dies bewirkt einen
relativen Beitrag zum Primareinkommen von 7,9 %. Im Vergleich zu 2019 liegt der relative
Beitrag zum Primareinkommen um 1,5 Prozentpunkte geringer, aber weiterhin auf einem

bundesweit und auch im Stadtevergleich Uberdurchschnittlichen Niveau.
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o Reinrechnerisch kénnen durch diese Wertschdpfung rund 59.500 Personen ihren Lebensun-
terhalt, gemessen an einem durchschnittlichen Primareinkommen pro Kopf durch den Tou-

rismus im Frankfurt am Main bestreiten.

Tab. 2 Kennziffern fur Frankfurt am Main im Zeitvergleich

2013 2019 2024  2024ggi. 2024 ggil.

2013 2019

Ubernachtungen in 7,619 Mio. 11,045 Mio. 11,381 Mio. L494%  130%
Betrieben ' '
Zahl der 2.8 Mio. 6,35 Mio. 6.5 Mio. g 9
VFR-Ubernachtungen ' ’ ’ +132.1% t24%
Tagesreisen 65,5 Mio. 68,0 Mio. 53,5 Mio. -18,3% -213%
davon ) 16530Mi0.€  2.3385Mi0.€  25496Mio.€ 15409  100%
Ubernachtungsgaste ' '
davon 98,0 Mio. € 2267 Mio.€ 2568 Mio.€ g 9
VFR-Ubernachtungsgaste ' ’ ' +1620% - +133%
davon 2.292,5Mio. € 2427,6Mio.€  2.1132Mio.€ -78% -130%
Tagesgaste ' '
davon 17625Mi0.€  2.341,9Mio.€  24972Mio€  1417%  166%
Gastgewerbe ' '
davon 14786Mio.€  1.6352Mio.€ 14473 Mio. € 91%  -115%
Einzelhandel ' '
davon 8024Mio.€  10157Mio.€  9751Mio€ 49159  -40%
Dienstleistungen ' ’
Touristischer 18497 Mio.€  2.3094Mio.€  2.2953Mio.€ 041 S06%
Einkommensbeitrag ' ’
Relativer Beitrag 98% 94% 79% - 1,9 %- - 1,5 %-
zum Primareinkommen ’ ’ ' Punkte Punkte
Einkommensaquivalent 68.070 71.070 59.500 126% “163%

(in Personen)
I

Quelle: dwif 2025
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Xl. WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS -
BERECHNUNGSSCHEMA

1. Schritt: Ermittlung der Bruttoumsatze (inkl. USt.)
Nachfrageumfang x Tagesausgaben = Bruttoumsatz

2. Schritt: Ermittlung der Nettoumsétze (ohne USt.)
Bruttoumsatz - Umsatz(Mehrwert)-steuer = Nettoumsatz

3. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 1. Umsatzstufe (EW1)
Nettoumsatz x Wertschopfungsquote = EW1

4, Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 2. Umsatzstufe (EW?2)
(Nettoumsatz - EW1) x Wertschépfungsquote = EW2

5. Schritt: Ermittlung des touristischen Einkommensbeitrages
(EW1+EW2) : Primareinkommen (PE) = Tourismusbeitrag zum PE in %
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