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30 Jahre TCF-Unternehmensjubildum

Nach einem relativ verhaltenen Jahresbeginn bei den Gaste- und Ubernachtungszahlen
konnte im Mai mit insgesamt 556.043 Ubernachtungsgdsten (+ 8.5 % verglichen mit dem
Vorjahr) das starkste Ergebnis des laufenden Jahres verzeichnet werden. Es wurde im
Mai sogar ein Allzeitrekord erreicht. Die internationalen Fachmessen ,IMEX” und ,IFFA”
trugen, ebenso Reisen aus touristischen Motiven, zu dem starken Ergebnis bei.

Das zweite Quartal des Jahres stand bei der Tourismus+Congress GmbH Frankfurt am
Main (TCF) ganz im

Zeichen eines besonderen Jubildums: 30 Jahre TCF. Im Kaisersaal des Rémers begrifite
Oberbirgermeister Mike Josef die geladenen Gaste und blickte mit ihnen in die Ver-
gangenheit und Zukunft der TCF. Daneben wurden in dem feierlichen Rahmen auch
langjahrige Mitarbeitende geehrt, die der TCF oder dem friheren Verkehrsamt seit drei
Jahrzehnten oder lédnger verbunden sind. Fir ihre mehrjahrige Kooperation mit der TCF
wurden aufBerdem Frankfurter Hotels geehrt.

Parallel dazu prasentierte sich die TCF auf zahlreichen nationalen und internationalen
Messen, Kongressen sowie weiteren Veranstaltungen als Botschafterin fir Frankfurt und
die Rhein-Main-Region und knipfte wertvolle Kontakte.

Mit den erfolgreichen Volkfestformaten der Dippemess und dem Opernplatzfest wurden
wieder tausende Menschen zusammengebracht und unvergessliche Momente geschaffen.
Zudem wurden weitere Schritte fir mehr Nachhaltigkeit und Barrierefreiheit unternommen,
um zukunftsfahig in die Veranstaltungs- und Tourismusarbeit gehen zu kénnen. Mit Blick
auf die bevorstehenden Veranstaltungen und den internationalen Tourismus setzte die TCF
auch im zweiten Quartal klare Schwerpunkte: Im Zentrum standen die Vorbereitungen
der Volksfeste sowie gezielte MaBnahmen zur Ansprache von Gésten aus dem In- und
Ausland. Welche Marketing- und PR-Aktivitaten dabei zum Einsatz kamen, zeigt der
folgende Uberblick.

© #visitfrankfurt, Isaak Papadopoulus
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30 Jahre TCF-Unternehmensjubiléum



30 Jahre Tourismus+Congress GmbH Frankfurt
am Main - Feierlicher Festakt im Romer

Feierlicher Festakt im Romer

Im ehrwirdigen Kaisersaal des Frankfurter
Rémers wurde am 2. Juni das 30-jcéhrige
Bestehen der Tourismus+Congress GmbH
Frankfurt am Main (TCF) in einem festlichen
Rahmen gefeiert. Zahlreiche geladene Gaste
aus Politik, Wirtschaft, Kultur, Tourismus und
Hotellerie waren der Einladung gefolgt — da-
runter Vertreterinnen und Vertreter der Stadt
Frankfurt, langjdhrige Partner, Wegbegleiter
sowie Mitarbeitende der TCF. Auch der ehe-
malige TCF-Geschaftsfihrer Ginter Hampel,
der die TCF von 1995 bis 2007 geleitet hatte,
war unter den Gésten.

Mit einem heiteren Stick erdffnete ein Gesangs-
duo der Oper Frankfurt den Festakt.
Anschlieflend wirdigte Oberbirgermeister
Mike Josef in seinen GruBworten die 30-jahrige
Erfolgsgeschichte der TCF und hob ihre zentrale
Bedeutung fir das touristische Profil sowie die
internationale Sichtbarkeit Frankfurts hervor.

Er zeichnete den Weg der Gesellschaft von
ihren Anfangen bis zur heutigen Rolle als maf3-
gebliche Institution fur die Vermarktung der
Stadt als Reisedestination und als Antriebskraft
fir das Kongresswesen nach. Zugleich richtete
er den Blick in die Zukunft und betonte die
Chancen und Herausforderungen in den
Bereichen Nachhaltigkeit und Digitalisierung
fir den Tourismusstandort Frankfurt.

TCF-Geschaftsfihrer Thomas Feda dankte in
seiner Festrede dem Oberbirgermeister fur
die Einladung in den historischen Rmer und
wirdigte die festliche Gestaltung des Jubildums.
Die Wahl dieses besonderen Ortes und der
feierliche Rahmen unterstrichen die Wert-
schatzung fir die Arbeit der TCF in den ver-
gangenen drei Jahrzehnten, die sich in diesem
Zeitraum immer wieder weiterentwickelt habe,
um Frankfurt nach vorne zu bringen.

Feda betonte die herausragende Leistung und
das Engagement seines Teams, das maf3geblich
zur Entwicklung des Unternehmens beigetragen
habe. Er blickte auf wichtige Meilensteine,
Herausforderungen und gemeinsame Erfolge
zurick. Zugleich richtete er den Blick nach
vorn und zeigte sich Uberzeugt, dass die TCF
mit Teamgeist, Leidenschaft und Innovations-
kraft auch zukinftige Aufgaben erfolgreich
meistern werde.




30 Jahre TCF-Unternehmensjubiléum
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Mit einem launigen, historischen Abriss lief3
der Geschichts-Influencer Mirco Becker drei
Jahrzehnte TCF Revue passieren. Becker,

der auf seinem Instagram-Kanal regelmaBig
und unterhaltsam Frankfurter Geschichte re-
konstruiert, zeigte unter anderem, welche
GroBveranstaltungen, etwa die Fanmeilen zur
FuBball-WM 2006 sowie zur UEFA EURO
2024, die TCF in den letzten drei Dekaden
umgesetzt hatte und mit welchen Mitteln in den
90er Jahren, zu Beginn der Digitalisierung,
bei der TCF gearbeitet wurde.

Ein Hohepunkt der Veranstaltung war die
Ehrung von sechs engagierten Gastefihrerinnen
und Gastefihrern, die seit 30 Jahren und
langer Reisenden Frankfurt ndherbringen sowie
22 Frankfurter Hotels, die seit 1995 Gaste
willkommen heiBen — zundchst Gber die

TCF-Zimmervermittlung, mittlerweile Gber
Frankfurt Services. Unter den geehrten Gaste-
fihrer*innen ragte Gabriele Spanuth besonders
heraus. Sie ist seit 50 Jahren, zundchst fir das
Frankfurter Verkehrsamt, spater fir die TCF, als
Gastefuhrerin tatig. Dartber hinaus wurden die
funf Mitarbeitenden Susanne Kleier, Susanne
Lang, Kurt Stroscher, Natalie Wakan und Petra
Winter fur ihr langjahriges Engagement bei
der TCF ausgezeichnet.

Den festlichen Akt im Kaisersaal beendete
wiederum das Gesangsduo der Oper Frankfurt
mit einem klassischen Stick. Im Anschluss
klang der Abend bei anregenden Gespréchen
und kulinarischen Spezialitaten in den Rémer-
hallen aus — ein wiirdiger Rahmen fir ein
bedeutendes Jubildum, das nicht nur auf drei
Jahrzehnte erfolgreicher Arbeit zurickblickte,
sondern auch den Weg in eine vielversprechen-
de Zukunft aufzeigte.




1. Situationsanalyse

1.1 Entwicklung der Gaste- und Ubernachtungszahlen

Tourist - Telegramm 2025
Ausgabe Mai

Fremdenverkehrsentwicklung Frankfurt am Main

Giiste und Ubernachtungen GESAMT
[ 2024 ] [ 2025 ]
Gaste Giste a.d. % Nichte Nichte % Giste Giste a.d. % Néchte Nichte %
gesamt Ausland gesamt Ausland oesamt Ausland gesamt Ausland
] 460.979 175.215 38,01 894.858 392.184 43,83 |L434A431 149.009 34,30 781.933 316.545 40,48
F 440.994 144.710 32,81 741.052 264.386 35,68 438.154 156.671 35,76 806.763 335.854 41,63
M 496.421|  165.183 33,27 887.193 329.975 37,19 509.271 166.203 32,64 899.196 332.657 36,99,
A 506.726  169.532 33,46 861.630 322.596 37,44\ 477.872 157.373 32,93 826.020 301.623 36,52
M 512.688 180.511 35,21 872.906 336.245 38,52| 556.043 181.905 32,71 982.999 367.684 37,40
J
J
A
S
(0)
N
D
T. 2.417.808] 835.151 34,54  4.257.639] 1.645.386 38,65/ 2.415.771 811.161 33,58]  4.296.911 1.654.363 38,50
2024  Verweildauer Total 1,76 Tage Anderung total -2.037 -23.990 -0,96 39.272 8.977 -0,14
2025 1,78 Tage
2024  Verweildauer Ausland 1,97 Tage Anderung % -0,08 -2,87 0,92 0,55
2025 2.04 Tage
Giste/Ubernachtungen INLAND Summe Auslandsgiste/-Ubernachtungen jeweils: Januar -Mai 2024 + 2025
[ 2024 | 2025 ] Land Giiste 2024 Giiste 2025 Nichte 2024] Niichte 2025] Niichte +./. Nichte %
Gaste Nichte Gaste Néchte _|Belgien 17.028 17.483 28.755 30.013 1.258 4,37
J 285.764|  502.674 285.422 465.388|Bulgarien 4275 6.804 17.631 30.687 13.056 74,05
F 296.284|  476.666) 281.483 470.908|Diinemark 8.620 6.026 15.174] 11.323 -3.851 -25,38
M 331.238 557.218] 343.068 566.540]Estland 1.480 1.428 2.756 2.961 205 7,44
A 337.194 539.034] 320.499 524.397|Finnland 4.928 4.763 9.760) 9.980 220 2,25
M 327.707 529.196 374.138 615.315]Frankreich 37.017 34.803 67.368 63.210 -4.158 -6,17|
] Griechenland 6.030 5.915 15.290 14.734 -556 -3,64
J Irland 7.321 7.817 19.591 22.720 3.129 15,97|
A Island 1.452 1.426 2.974 2.909 -65 -2,19
S Italien 34.871 32.733 80.639] 79.558 -1.081 -1,34
(6] Kroatien 2.825 3.146 7.101 8.739 1.638 23,07
N Lettland 1.665 1.632 3.752 3.731 221 -0,56}
D Litauen 4.067 2.386 7.554 5.412 -2.142 -28,36
T. 1.578.187] 2.604.788|| 1.604.610 2.642.548| Luxemburg 5.294 5.463 8.041 9.006 965 12,00
Verinderung Giiste “ 26.423 Malta 947 972 1.876 1.817 -59 -3,14
in % 1.67 Niederlande 49.807 41.866 77.242 69.809 -7.433 -9,62
Norwegen 4.115 3.598 7.538 7.133 -405 -5,37
Verinderung Nichte 37.760]Osterreich 21.666 21.201 38.024] 36.864 -1.160 -3,05
in % 1.45]Polen 17.524 17.926 46.053 46.504 451 0,98]
Portugal 8.074 7.437 19.177 18.851 -326 -1,70
Verweildauer Tage Ruminien 8.000 9.247 31.084] 36.659 5.575 17,94
2024 1,65|Russische Forderation 2.250 2232 5.180 5.571 391 7,55
2025 1,65]Schweden 6.768 7.205 12.423 13.872 1.449 11,66
Schweiz 34.116 31.743 59.169] 55.576 -3.593 -6,07
Slowakei 2.030 2.353 4.929] 5.861 932 18,91
) Gisteankiinfte im Slowenien 1.756 2.003 4.554] 4.940 386 8,48
inTawsend  yqriahresvergleich Spanien 30.219 30.766 62.447 68.374 5927 9,49
600 — Tschechien 6.174 6.332 14.342 15.426 1.084 7,56
Tiirkei 15.868 16.630 44.240 45.427 1.187 2,68
550 + , Ukraine 6.436 6.325 14.748 13.755 -993 -6,73
500 - # — Ungarn 3.416 4.018 8.341 10.968 2.627 31,50
q Vereinigtes Konigreich 53.321 49.474 104.211 101.189 -3.022 -2,90,
450 _/ Zypern 1.138 1.209 2.620 2.824 204 7,79)
Lq Ubrige europ. Linder 10.776 12.639 24.485 27.902 3417 13,96
400 Siidafrika 1.411 1.619 3.531 3.975 444 12,57]
ﬁbrige afrik. Léinder 9.944 10.959 22.409 27.630 5.221 23,30)
350 1 Brasilien 10.464 9.802 21.910) 21538 372 1,70
300 1 Kanada 12.928 13.117 22.061 22.931 870 3,94
Mittelamerika u. Karibik 6.851 6.338 13.493 12.538 -955 -7,08
250 - Vereinigte Staaten 155.258 146.878 256.920 252.096 -4.824 -1,88
Ubrige amerik. Linder 9.392 10.204 18.862 22.659 3.7197 20,13
200 7 Arabische Golfstaaten 21.937 20.132 40.296] 36.576 3720 9,23
150 1 China und Hongkong 50.343 48.687 102.084] 97.186 -4.898 -4,80
Indien 19.959 18.711 51.200 50.272 -928 -1,81
100 - Israel 7.436 7.939 14.775 16.100 1.325 8,97
Japan 22.048 22.188 39.099] 38.365 =734 -1,88
50 - Korea, Republik 16.862 17.666 35.207 34.335 872 2,48
0 | . raiwan 6.777 7.726 13.328 14.269 941 7,06
— T T T |Ubrige asiat. Linder 46.428 46.298 91.773 89.587 -2.186 2,38
JFMAMI J ASOND [ ratien 9.475 9243 17.792 18.480 688 3,87
Neuseeland u. Ozean. 1.833 1.772 3.578 3.628 50 1,40
12024 —e—2025 Ohne Angaben 4531 4.881 7.999 7.893 7106 133
Weltweit 835.151 811.161 1.645.386 1.654.363 8.977 0,55




1.2 Frankfurt am Main im Wettbewerb

Grundlage fiir den nationalen Stédtevergleich sind die Ubernachtungszahlen der Statistischen
Landesamter (ab 01.01.2012 Erfassung von Beherbergungsbetrieben mit mindestens zehn Betten
bzw. zehn Stellpldtzen). Es werden im Folgenden die gréfiten Stadte Deutschlands miteinander
verglichen.

) Gesamtibernachtungszahlen

Differenz Differenz
Januar - Mai 2024 zum Vorjahr Januar - Mai 2025 zum Vorjahr
1. Berlin 11.653.031 5,3 % 1. Berlin 11.250.406 3,5 %
2. Minchen 6.895.187 4,1 % 2. Minchen 7.131.193 3,4 %
3. Hamburg 6.179.149 1,3% 3. Hamburg 6.292.387 1,8%
4. Frankfurt 4.250.174 9,2 % 4. Frankfurt 4.296.911 0,9 %
5. Kéln 2.713.141 6,1% 5. Kéln 2.703.344 -0,3 %
6. Disseldorf 2.117.007 2,8 % 6. Disseldorf 2.154.560 1,8%
7. Stuttgart 1.804.806 16,5 % 7. Stuttgart 1.810.514 0,3 %
8. Dresden 1.630.972 5,4 % 8. Dresden 1.586.258 2,6 %
9. Leipzig 1.466.338 5,8 % 9. Nirnberg 1.406.597 0,2 %
10. Nirnberg 1.409.774 11,2% 10. leipzig 1.375.812 -6,2 %
11. Bremen 917.475 5,1% 11. Bremen 930.771 1,5 %
I) Ubernachtungen aus Deutschland
Differenz Differenz
Januar - Mai 2024 zum Vorjahr  Januar - Mai 2025 zum Vorjahr
1. Berlin 7.008.649 4,3 % 1. Berlin 6.733.294 -39 %
2. Hamburg 4.909.177 0,7 % 2. Hamburg 4.973.849 1,3%
3. Minchen 4.046.226 3,0% 3. Miinchen 4.174.818 3,1%
4. Frankfurt 2.604.788 8,1% 4. Frankfurt 2.642.548 1,5 %
5. Kaln 1.872.682 53 % 5. Kaln 1.809.147 3,3 %
6. Disseldorf 1.354.005 3,6 % 6. Disseldorf 1.409.907 4,1 %
7. Dresden 1.340.572 57 % 7. Stuttgart 1.330.514 0,6 %
8. Stuttgart 1.322.388 18,3 % 8. Dresden 1.299.220 -3,3 %
9. Leipzig 1.261.880 56% 9. Leipzig 1.196.755 52 %
10. Nirnberg 912.331 77 % 10. Nurnberg 938.359 32 %
11. Bremen 761.568 52% 11. Bremen 769.055 1,0 %
Il) Ubernachtungszahlen Ausland
Differenz Differenz
Januar - Mai 2024 zum Vorjahr  Januar — Mai 2025 zum Vorjahr
1. Berlin 4.644.382 7,0% 1. Berlin 4.517.112 2,7 %
2. Minchen 2.848.961 57 % 2. Minchen 2.956.375 3,8 %
3. Frankfurt 1.645.386 10,1 % 3. Frankfurt 1.654.363 0,6 %
4. Hamburg 1.269.972 3,6 % 4. Hamburg 1.318.538 3,8%
5. Koln 840.459 7,9% 5. Kdln 894.197 6,4 %
6. Disseldorf 763.002 1,5% 6. Diisseldorf 744.653 2,4 %
7. Nurnberg 497.443 18,1 % 7. Stuttgart 480.000 0,5 %
8. Stuttgart 482.418 11,7% 8. Nirnberg 468.238 -6,2 %
9. Dresden 290.400 4,1 % 9. Dresden 287.038 0,4 %
10. Leipzig 204.458 6,6% 10. Leipzig 179.057 12,1 %
11. Bremen 155.907 44,6 % 11. Bremen 161.716 3,7 %
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2. Marketingaktionen

2.1 Messen, Workshops und Sales

IMEX Frankfurt
20. - 22.05.2025

....................................................................

- Veranstaltung: Fachbesuchermesse

- Reichweite: weltweit

- Zielgruppe: Veranstaltungsplaner*innen und
Entscheider von Agenturen, Verbanden und
Unternehmen, Fachpresse

- Kontakt: Ramona Rutert
© 069/24 75 55 503
rutert@infofrankfurt.de

Vom 20. bis 22. Mai 2025 besuchten 13.335
Personen die diesjahrige IMEX Frankfurt — da-
runter rund 3.500 Hosted Buyers aus 90 Landern
sowie 977 Visitor Buyers aus 59 Landern.
Insgesamt wurden Uber 67.000 vorgebuchte
Termine gezahlt. Damit erzielte die Messe nicht
nur einen neuen Besucherrekord, sondern bot
auch die bislang gréfte Ausstellungsflache ihrer
Geschichte.

Das Frankfurt Convention Bureau (FCB) pra-
sentierte sich gemeinsam mit der Destination
FrankfurtRheinMain und neun weiteren Stand-
partnern auf 99 m? unter dem gemeinsamen
Dach , FrankfurtRheinMain”. Zum dritten Mal
in Folge kam das kreative Standkonzept der
mac. brand spaces GmbH zum Einsatz. Am
Nachmittag des zweiten Messetages luden
das FCB und alle Standpartner unter dem Motto
JAmeetfrankfurt Kiosk Party” zu einem gemein-
samen Standempfang ein.

Fir einen nachhaltigen Messeauftritt setzte das

FCB auch 2025 u. a. auf Lastenrad-Transporte,
vegetarisches Catering und die Nutzung vor-
handener Give-aways. CO,-Emissionen wur-
den bilanziert und kompensiert. Unter dem
Aspekt der sozialen Nachhaltigkeit konnten
Besucher*innen Postkarten mit Motiven von
Menschen mit Behinderungen, produziert von
den Praunheimer Werkstatten, direkt am Stand
schreiben und versenden. Mit jeder verschickten
Postkarte sammelte das FCB Geld fir einen
guten Zweck. Weitere Aktionen zahlten eben-
falls auf dieses Konto ein.

Auch abseits des eigenen Messestands machte
das FCB Frankfurt als Host City sichtbar:

An der Shuttle-Haltestelle vor Halle 8 und 9 lud
ein groBer FRANKFURT-Schriftzug als Selfie-
Point zum Verweilen ein. In Halle 9 informierte
ein zusdtzlicher Counter Gber touristische
Angebote. Erganzend wurden kostenfreie Hop-
On/Hop-Off-Stadtrundfahrten fir interessierte
Messegaste angeboten.

Zur BegriBung der internationalen Gaste und
zur Starkung der Willkommenskultur wurden

an den Terminals 1 und 2 des Flughafens kurze
Videoclips mit Motiven der IMEX, #uvisitfrankfurt
und #visitrhinemain gezeigt. Bereits im Vorfeld
sowie wahrend der drei Messetage setzte das
FCB auflerdem auf eine gezielte Social-Media-
Strategie und sorgte so fiir noch mehr Sichtbar-
keit der teilnehmenden Standpartner.



Europe Congress MCE North & West Europe
06. - 08.04.2025, London

....................................................................

- Veranstaltung: Fachbesucherworkshop

— Reichweite: Europa

- Zielgruppe: Professionelle Kongressveranstal-
ter (PCOs), Incentive- und Eventveranstalter,
Firmen, Verbdnde

— Kontakt: Kirsten Bialonski
© 069/24 74 55-506
bialonski@infofrankfurt.de

Das FCB nahm erstmals an diesem Workshop
mit rund140 Veranstaltungsplanenden teil.
Wahrend der 2,5-tagigen Veranstaltung fanden
neben den ,Destination Presentations” One-to-
One-Gesprache statt. Abgerundet wurde das
Programm durch zwei Abendveranstaltungen,
die Raum fir lockeren Austausch boten. Bereits
bei der Registrierung konnten sich Kunden an-
hand der Firmenprofile passende Gesprachs-
personen aussuchen. Aufgrund der hohen
Agenturzahl lag der Fokus der Gespréache
auf Incentives und Meetings in Kombination
mit Incentives. Insbesondere die Darstellung
der Stadt und der Region als Gesamtheit,

im Vergleich zu den gro3en nationalen und
internationalen Metropolen, galt es bei den
Gesprdchen herauszustellen. Ebenso informierte
das FCB iber neue Hotels und Locations.
Zusatzlich zu den One-to-One-Meetings pré-
sentierte das FCB die Veranstaltungsdestination
Frankfurt am Main wdhrend der ,Destination
Presentation” in Form einer 2,5-minitigen
Kurzdarstellung mit den drei ausgewdhlten
Highlights: Sound, Taste & Atmosphere. Eine
Teilnahme im kommenden Jahr ist fest geplant.

Discover Europe Travel Summit
24. - 25.04.2025, Dubai

....................................................................

— Veranstaltung: Workshop

— Reichweite: Arabische Golfstaaten

- Zielgruppe: Reiseveranstalter, Reisemittler,
Agenturen, Fach- und Endverbraucherpresse,
Firmen

— Kontakt: Leona Flach
© 069/24 74 55-456
flach@infofrankfurt.de

Im Vorfeld des Arabian Travel Market (ATM)
organisierte die Deutsche Zentrale fir Tourismus
(DZT) in Kooperation mit den Tourist Boards
Osterreich und erstmals Frankreich und Spanien
den Discover Europe Travel Summit (DETS). Zu
dem Workshop werden Eink&ufer*innen aus
der gesamten Golfregion eingeladen.

Durch 15-minitige Einzelgesprache, die im
Vorfeld vereinbart wurden, konnte die Tourismus+
Congress GmbH Frankfurt am Main (TCF) mit
wechselnden Gesprachspartner*innen in Kon-
takt kommen. Die Termine waren alle von hoher
Qualitat und es wurden zahlreiche konkrete
Anfragen gestellt.

An beiden Abenden wurde ein attraktives
Rahmenprogramm mit Raum zum persdnlichen
Netzwerken geboten.

Insgesamt war die Teilnahme der TCF am
Workshop sehr erfolgreich und eine erneute
Teilnahme 2026 ist eingeplant.



Arabian Travel Market (ATM)
28.04. - 01.05.2025, Dubai

....................................................................

- Veranstaltung: Messe

— Reichweite: Arabische Golfstaaten

— Zielgruppe: Reiseveranstalter, Reisemittler,
Agenturen, Fach- und Endverbraucherpresse,
Firmen

- Kontakt: Leona Flach
© 069/24 74 55-456
flach@infofrankfurt.de

Der ATM gehért zu den fihrenden Reise- und
Tourismusmessen und ist gleichzeitig die wich-
tigste touristische Plattform fir den arabischen
Markt. Rund 2.800 Aussteller aus 166 Landern
prasentieren sich jahrlich auf dem ATM. In
diesem Jahr nahmen rund 55.000 Fachbesu-
cher*innen und Endverbraucher*innen an der
Messe teil. Fir die TCF ist der ATM eine wich-
tige Messe, da auch hier Kund*innen aus den
Golfstaaten anzutreffen sind.

Der arabische Markt ist fir Frankfurt nach wie
vor einer der volumenstarksten Markte.

Die Teilnahme am Stand der DZT war erfolg-
reich. Eine starke Nachfrage galt den Themen
Grines, Events, Shopping und Highlights. Fir
2026 wird eine erneute Teilnahme am DZT-
Stand in Erwdgung gezogen.

Break The Ice Forum
08. - 10.05.2025, Budapest

....................................................................

— Veranstaltung: Forum

— Reichweite: DACH, EU, Grof3britannien

— Zielgruppe: MICE-Agenturen, Verbande,
Unternehmen

— Kontakt: Jasmin Seibel
© 069/24 74 55-507
seibel@infofrankfurt.de

Die Veranstaltungsreihe Break The Ice Forum
ist eine B2B-Veranstaltung fir den MICE-Sektor
und findet in verschiedenen Destinationen
Europas statt. Fir zwei Tage treffen sich An-
bieter und Hosted Buyers zum gegenseitigen
Austausch. Die Hosted Buyers kommen zu 60 %
aus dem Land/der Region, in der die Veran-
staltung stattfindet und zu 40 % aus Europa/
UK. 70 % sind MICE-Agenturen und 30 %
Verbande und Unternehmen.

In Budapest trafen sich 53 Anbieter und 55
Kunden. Die One-to-One Meetings dauerten
vier Stunden mit Terminen zu je 10 Minuten.

In diesem Rahmen fihrte das FCB 25 Gespra-
che. Wéhrend des Mittagessens, einer Cocktail
Reception und Dinner sowie einer Fahrradtour
durch Budapest konnte das FCB in lockerer
Runde die Gesprache der One-to-One Meetings
vertiefen und weitere Hosted Buyers kennenlernen
und weiter netzwerken.

Das FCB war mit einer Kollegin vor Ort. Die
Teilnahme war erfolgreich. An einem weiteren
Break The Ice Forum, das im November in Kdln
stattfinden wird, wird das FCB wieder teil-
nehmen.



GTM West
17. - 20.06.2025, Palm Springs

....................................................................

- Veranstaltung: Fachbesucher-Workshop
— Reichweite: Nordamerika
— Zielgruppe: Reiseveranstalter, Reisemittler
- Kontakt: Larissa Degenhardt
© 069/24 74 55-462
degenhardt@infofrankfurt.de

Gemeinsam mit Disseldorf Tourismus nahm die
TCF erneut am diesjahrigen GTM West in Palm
Springs teil — einer exklusiven Fachveranstaltung,
die fihrende US-amerikanische Reiseberater*in-
nen mit internationalen Destinationen zu-
sammenbringt.

Der GTM West ist fir seine besonders effiziente
Struktur bekannt: Ein umfangreiches Match-
making-Programm ermdglicht gezielte Treffen
mit qualifizierten Reiseagent*innen, die im Vor-
feld ein Auswahlverfahren durchlaufen. Diese
Struktur garantiert eine hohe Qualitat der
Gesprdche und ideale Voraussetzungen fir
die Anbahnung neuer Geschaftsbeziehungen.

In 52 Face-to-Face-Terminen prasentierte die
TCF Frankfurt als attraktives Reiseziel mit viel-
faltigen touristischen Angeboten — darunter
insbesondere die gute internationale Anbin-
dung Uber den Flughafen Frankfurt. Das grofie
Interesse der US-amerikanischen Partner*innen
bestatigte einmal mehr die wachsende Bedeu-
tung Frankfurts im nordamerikanischen Markt.

Im Rahmen der Gesprache wurde auch deutlich,
dass das Interesse an Pre- und Post-Cruise-
Aufenthalten wachst. Da viele Kreuzfahrt-
tourist*innen ihre Reise Gber den Flughafen
Frankfurt beginnen oder beenden, bietet sich
hier ein atftraktives Potenzial, die Stadt als
ergdnzenden Reisebaustein starker zu ver-
markten.

Eine erneute Teilnahme am GTM West im Jahr
2026 ist geplant.



2.2 Digitale Meetings, Webinare und Site Inspections

Auch im zweiten Quartal des Jahres 2025 fanden digitale Meetings und Veranstaltungen statt.

Mitarbeitende der TCF waren dabei Veranstalter*innen als auch Teilnehmende der Veranstaltungen.

Webinare (Prasentation TCF/FCB)

Zeitraum Thema/Organisation

08.04.2025 AMEX Destination Spotlight — Frankfurt als MICE-Destination
Organisation: FCB

Webinare (Teilnahme TCF)

Zeitraum Thema/Organisation

27.06.2025 Linkedin Workshop
Organisation: HA Hessen Agentur / Hessen MICE.net

2.3 Presse- und Studienreisen, Site-Inspections

Die TCF unterstitzt regelméBig Studien- und Pressereisen sowie Site-Inspections, die von der DZT oder
dem GCB organisiert oder auch Uber andere Leistungstrager angefragt werden. Hierbei organisiert
und sponsert die TCF in der Regel folgende Programmpunkte: Ubernachtungen, Stadtfishrungen,
Frankfurt Cards sowie ein Essen in einem traditionellen Apfelweinrestaurant. Zudem wird umfang-
reiches Presse- und Informationsmaterial zur Verfigung gestellt. Das FCB organisiert auf3erdem
Besichtigungstouren zu Hotels und Locations fir Kongress- und Tagungsveranstalter, die Frankfurt als

Standort fir die ndchste Veranstaltung in Erwagung ziehen.

Zeitraum Herkunftsland Teilnehmer/Kooperationen
15.04.2025 Frankreich Site-Inspection, Congress planner (1 pax)
09. - 12.05.2025 Niederlande Journalisten (2 pax)
11.-13.05.2025 Indien Influencer (4 pax)

12. - 14.05.2025 VAE Fam-Trip (10 pax)
14.-15.05.2025 Japan Journalist (1 pax)
22.-25.05.2025 UK/Irland Journalist (1 pax)
23.-25.05.2025 Agypten Fam-Trip (6 pax)

28. -31.05.2025 USA/Kanada Fam-Trip (11 pax)

29. - 31.05.2025 USA Journalistin (1 pax)

31.05. - 02.06.2025 ltalien Journalisten (6 pax)

31.05. - 02.06.2025 USA Fam-Trip (5 pax)

06. - 07.06.2025

International

Fam-Trip IAPCO (4 pax)

06. -08.06.2025

USA

Fam-Trip (4 pax)

11.-12.06.2025

Niederlande

TV-Filmteam (2 pax)

24.-27.06.2025

Kanada

Journalist (1 pax)




Zeitraum

Thema/Organisation

09. - 12.05.2025

Pressereise NS Dagje Uit - Online-Magazin (Ausgabe 4) in Kooperation
mit der DZT Niederlande

Im Rahmen einer gemeinsamen Initiative mit der DZT Niederlande fand
eine Pressereise fir das renommierte Online-Magazin NS Dagje Uit statt.
Das Magazin richtet sich an eine breite Leserschaft reiseinteressierter
Konsument*innen in den Niederlanden und inspiriert mit vielfaltigen
Inhalten rund um Ausflige, Stadtereisen, Sehenswiirdigkeiten, Veran-
staltungen und Naturerlebnisse — stets mit dem Fokus auf nachhaltige
Mobilitat und eine gute Erreichbarkeit mit dem Zug und &ffentlichen
Verkehrsmitteln.

Fur die Berichterstattung reisten die Autorin Priscilla Repi und der Foto-
graf Bjorn Snelders nach Frankfurt. Der daraus entstandene Beitrag
wurde in der vierten digitalen Ausgabe des Magazins verdffentlicht.
Link zum Artikel: hitps://dagjeuit.ns.nl/juni-2025-special /frankfurt

11. - 13.05.2025

Influencerreise aus Indien in Kooperation mit LH, Outletcity Metzingen
und Baden-Baden Tourismus

Gemeinsam mit Lufthansa, Outlefcity Metzingen und Baden-Baden Touris-
mus hat die TCF im Mai eine exklusive Influencerreise mit vier ausgewdhlten
Content Creator aus Hyderabad, Indien, organisiert. Die sechstagige
Reise begann in Frankfurt, wo die Influencer die Stadt als urbanes und
attraktives Stadtereiseziel erleben konnten. Eine private Stadtfihrung,
eine Schifffahrt auf dem Main sowie vielfaltige kulinarische Highlights
vermittelten einen authentischen Eindruck von der Vielseitigkeit Frankfurts.
Zusatzlich haben die Influencer die Region Rheingau inklusive einer
Weinverkostung und Schifffahrt besucht.

Im Anschluss wurde die Reise nach Outletcity Metzingen, Triberg zum
Haus der 1.000 Uhren und weiter nach Baden-Baden fortgesetzt. Diese
Reiseroute erfreut sich besonders im indischen Markt grof3er Beliebtheit
und ist dort bereits gut etabliert. Die kirzlich erdffnete Direktverbindung
Frankfurt-Hyderabad konnte durch die Kooperation mit Lufthansa ebenfalls
starker beworben werden. Dank der hohen Reichweite der eingeladenen
Influencer entstanden zahlreiche Inhalte, darunter Fotos, Posts und Videos,
die eine starke Sichtbarkeit im indischen Markt gewahrleisten und zur
Imagebildung Frankfurts sowie der gesamten Route beitragen.




Influencerreise aus Indien in Kooperation mit LH, Outletcity Metzingen und
Baden-Baden Tourismus vom 11. — 13.05.2025



Zeitraum

Thema/Organisation

12. - 14.05.2025

Fam-Trip aus den Vereinigten Arabischen Emiraten mit der DZT Dubai,
LH, Wertheim Village und Kéln Tourismus

Durch eine Kooperation mit der DZT Dubai, Lufthansa, Wertheim Village
und Ka&In Tourismus, begriBBte die TCF eine Delegation ausgewdhlter Reise-
veranstalter*innen aus den Vereinigten Arabischen Emiraten. Ziel war

es, Frankfurt sowie die weiteren Partner als attraktives Reiseziel fir den
arabischen Markt zu prasentieren. Der Aufenthalt der Gruppe startete in
Frankfurt, wo sie einen umfassenden Einblick in das touristische Angebot
der Stadt erhielten. Eine gefihrte Stadttour, traditionelle Verkostungen
sowie ein Shopping-Ausflug nach Wertheim Village rundeten das Erlebnis
ab. Im Anschluss besuchte die Gruppe Kdln und erlebte somit, wie nah
weitere Destinationen ab Frankfurt erreichbar sind.

Der Fam-Trip bot eine ideale Plattform zum Aufbau persénlicher Kontakte
und zur nachhaltigen Positionierung Frankfurts als Stadtereiseziel im
arabischen Markt.

18.05.2025

Site Visit BCI

Im Vorfeld der IMEX betreute das FCB ein kanadisches PCO, auf der
Suche nach einem Veranstaltungsort fir die 11th International
Conference der Brain-Computer Interface Society (BCI) im Jahr 2027.
Der Kontakt kam durch das IAPCO Annual Meeting & General Assembly
im Februar 2025 zustande. Die Site-Inspection umfasste drei Locations
in der Region FrankfurtRheinMain. Eine Entscheidung steht noch aus.

28. - 31.05.2025

Fam-Trip Luxusreiseagent*innen USA/Kanada

Im Mai begrifite die TCF in Zusammenarbeit mit CG Journeys/Canadian
Gateway eine Delegation von elf hochkardtigen Travel Agents aus den
USA und Kanada. Alle Teilnehmenden gehdren fihrenden globalen
Netzwerken an — darunter Virtuoso, Signature Travel Network und Travel
Leaders Network (TLN) — und verfigen Gber direkte Kontakte zu einem
kaufkraftigen Premiumreisepublikum.

Die TCF unterstitzte bei der inhaltlichen Konzeption und Umsetzung des
Programms und stellte sicher, dass die Starken Frankfurts als exklusive
Stadtedestination optimal prasentiert wurden. Das Feedback der Teil-
nehmenden war GuBBerst positiv — Frankfurt wurde als vielseitige Destination
wahrgenommen, die sich ideal fir anspruchsvolle Individualreisende eignet.




Zeitraum

Thema/Organisation

31.05. - 02.06.2025

Pressereise aus ltalien in Kooperation mit R. C. Marketing & Communication
Im Rahmen unserer internationalen Pressearbeit durfte die TCF Ende Mai
finf ausgewdhlte Journalist*innen aus Italien in Frankfurt begriBen. Die
Reise wurde gemeinsam mit Riccardo Celani, Griinder von R. C. Marketing
& Communication, organisiert, begleitet und kommunikativ betreut.

Das Programm hatte zum Ziel, Frankfurt als vielseitiges, urbanes und gast-
freundliches Stadtereiseziel fir den italienischen Markt zu prasentieren.
Auf dem Plan standen unter anderem eine Schifffahrt auf dem Main, eine
Velotaxi-Tour durch die Innenstadt, Museumsbesuche sowie kulinarische
Erlebnisse mit typischen Frankfurter Spezialitaten wie Handkas mit Musik,
Griner Sof3e und Apfelwein.

Besonders wertvoll war der persdnliche Austausch, der diese Reise nicht
nur informativ, sondern auch menschlich bereichert hat.

Bereits erschienene Artikel:

Resorts Magazin: https://www.resorts.it/108/86/ (Seite 86-97)
Degustaviaggi.it: https://www.degustaviaggi.it/una-visita-a-francoforte-

sul-meno-cuore-economico-deuropa-e-citta-che-sa-affascinare/

QN ltinerari: https://www.quotidiano.net/itinerari/viaggi/estero/franco-
forte-sul-meno-02a5302a




Resorts Magazin

Bereits erschienene Artikel der Pressereise aus Italien
in Kooperation mit R. C. Marketing Communikation (Seite 19)

Degustaviaggi

QN ltinerari




Zeitraum

Thema/Organisation

31.05. - 02.06.2025
und 06. — 08.06.2025

American Express Pacesetters-Fam-Trip in Kooperation mit JW Marriott
Einmal jGhrlich veranstaltet American Express ein globales Incentive-Event,
bei dem die besten internationalen Reiseberater*innen mit dem renommierten
,Pacesetters”-Award ausgezeichnet werden. In diesem Jahr fiel die Wahl
fir das exklusive Rahmenprogramm auf Frankfurt.

Im Rahmen von zwei mehrtagigen Fam-Trips begrifite die TCF gemeinsam
mit dem JW Marriott Hotel hochkarétige Gaste aus Nordamerika, Europa
und Asien.

Die TCF unterstitzte aktiv bei der Programmplanung und Organisation vor
Ort. Ziel war es, den Teilnehmenden Frankfurt als vielseitige Destination
mit hoher Aufenthaltsqualitdt, kultureller Vielfalt und hervorragender inter-
nationaler Anbindung ndherzubringen. Neben Stadterkundungen standen
auch gastronomische Highlights auf dem Programm. Die Rickmeldungen
der Agent*innen waren durchweg positiv — Frankfurt wurde als moderne,
dynamische und zugleich charmante Stadt wahrgenommen. Durch den
direkten Austausch mit den bedeutenden Multiplikator*innen konnten
wertvolle Kontakte gekniipft und neue Impulse gesetzt werden.

11. - 12.06.2025

TV-Produktion mit RonReizen

Im Juni begleitete die TCF das niederléndische Filmteam von RonReizen
bei Dreharbeiten in Frankfurt. Ziel war es, Frankfurt als vielseitiges,
urbanes und gastfreundliches Stadtereiseziel fir den niederlandischen
Markt zu prasentieren. Die TCF Ubernahm die Konzeption und Um-
setzung des zweitdgigen Besuchsprogramms, das unter anderem eine
Schifffahrt auf dem Main, eine Stadtfihrung durch die Innenstadt sowie
Museumsbesuche beinhaltete. AuBBerdem standen kulinarische Erlebnisse
mit regionaltypischen Spezialitaten wie Handkds mit Musik, Griner
Sof3e und Apfelwein auf dem Programm.

24. - 26.06.2025

Sibos Site Visit, Frankfurt

In Vorbereitung auf den internationalen Finanzkongress Sibos, der 2025
vom 29. September bis 02. Oktober mit rund 10.000 Teilnehmenden in
Frankfurt stattfinden wird, trafen sich das FCB, die Messe Frankfurt, eine
Gruppe von Delegierten des Veranstalters Swift sowie deren Servicepartner
zu einer dritten Ortsbesichtigung und produktiven Gesprachen, um in die
abschlieBende Phase der Vorbereitung und Organisation zu gehen.




2.4 Mailingaktionen

Zeitraum Anlass

15.04.2025 Monatsmailing an italienische Reiseveranstalter und Fachpresse durch
R.C. Marketing & Communication
Thema ,Francoforte meta ideale a Pasqua e a primavera” — Frankfurt ist
ein ideales Reiseziel zu Ostern und im Frihling.

09.05.2025 Tourist.News - Fachwerktag

Kundenversand in deutscher und englischer Sprache
13.05.2025 IMEX-Standpartner-Mailing

Versand der finalen Info-Mappe an alle Unterausteller
15.05.2025 Kunden-Mailing

Einladung zum FRM MICE DAY an Kunden DACH am 04.09.2025
23.05.2025 Tourist.News — Waéldchestag

Kundenversand in deutscher und englischer Sprache
03.06.2025 IMEX-Standpartner-Mailing

Abschlussbefragung nach der IMEX an alle beteiligten Standpartner
06.06.2025 Tagesspiegel Newsletter

Bild-Textanzeige im Wochenend-Newsletter des Tagespiegel mit dem
Thema ,Urlaub wie am Strand, mitten in der Stadt” mit einem Call to
Action unsere Reiseangebote zu entdecken.

11.06.2025 Partner-Mailing
Einladung fir FRM MICE Network-Veranstaltung ,Sommer Get-Together”
auf dem Campus Westend am 10.07.2025

26.06.2025 Tourist.News — Wein aus Frankfurt

Kundenversand in deutscher und englischer Sprache







Frankfurt Information

Frankfurt Information 2025, Faltplan

Frankfurt Services

Bendtigen Sie Unterstiitzung bei der Planung Thres
Frankfurt-Besuchs? Wir beraten Sie gerne.
Stadifihrungen, Gruppenangebote, Hotels,
Frankiurt Card, RheinMainCard

© +49 (0) 69/24 74 55 - 400
info@infofrankfurt de.

Tourist Informationsbiiros
Tourist Information Rémer
Romerberg 27 > M 16

Tourist Information Hachst

Anfonitersiafle 22 » O

wwwisifrankfur rovel/info
#visitfrankfurt

wwwinslagram.com/visitfrankfurt
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Rundlahrten, Rundgéinge und Schiffchrien

Frankfurt Sightseeing

Frankfurt Sightseeing, Faltblatt




2.5 Publikationen und Produkte

Interne Publikationen

Marketing-Quartalsbericht 1/2025
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: digital

= Bericht Uber die Aktivitaten der TCF
im Quartal 1/2025

Broschiiren und Produkte der TCF

Frankfurt Information 2025

Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 10.000

- Basisbroschire/Faltplan fir den Aufenthalt
in der Stadt mit illustrierten Stadtplénen

Frankfurt Sightseeing

Verdffentlichung: Juni 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 2.500

- Informationen zu Rundfahrten, Rundgdngen

und Schifffahrten

FrankfurtRhineMain Travel Planner
Verdffentlichung: April 2025

Sprache: Englisch

Auflage: 1.500 (Nachdruck)

- Inspirationen, Must-Sees und praktische
Hilfen fir die Reiseplanung (B2B und B2C)

B2B-Postkarte
Verdffentlichung: Juni 2025
Sprache: Deutsch/Englisch
Auflage: 1.500

- Verweis auf
visitfrankfurt.travel sowie |
den Reiseplaner auf |
visitfrankfurt.travel/
traveltrade

0

Franfurt)gg Main

#visitfrankfurt

Tourismus+Congress GmbH Frankfurt am Main (TCF)

Quartalsbericht 1/2025

#visitfrankfurt

Ideas, Inspiration and Insider Tips

FrankfurtRhineMain Travel Planner

25




mals ein Wettkampf um die besten Plétze auf dem
Frankfurter Fischmarkt, heute ein Turnier um Ruhm,
Ehre und den DreikdnigsPokal.

Frankfurter Fischerstechen
03.08.2025, 1218 Uhr, Mainufer

Werde Teil des traditionellen Fischerstechens zum Mainfest und
starte in einem der vier neuen Wettbewerbe:

FirmenPokal ¢ MediaPokal ¢ VereinsPokal ¢ MainfestPokal

In jedem Pokalwettbewerb treten mindestens acht Einzelteilnehmer*innen in
mehreren Runden gegeneinander an. Die Gesamtsieger*innen der vier Wett-
bewerbe stechen danach in zwei Runden um den DreikdnigsPokal.

Was ist Fischerstechen?

Das Fischerstechen ist ein sportlicher Wettkampf zwischen
zwei Teilnehmenden, die auf Booten gegeneinander
antreten mit dem Ziel, das Gegeniiber mit einer Lanze ins
Wasser zu stoBen.

wwwvisitfrankfurt.frave

Mainfest-Fischerstechen-Flyer
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Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025-Flyer



Publikationen und Produkte zu Festen

Mainfest-Fischerstechen-Flyer Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025-Flyer

Verdffentlichung: April 2025 Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch Sprache: Englisch

Auflage: 500 Auflage: 1.000

= Informationen zur Teilnahme am traditionellen = Informationen zu touristischen Angeboten

Fischerstechen auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt inkl.

Ubersichtsplan

30 Jahre TCF-Jubiléum - 30 Jahre TCF-Jubiléum -

Aufkleber ,,From Accessoires Video-Booth + Deko

Frankfurter a Verdffentlichung: Mai 2025

Kranz. With Love” Sprache: Deutsch

Verdffentlichung: Mai 2025 Auflage: 12

Sprache: Deutsch -

Auflage: 300

- Aufkleber fir Mandeltitchen/ %

Gastgeschenk ‘
| Frankfurt

30 Jahre TCF-Jubiléum -

Urkunden fir Geschaftspartner
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch N
Auflage: 30 I ' I '
- Ehrung fir 30 Jahre Partnerschaft | FFM || TCF |

30 Jahre TCF-Jubildum -
Geburtstagsbuttons
Veroffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 90




Frankfurter e a h -
Waldehestas [l V" oot

\\\‘.‘ 6.-10. Juni

Tour

Y Termine:
7./8./9.Juni
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Buchen Sie die Wildehestag- Tour!
Informationen & Buchung hier!

Frankfurter Stadtwald  Oberforsthaus

30‘“ www.wildehestag.de

www.wildehestag.de .,,E?“ oot

Waldchestag-CityLights-Plakat Waldchestag, Werbeposter

Waldches-Tour”
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6.-10. Juni
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Waldchestag, Orientierungsplan

Waldchestag, Schaufenster-Poster

Jetzt neu!!!

Likorchen
fiirs Wildchen

Waldmeisterin
Waldtraut

www.wildchestag,de

Waldchestag, Werbeposter fir
Waldmeisterin Waldtraut-Likar

Danke, dass Du
mitmachst!



Publikationen und Produkte zu Festen

Waldchestag — Empfehlungskampagne
Deutsche Bahn am Frankfurter Hauptbahn-
hof/Stroer

Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

- 10-sekindiger Clip zum Waldchestag

Waldchestag - Digital Motion Tower/Stréer
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

- 10-sekindiger Clip zum Waldchestag

Waldchestag-Plakat DIN Al
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 525

Waldchestag-Plakat - CityLights-Plakat
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 15

Waldchestag-Plakat DIN A2
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 50

Waldchestag - , Zuriick zu den Wurzeln*-
Kampagne

Schaufenster-Poster, Traditionspfleger-
Urkunden, Mail-Abwesenheits-Mitteilungen
fir teilnehmende Unternehmen
Verdffentlichung: Mai 2025

Waldchestag - Waldmeisterin
Waldtraut-Likor (20ml)
Verdffentlichung: Mai 2025
Auflage: 2.500

Waldchestag — Werbeposter DIN A3
fur Waldmeisterin Waldtraut-Likor
Verdffentlichung: Mai 2025
Sprache: Deutsch

Auflage: 30

Waldmeister;
Waldtraut .

afy
E‘jt

neR
N ()
60'“’
LikSr 159 yo)
Waéildchestag - verfactory 95659 Arzberg 20

mit Farbstof
Etiketten fir den -
Waldmeisterin Waldtraut-Likér
Verdffentlichung: Mai 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 2.500

Wiéildchestag - (Waldmeister-)
Ahoi-Brause Waldtraut
Verdffentlichung: Mai 2025
Sprache: Deutsch

Auflage: 10.000

Waldchestag -
Traditionspfleger*in-Buttons
Verdffentlichung: Mai 2025
Sprache: Deutsch

Auflage: 300

Waldchestag - Orientierungsplan fir Bauzéune
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 5

Waéldchestag — Traversenbanner ,Willkommen*/
~Auf Wiedersehen”, diverse Formate
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 8

Waldchestag — Werbeposter ,Waldches-Tour”
Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 20

Waldchestag — Team Waldtraut-Shirts
fir TCF-Team

Verdffentlichung: Mai 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 50

Herzlich Willkommen auf dem Frankfurter Wﬁldehestag

Waldchestag-

Troversenbonner

Auf Wiedersehen! Schon, dass Du da warst!
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Opernplatzfest-Flyer

e ORER\Y B,

Opernplatzfest-Plakat



Publikationen und Produkte zu Festen

Opernplatzfest-Flyer

Verdffentlichung: Juni 2025

Sprache: Deutsch

Auflage: 17.000

- Informationen zum Bihnenprogramm
inklusive Ubersichtsplan, Beilage in der FAS —
Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung

Opernplatzfest-Plakat DIN Al
Verdffentlichung: Juni 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 480

Opernplatzfest-Plakat DIN A2
Verdffentlichung: Juni 2025
Sprache: Deutsch

Auflage: 85

Opernplatzfest-CityLights-Plakate

Verdffentlichung: Juni 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 15

Fo X

Opernplatzfest-Traversen

Operplatzfest-D21-Social Media Visual

Opernplatzfest-CityLights-Plakate

= OPERNPLATZFEST 25.6.-4.7.

2
Ben

O.-

ediktiner
Hell
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2.6 Anzeigen und Advertorials
National (Auswahl)

Datum/Auflage Medium

Mai 2025 Verbdndereport
k.A. 1-seitiges Advertorial Uber Tagen in Frankfurt am Main:
Neue Hotels und Perspektiven

Mai 2025 Tagesspiegel - Sehnsiichte Magazin
152.000 1/1 Seite Advertorial Gber Kultur-Highlights und urbanes Erleben

THEMA STICHWORT

i 100 Jahre
Neues Frankfurt

Beim Spaziergang durch Viertelwie Bockenheim
oder dem Westend zeigen sie sich: die iaren
Linien, funktionalen Formen und durchdachten
Details der Architektur des Neuen Frankfurt”
In den 1920ern wurde hie modernes Wohnen
neu gedacht - bezahibar, stilvoll, zukunfts:
weisend. Heute, 100 Jahre spater, ist diese
Baukunst immer noch mitten im Stadtbild zu
entdecken - am besten bei einer entspannten
Velotaxi-Tour durch die Viertel.

Wolkenkratzer und AT\M/\)&?A/H/

Frankfurt iiberrascht: Eine Stadt voller Kontraste zwischen
glitzernder Skyline, traditionsreichen Fachwerkgassen
und hessischer Lebensfreude

Visitfrankfurt travel

Im Sommermodus

jseumsuferfest lockt mit ganz viel

Fanktur ganzvel s
Uemusik im Park,die Sommervert. brig! Theater ans Main-
: e, o it dem hssischen Kultgetrank
bem E ingt s b Sinfoleorchester unter

Kunst,
Leben und Frankfurt-Feeling,

Hinter den Hochhiusern

Wer denkt, hier drehe sich alles um Hochhauser und Finanzen,
irrt gewalt, Von gemiltichen Apfelweinkneipen lber verwinkelte:
Altstadtgassen bis 2u griinen Oasen am Main giot es viel zu ent-
decken. Abseit

oder dem Nordend ein ganz anderes Frankfurt. Enge Gassen,

und
‘Spannende Touren und Geheimtipps unter frankiurt plazy.travel,

17

Mai 2025 FAS - Sonderbeilage ,,100 Jahre Neues Frankfurt”
174.412 Anzeige 1/8 quer ,Entdecke dein Frankfurt neu”

Deine Highlights:
visitfrankfurt.travel

Dein individueller City-Guide:
frankfurt.plazy.travel

Dein Entdecker-Ticket:

Frankfurt Card & RheinMainCard

Frankfurt X Main




International (Auswahl)

Datum/Auflage Medium

11.04.2025 Headquarters (HQ) Magazine, The Association Magazine

20.000 Web Slide Article und Newsletter Teaser zum Thema ,,Frankfurt: Where
Business Meets Sustainability”

April 2025 Wanderlust Magazine

k.A. Online-Advertorial ,7 ways to experience the best of Frankfurt”

https://www.wanderlustmagazine.com/inspiration/7-ways-
to-experience-the-best-of-frankfurt/
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Datum/Auflage Medium

April 2025 India Outbound

k.A. Indians discover slow travel with cycling tours of Europe

Mai 2025 Eurowings

125.000 2/2 Seiten Advertorial ,Wings” Bordmagazin , 100 Jahre Neues
Frankfurt. Die Stadt am Main feiert den Aufbruch in die Moderne mit
hochkardtigen Ausstellungen.”

Mai 2025 Landingpage auf www.railtour.ch, Schweiz

k.A. ,FrankfurtRheinMain. Eine Region, grofe Vielfalt.”, Laufzeit: 1 Jahr

Mai 2025 railtour Online Reisemagazin www.railtour.ch, Schweiz

k.A. ,FrankfurtRheinMain entdecken — Kultur, Genuss und Vielfalt erleben”,
Laufzeit: 1 Jahr

Mai 2025 DreamScapes — Canada’s premier travel magazine

400.000 1/1 Seite Advertorial “Welcome to Frankfurt — Germany’s Modern,
Green, Serene ,Mainhattan”

02.05.2025 Reisebiiro Newsletter, Schweiz

2.500 Text-Bild Anzeige ,100 Jahre Neues Frankfurt”

04.05.2025 Stammkunden Newsletter, Schweiz

40.000 Text-Bild Anzeige ,100 Jahre Neues Frankfurt”

15.05.2025 Exklusiver Reiseveranstalter Newsletter, Schweiz

303 Highlights in Frankfurt und der Destination FrankfurtRheinMain: Rooftop
Day, ,Monets Kiste”, World Design Capital 2026, 100 Jahre Neues
Frankfurt, Ausfliige ins Griine, nachhaltiges Reisen

Mai - Juni 2025 CMW - Conference & Meeting World

k.A. 1-seitiges Advertorial Gber Frankfurt als dynamischer Business Hub for
erfolgreiche Events

01.06.2025 Prestige Travel Magazin, Schweiz

38.000 2/1 Seiten Advertorial ,Kultureller Leuchtturm im Herzen Europas” Gber

Kultur-Highlights, Rooftop Day und ,Sterne iiber Frankfurt”, print und online




Welcome to
FRANKFURT

Germany’s Modern, Green, Serene “Mainhattan”

INDIANS DISCOVER SLOW TRAVEL WITH
CYGLING TOURS OF EUROPE

Of the many modes of transport that one can use while visiting Europe, from
aircraft and trains to cars and buses, cycling is the least used but most immersive.
But as the trend of slow travel picks up, an increasing number of tourists are
turning to using bicycles, at least for some parts of their visits, notably in and
around major urban agglomerations. Cycle tours are becoming popular with some
Indian tourists as they discover the charm of cycling around Europe.

hen Shruti Vohra, an Associate Analyst, who works with United Airlines, an
American carrier at ts office in Gurugram decided to visit Italy for her first
trip there, due to the traffic congestion in Rome, she opted to discard other
options of local travel and turned to two wheels, taking an electric scooter or trottinette,
instead.

Garima Sharma

“Beinga fist Italy,riding on my gh the streets of
Rome was an enrichi Itallowed y y

in the historical and cultural dimensions of the capital city At every turn that I took, a

slice of history an aled itself o g p: and

cars to reach the Colosseu, the iconic attraction in Rome, that feeling of rush and
excitement grew stronger, Renting the scooter and losing myselfin the lush green and

aOutbound | March-April 2025

India Outbound, Cycle Tourism

BY CORRINA ALLEN

N FRANKFURT, tradition and innovation searm-
lessly coexist in a ity poised to be crowned
‘World Design Capital 2026. Founded in the first
centuryand once prized by the Holy Roman

Empire, Frankfurts energy and elegance unfolds

actoss a3 districts, from Bankenvertiel' soaring

skyscrapers in the hi-tech banking district to Romer-
bergs 1sth-century gabled town hall

‘The EU's bustling financial hub brims with cul-
ture, cuisine and green spaces s

its urban fabric. The city's New Old Town has been
lovingly restored guided by pre-war architectural
blueprints. The revitalization of this historic heart
makes it lively hub of bars, cafés and galleries.

It’s Easy Being Green

Encircling the city, Frankfurts 8o-km Green Belt
offers scenic parks and forest trails for hikers and
cyclists. The botanical Palmengarten, one of

explore before heading to a rooftop terrace for
sunset cockails or a Sachsenhausen pub for a jug of
traditional apple wine.

Cultural Capital
Frankfurt's airport, a major international hub, is just
15 minutes from downtown via a direct train. Once
inthis highly walkable city, cultural discoveries
await at every turn. Along the River Main, Frank-
furt's Museum Embankment boasts 39 exhibition
sites, including the Stadel Museum, which spans
Seven centuries of European ar.

‘The stage at Schauspiel Frankfurt, the restored

. providesa
escape, with manicured gardens and a historic
197-century greenhouse.

“The city's urban apple orchards further its green
reputation and produce Frankfurt’ famed UNESCO-
certified apple wine—a tart, cider-like drink made
from sour apples.

DID YOU KNOW?
Frankfurt’s evolving
skyline is best
experienced at eye-level.
Treat yourselftoa
cocktail at one of
Mainhattan's rooftop
terraces like NFT
skybar, Germany's
highest rooftop bar to

Frankfurt is known for potatoes with green sauce, a
creamy concoction of herbs, yoghurtand egg yolk,
and handkds mit musik (meaning “hand cheese with
music”). This slightly sour cheese is marinated in oil,
vinegar and onions, and topped with caraway seeds.
‘These traditional dishes are staples in nearly every

Alte Oper, the

ppl Frankfurts largest

the English presenta e of prodiuc-
tions for show goers. Live music is a must-see. Jazz
fans will find a thrving scene n a city that hosts
Germany's oldest jazz festival.

Big City Energy

Frankfurt stands out with a skyline that includes 20
of Germany's 1 skyscrapers, earning it the new
nickname, “Mainhattan.” Yet history is woven into

78 DREAMSCAPES SPRING/SUMMER 2025

lated district ls ofthe
40-km hiking route known as the Apfelwein Strage o
Apple Wine street.

TRAVEL PLANNER

Discover the vibrant spirit of Frankfurt and dive
intoaworld of culture, regionality and urbanity
visitfrankfurt.travel

DreamScapes, Canada’s premier travel magazine

Eurowings Inflight Magazin




Prestige Travel Magazin, Schweiz

Aufbruch am Main

100 Jahre Neues Frankfurt. Warum sich gerade jetzt
eine Reise nach FrankfurtRheinMain lohnt.

Es gibt Reiseziele, die iberraschen. Frankfurt am
Main ist so eines. Bekannt als Finanzmetropole
und Messestadt, hat die Stadt gemeinsam mit
ihrer Region auch ein anderes Gesicht: das der
gestalterischen Moderne. Und genau die feiert
in diesem Jahr ein rundes Jubildum. <100 Jahre
Neues Frankfurt» - das ist mehr als Architektur-
geschichte. Es ist eine Einladung, sich auf die
Spuren einer mutigen Reformbewegung zu be-
geben, die der Stadt eine neue Zukunft gab.

In den 1920er-Jahren wurde Frankfurt unter
Stadtbaurat Ernst May zum Labor fir sozialen
Fortschritt. Das Neue Frankfurt war unter ande-
rem eines der ehrgeizigsten kommunalen Woh-
nungsbauprogramme Europas. Die Idee: funk-
tionales, modernes und bezahlbares Design fir
ein zeitgemaBes Leben in der Stadt. Mit dabei
war eine Vorléuferin der modernen Einbaukiiche,
die «Frankfurter Kiiche» von Margarete Schitte-

«Wenn das Bauhaus
die Akademie war, dann
war das Neue Frankfurt

die Werkstatt.»

Lihotzky. Heute lassen sich diese Visionen ein-
drucksvoll erleben: Im Ernst-May-Haus, auf ge-
fihrten Spaziergéngen durch Siedlungen, bei
einer Velotaxi-Rundfahrt, mit dem Online Travel
Guide plazy und bei einem Besuch der zahlrei-
chen Ausstellungen anlasslich des Jubildums.

Doch Frankfurt war kein Solitar. Die Destination
FrankfurtRheinMain war ein kreatives Kraftfeld

der Moderne. Schon 1899 griindete sich auf der
Mathildenhéhe Darmstadt eine Kiinstlerkolonie
unter der Schirmherrschaft des GroBherzogs
Ernst Ludwig. Architekten wie Joseph Maria Ol-
brich und Kiinstler wie Peter Behrens vereinten
dort Architektur, Kunsthandwerk und Design zu
einer ganzheitlichen Raumkunst - eine Idee, die
spater das Bauhaus aufgriff. Heute ist das Ensem-
ble mit Hochzeitsturm, Platanenhain und Kiinst-
lerhdusern UNESCO-Welterbe und ein Muss fiir
Architekturbegeisterte.

Gesellschaftshaus Palmengarten

PUBLIREPORTAGE - «FERIEN SPEZIAL»

Offenbach, lange Zeit im Schatten der groRen
Nachbarstadt, setzte ganz eigene Akzente —
insbesondere im Bereich der Typografie. Die
SchriftgieRerei Gebriider Klingspor entwickel-
te hier moderne Schriften, darunter Werke von
Rudolf Koch, die das Schriftbild der Moderne
mitpragten. Das Klingspor Museum hélt diese
Geschichte lebendig und zeigt eine der bedeu-
tendsten Sammlungen zur Schrift- und Buch-
kunst in Europa.

Hanau wiederum, bekannt als Geburtsstadt der
Briider Grimm, spielte auch im Kunsthandwerk
eine fiihrende Rolle. Die Staatliche Zeichen-
akademie Hanau gehért zu den éltesten Aus-
bildungsstatten fir Gold- und Silberschmiede
in Deutschland. Das Deutsche Goldschmiede-
haus dokumentiert eindrucksvoll, wie modernes
Schmuckdesign zwischen Tradition und Auf-
bruch neu gedacht wurde - eine spannende
Facette der angewandten Moderne.

©Bilder: #visitfrankfurt / plazy / Isabela Pacini

Tageszeitung Schweiz

Aschaffenburg  schlieBlich steht exemplarisch
fiir die stille Seite der Moderne. Mit dem Maler
Christian Schad, einem Hauptvertreter der Neu-
en Sachlichkeit, ist die Stadt eng verbunden. Das
Christian Schad Museum zeigt eine umfangrei-
che Sammlung seiner Werke, die mit prazisem
Blick die Wirklichkeit der Zwischenkriegszeit
spiegeln - ein kiihler, klarer Kontrast zur ex-
pressiven Kunst friiherer Jahrzehnte. Zahlreiche
Ausstellungen, Fiihrungen und Veranstaltungen
widmen sich der Moderne.

Das vollsténdige Programm zum Jubildum des Neu-
en Frankfurtist auf neuesfrankfurt100.de zu finden.
Also: Warum nicht mal nach Frankfurt — nicht wegen
der Banken, sondern wegen einer bahnbrechenden
Idee? Eine Region, die vor 100 Jahren die Zukunft
plante, hat auch heute noch viel zu erzahlen.

Eine Reise nach Frankfurt ist buchbar
bei www.railtour.ch

Tipps fiir die Reiseplanung
Frankfurt Card, RheinMainCard, Kurz-
reisen, Reiseangebote fiir Gruppen und
viel Inspiration: Hilfreiche Informatio-
nen rund um die Planung von Ferien in
Frankfurt und FrankfurtRheinMain bieten
die Webseiten visitfrankfurt.travel und
frankfurt-rhein-main.de.

Voller neuer Anregungen steckt
der Online Travel Guide plazy auf
frankfurt.plazy.travel und
frm.plazy.travel.

Christian Schad Museum



Datum/Auflage

Medium

01.06.2025 Prestige Travel Magazin, Schweiz

38.000 2/1 Seiten Advertorial ,Kultureller Leuchtturm im Herzen Europas” Gber
Kultur-Highlights, Rooftop Day und ,Sterne iiber Frankfurt”, print und online

04.06.2025 MICE-tip News (Schweiz)

k.A. Jetzt fir den Frankfurt MICE DAY 2025 anmelden!
Online-News MICE-ip, Textanzeige mit Bild zur Promotion des Frankfurt
MICE DAY 2025

07.06.2025 Tageszeitungen, Schweiz

256.000 1/2 Seite Advertorial (print & online) Uber den Aufbruch in die Moderne
in Frankfurt und der Destination sowie plazy als Tool fir die Reiseplanung

15.06.2025 EventEmotion - Schweizer Fachmagazin fiir MICE & Business Travel

k.A. Jetzt fir den Frankfurt MICE DAY 2025 anmelden!
Textanzeige mit Bild zur Promotion des Frankfurt MICE DAY 2025

2.7 Kampagnen

National

Zeitraum Anlass

April - Mai 2025 DB-Kampagne

Gemeinsam mit Wiesbaden hat sich die TCF erstmalig an der bundes-
weit angelegten Awareness-Kampagne der Deutschen Bahn beteiligt.
Im Kampagnenzeitraum (28. April bis 31. Mai) konnten iber den
gesamten Marketingmix 96 Millionen Bruttokontakte erzielt und damit
eine hohe Aufmerksamkeit fir Frankfurt und Wiesbaden als Stadtereise-
destinationen erreicht werden. Damit erreichte die Kampagne die
Kampagnenziele und tbertraf die Benchmarks bei einzelnen Maf3-
nahmen. Die Kampagne wurde crossmedial angelegt: Unter dem Titel
,Ndchster Halt” wurde ein Werbespot im linearen TV sowie auf Online-
Streaming-Plattformen ausgespielt, begleitet durch eine Out-of-Home-
Kampagne mit 700 City Light-Flachen
in den relevantesten deutschen
Stadten sowie Online-Werbemittel
und Werbemittel in den DB-eigenen
Kanélen. Frankfurt und Wiesbaden
wurden als Reiseziele mit vielen
Parallelen beworben, die sich auf-

plachsteqtialty grund ihrer Kontraste aber perfekt zu
ankfu einem abwechslungsreichen Urlaub

miteinander verbinden lassen. Im
/;"a"ﬂreise a‘,‘ \
9 .
Der ICE bringt dich hin. 17€9
bahn.de/Frankfurt

Zentrum standen die Kulturlandschaft,
Frankfurt¥ Main

kulinarischer Genuss, urbanes Leben
und Erholung im Griinen — nachhaltig
mit der Bahn erreichbar.

Spot: https://youtu.be/
xtPq9PxK1EMEsi=VxfPlghFgmtHnxdF
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International

Zeitraum Anlass

April 2025 Fotoausstellung Italien
Offentliche Fotoausstellung ,Best Spring City Breaks” von EventAffair im
Mailander Stadtzentrum. Ein Fotopanel zeigte die Alte Oper. Erganzt
wurde das Foto durch Informationen sowie einen QR-Code zur Website.

April = Mai 2025 Kampagne zur Steigerung der Willkommenskultur vor und wahrend der

IMEX 2025

Werbung am Frankfurter Flughafen von 18. — 25.05.25: Willkommens-
griBe auf 164 Screens auf den Gepéackausgabebdndern in Terminal 1
und Terminal 2 sowie auf 6 Videowalls im AuBenbereich des Terminals 1.
Zu sehen waren IMEX-, #visitfrankfurt- und #visitrhinemain-Motive
Willkommensbrief des Oberbirgermeisters an alle Teilnehmenden der
IMEX Gber die Frankfurter Hotellerie, der iber einen QR-Code mit
einem BegriBungsfilm verknipft war

Eigene Microsite unter www.meetfrankfurt.de/imex

My IMEX Frankfurt - going-out tip!”: Restaurantempfehlungen,
Ausgehtipps und versteckte touristische Highlights, gepostet von
Mitarbeiter*innen des FCB, German Convention Bureau (GCB) und
der Messe Frankfurt Gber persénliche LinkedIn Profile

Erstellung einer Highlight-Map mit Tipps fir den Frankfurt-Besuch in
Kooperation mit der IMEX, die in der App und im Internet dargestellt
wurde

Produktion eines persdnlichen Social-Media-BegriBungsvideos mit der
CEO der IMEX und Vertreter*innen des FCB, der Messe Frankfurt und
des GCB; Verdffentlichung auf LinkedIn und Instagram
Rabatt-Aktionen in Restaurants, Shopping und bei Attraktionen
Kostenfreie Hop-On/Hop-Off-Stadtrundfahrten

Frankfurt-Selfie-Spot am Eingang zur Galleria




Fotoausstellung ltalien

Kampagne zur Steigerung der Willkommenskultur, Imex 2025



Deutschland ﬂ
Einfach freundlich (

wwwgermanytravel

Auf nach
Frankfurt.

Skyline, Altstadt, Museumsufer.

Wer ldinger bleibt, o8B
kann mehr entdecken! g ankFURT am.

e :54,00

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
Mehr klimafreundliche
Reiseideen unter

germany.travel/sparschiene

DZT Osterreich — OBB/DB-Kampagne,
CityLight-Poster

Augmentes-Reality-Portal, Spanien

DZT Frankreich, Bahnkampagne mit DB-SNCF in Kooperation



Zeitraum

Anlass

April — Dezember 2025

DZT Osterreich — OBB/DB-Kampagne

Im Rahmen der von der DZT initiierten Marketingkooperation mit OBB
und DB beteiligte sich die TCF erneut an einer umfassenden Kampagne
zur Bewerbung nachhaltiger Stadtereisen mit dem Zug. Frankfurt wurde
dabei als attraktive Destination auf einer zentralen Kampagnen-Microsite
prasentiert, die Uber Online- und Social-Media-Kanéle beworben wurde.
Ein besonderer Fokus lag auf einer AuBenwerbekampagne mit City-
Light-Postern in Wien, Linz und Innsbruck.

Mai 2025

Augmented-Redlity-Portal, Spanien

Die Awarenesskampagne durch eine innovative Out-of-Home-Aktion
wurde im Rahmen der DZT umgesetzt. Dabei interagiert das Publikum
emotional mit der Destination Uber ein AR-Portal. Die 1-monatige
Kampagne beinhaltete Out-of-Home mit QR-Codes an Bushaltestellen

in Barcelona, AR-Portal Frankfurt, eine exklusive Landingpage mit kulturel-
len Highlights, personalisierte Beileger mit QR-Codes in Programmen der
wichtigsten Theater in Madrid/Barcelona und eine Google-Ads
Kampagne. Die Positionierung als Kunst- und Kulturreiseziel wurde durch
das immersive Erlebnis, das emotional verbindet, gestarkt.

Mai - Juli 2025

DZT Frankreich — Bahnkampagne mit DB-SNCF in Kooperation
Prasentation von Frankfurt als attraktives Stadtereiseziel auf der DZT-
Microsite sowie Social-Media-Kampagne, OTC-Kampagne, DZT-News-
letter und DZT-Pressemitteilung.
https://www.germany.travel/fr/campagne/snct/francfort-sur-le-main.html

Juni 2025

Embrace German Nature, Dénemark

Gemeinsam mit Wiesbaden und Koblenz wurde eine digitale Kampagne
im Rahmen der globalen DZT-Kampagne umgesetzt, die Ende Juni startete.
Sie umfasst einen Blogbeitrag auf der Webseite von FDM Travel
(Naturoplevelser i Tysklands grenne hjerte | FDM Travel), wird in die
Social-Media-Kampagne sowie Newsletter der DZT (Vandring, vin og
eventyr — hvilken ferie vaelger du?) eingebunden. Eine Bewerbung findet
Uber Meta und Newslettermarketing statt (paid und organisch).

Juni 2025

Kampagne mit collab-ed in UK

Imagekampagne mit der Londoner Kreativagentur collab-ed zur Stérkung
der Sichtbarkeit Frankfurts im Vereinigten Kénigreich. Bereits erschienen
ist ein Advertorial im renommierten Foodism Magazine, das Frankfurt als
kulinarische Destination positioniert. Ergénzend folgen Social-Media-Ads
sowie eine Influencerreise im weiteren Kampagnenverlauf.

Link zum Artikel: https://foodism.co.uk/features/long-reads/travel/
frankfurt-foodie-getaway/
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Zeitraum

Anlass

Juni 2025

DZT Osterreich — Kampagne mit 1000things

Im Juni setzte die TCF eine digitale Kampagne in Kooperation mit dem
beliebten dsterreichischen City- und Lifestyle-Portal 1000things um. Die
Plattform zéhlt zu den reichweitenstérksten digitalen Medien in Osterreich
im Bereich Freizeit, Reisen und Inspiration fir Stadteurlaub und spricht
eine junge, urbane und entdeckungsfreudige Zielgruppe an. Ziel der
Kampagne war es, Frankfurt als vielseitige, kreative und lebenswerte
Stadtedestination fir ein junges Publikum in Osterreich zu positionieren —
mit Fokus auf Kultur, Kulinarik, Architektur, Nachtleben und alternativen
Entdeckungen.

Die Kampagne umfasste mehrere aufeinander abgestimmte Inhalte:
Herzstiick war ein reichweitenstarkes Advertorial, das Frankfurt als
spannende Stadtedestination mit Insider-Charakter prasentierte.
Erganzend dazu wurde die Stadt in einem Listicle als eine von sieben
unterschatzten Destinationen fur einen Citytrip hervorgehoben. Fir
zusatzliche Sichtbarkeit sorgten ein Native Teaser auf der Startseite
von 1000things sowie ein Instagram-Album, das die Stadt visuell und
emotional inszenierte. Abgerundet wurde die Kampagne durch eine
Nennung im 1000things-Newsletter, der direkt auf das Advertorial
verlinkte und so eine gezielte Ansprache der Community erméglichte.
Link zum Artikel: Was ihr in 48 Stunden in Frankfurt machen kénnt |

1000things
Link zum Listicle: 7 unterschatzte Orte fir einen Stadtetrip in Europa |

1000things

Juni — August 2025

DZT Japan - Crossmediale Kampagne GoethestraBe auf 4Travel, LINE
und Instagram, inklusive B2B-Sondernewsletter

Prasentation von Frankfurt als Stadtereiseziel und Kulturstandort auf der
japanischen Microsite von 4travel.jp inklusive Landingpage als gemein-
same Kooperation mit der DZT Japan und weiteren Destinationen entlang
der Themenroute ,Goethestraf3e” in Deutschland. Zusdtzliche Posts auf
relevanten Social-Media-Kandlen. Verdffentlichung eines B2B-Sonder-
newsletter und die Durchfilhrung einer Bloggerreise entlang der Goethe-
straBe mit Verlinkung zur Landingpage.
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2.8 Sonstige Aktionen

Zeitraum

Anlass

Januar — Dezember 2025

MPM-Kooperation 2025

Im Rahmen der MPM-Kooperation 2025 werden verschiedene Maf3-
nahmen zur Bewerbung der Frankfurt Card und RheinMainCard um-
gesetzt: In teilnehmenden Hotels werden Flyer beider Produkte iber
Displays ausgelegt, zudem lauft ein aufmerksamkeitsstarkes Video auf
den eConcierges, das Lust auf Entdeckungen machen und die Verkaufs-
zahlen steigern soll. Ergénzend erscheint eine Anzeige in der City-
Map zur zuséizlichen Sichtbarkeit der Angebote.

02.04.2025

Seit 50 Jahren Géstefihrerin: Gabriele Spanuth

Am 02.04.2025 wurde Gaste-
fGhrerin Gabriele Spanuth mit
einer Urkunde geehrt. Vor 50
Jahren schloss sie das Gaste-
fihrer-Seminar erfolgreich ab
und wurde als Gastefihrerin
fir die Stadt Frankfurt am Main
zertifiziert. Seitdem ist sie als
Freiberuflerin im Rahmen fiir
Stadtfthrungen fir die TCF
buchbar, wie auch schon fir
deren Vorganger, das stadti-
sche Verkehrsamt und den
Frankfurter Verkehrsverein
tatig.

03.04.2025

Girls’ and Boys’ Day

Die TCF nahm erstmalig an
dem bundesweiten Aktionstag
teil. Nach einer kurzen Be-
griBung und Vorstellung des
Unternehmens konnten die
Teilnehmenden hinter die
Kulissen eines Volksfestes
blicken und sich einen Eindruck
verschaffen wie ein Fest ge-
plant und organisiert wird.

Die Berater- und Verkauferrolle
wurde danach in der Tourist
Information Rémer eingenom-
men. AuBerdem wurde die
Frage beantwortet, wie ein
Tag hier ablauft und was zu
tun ist. Eine gemeinsame Stadt-
rundfahrt im Doppeldeckerbus
bildete den Abschluss.




Zeitraum

Anlass

04. - 06.04.2025

Mini-Dippemess im Zoo

Mit einem Kinderkarussell, einem Spielgeschaft (,Fische angeln”),
SiBwaren (Zebra-Mandeln, Flamengo-Mandeln, Zuckerwatte) und
einem Kinderschmink-Angebot wurde Zoo-Besucherinnen und Besuchern
im Rahmen einer Werbekooperation ein kleiner Vorgeschmack auf die
groBe Dippemess am Ratsweg geboten. Die Aktion fand grofies Besucher-
interesse und wurde sehr gut angenommen. Der Zoo verzeichnete im
Kooperationszeitraum zudem einen neuen Besucherrekord seit 2016.
Am Samstag und Sonntag besuchten 13.000 Gaste den Zoo.

25.04.2025

IMEX-Standpartner-Meeting in der FRANKFURTER BOTSCHAFT

Im Rahmen der IMEX Frankfurt 2025 fand ein Live-Treffen mit allen
zehn Unteraustellern des FrankfurtRheinMain-Stands in den Raumlich-
keiten der FRANKFURTER BOTSCHAFT statt. Das FCB prasentierte den
Messestand, gab einen Ausblick auf den Ablauf der IMEX Frankfurt
und erstellte Social-Media-Content mit den Partnern.

29.04.2025

FRM MICE Network: Stadtrundgang ,Frankfurt fir Kenner”

Das FCB lud seine FRM MICE Network-Partner zu einem Stadtrund-
gang ein. 37 Partner*innen von Hotels, Locations, Incentive-Anbietern
und Eventdienstleistern nahmen daran teil. Das abschlieBende Get-To-
gether im The WESTIN Grand bot Zeit zum weiteren Austausch und
forderte das Knipfen weiterer Kontakte innerhalb des Netzwerks.

06.05.2025

Workshop fir Studierende der Hochschule Stralsund

Das FCB organisierte in Kooperation mit dem GCB einen Workshop
zum Thema ,Convention Bureau der Zukunft” fir Studierende des
Studiengangs Leisure and Tourism Management der Hochschule Stralsund.

15.05.2025, 16.05.2025
und 18.05.2025

ZEIT-Sonderbeilage Frankfurt

Im Rahmen der Passionsspiele der Demokratie gab es begleitend als
Rahmenprogramm insgesamt neun einstindige Stadtfihrungen zum
Thema ,Update Demokratie. Der Revolution von 1848 auf der Spur”.
Die Rundgange fihrten jeweils um 15.00 Uhr, 16.00 Uhr und 17.00 Uhr
Uber den Rémerberg, durch die neue Altstadt und weiter zum Paulsplatz.
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Anlass

19.05.2025

IAPCO Destinations Partner Dinner

Im Rahmen der im letzten Jahr eingegangenen IAPCO-Partnerschaft
lud das FCB 30 Vertreter*innen verschiedener PCOs zu einem gemein-
samen Abendessen ein. Insgesamt vertritt die International Association
of Professional Congress Organisers (IAPCO) 180 PCOs aus 45 Landern,
die sich auf die Planung und Durchfihrung von Kongressen, Konferenzen
und Business Meetings spezialisiert haben.

20.05.2025

Panel-Teilnahme beim Kongress SPORT.TOURISMUS.FORUM in Zirich

TCF-GeschaftsfGhrer Thomas Feda sprach in einem Bihnen-Talk mit

anderen Branchenexpert*innen Gber die Chancen von Sport-Grof3-
veranstaltungen fir
touristische Destinationen.
Der Kongress richtet sich
an Stakeholder aus
Tourismus und Sport wie
Verbanden, Hotels,
Spezialreiseanbietern,
Sportveranstalter und
Tourismus aus dem ganzen
DACH-Raum und dariber
hinaus.

20. + 21.05.2025

Dertour Podcast ,Nimm mich mit”

Im Rahmen der DB-Kampagne wurden gemeinsam mit Wiesbaden zwei
Folgen des Dertour-Podcasts ,Nimm mich mit” produziert. Die am 20.
und 21. Mai erschienenen Episoden geben Inspirationen fir einen Aufent-
halt in Frankfurt und Wiesbaden und enthalten zahlreiche Insidertipps fur
Besucherinnen und Besucher.

22.05. - 25.05.2025

Flughafenwerbung ,Making Memories”

Unter dem Motto ,Making Memories” wurde fir eine halbe Woche
Werbung auf den Fraport-Flachen geschaltet, um die Frankfurt Card
sowie das touristische Angebot der Stadt zu bewerben.

Video: 2025-05-08-Airport_Infomonitor 1440x496 - 25fps - WebRes.mov

25.05.2025 Fachwerktag Héchst
Zum Fachwerktag in Héchst wurde um 11.00 Uhr und um 13.00 Uhr
je eine kostenfreie zweistindige Stadtfihrungen durch die Héchster
Altstadt angeboten. Der besondere Fokus lag hierbei auf der Fachwerk-
altstadt mit seinen gut erhaltenen oder wiederhergestellten Fachwerk-
hausern. Tickets konnten online gebucht werden und waren nach
kirzester Zeit ausgebucht.

Juni 2025 Online Travel Guide ,plazy”

Um der Musiklandschaft in Frankfurt mehr Sichtbarkeit zu verleihen,
wurde plazy um Musik-Locations erweitert, Bilder und Texte liegen als
offene Daten vor.




Zeitraum

Anlass

05. - 07.06.2025

EBCOG 29th European Congress of Obstretrics and Gynaecology (EBCOG)
Mit dem EBCOG Kongress fand erneut eine internationale wissen-
schaftliche Konferenz bei der Messe Frankfurt statt, die durch Herrn
Prof. Louwen, einem Frankfurter Kongress-Botschafter, organisiert
wurde. Uber drei Tage trafen sich mehr als 1.300 Géste aus rund 90
Landern. Bereits im Vorfeld hatte das FCB die durchfihrende Agentur
bei der Planung dieses
medizinischen Kon-
gresses unterstitzt.
Vor Ort wurden zudem
Fahrkarten fir die
Teilnehmenden zur
kostenfreien Nutzung
des OPNV an den
Kongresstagen aus-
gegeben - eine Unter-
stitzung der Stadt
Frankfurt Gber das FCB.
Zusatzlich war an
allen drei Tagen ein
Frankfurt Information
Desk personell Gber
die TCF besetzt, um
touristische Fragen
zu Frankfurt zu

beantworten.
12.06.2025 Conferli Basiseintrag
Jahresmitgliedschaft fir einen Profileintrag des FCB auf der Online-Platt-
form Conferli. Die Plattform bringt Verbande und Konferenzveranstalter
mit Stadten und Veranstaltungsorten zusammen.
12.06.2025 Gastvortrag bei der Frankfurt University of Applied Sciences (UAS)

Das FCB hielt im Rahmen einer Vorlesung einen Vortrag Uber die
Vermarktung der Stadt Frankfurt als Kongressdestination und die Rolle
eines Convention Bureaus vor Studierenden des dualen Studienganges
Tourismusmanagement.

47




48

3. Regionales Marketing

3.1 Destination FrankfurtRheinMain ( FrankfurtRheinMain

Digitale Meetings (Durchfi

Zeitraum

hrung TCF)

Thema, Organisation

09.05. und 12.05.2025

Schulung Content-Hub Hessen fir Destinationspartner und Leistungstrager
Organisator: Destination FrankfurtRheinMain und Hessen Agentur

Webinare (Teilnahme TCF)

Zeitraum Thema, Organisation

30.04.2025 Schulung zur barrierefreien Gestaltung von Websiten
Organisator: neusta experience GmbH

Messen

Zeitraum Thema, Organisation

20. - 22.05.2025

IMEX - Internationale Fachmesse der Meeting-, Incentive und Event-
branche mit 11.000 Teilnehmenden, davon ca. 3.000 Hosted Buyers
aus 84 Landern sowie 824 Visitor Buyers aus 67 Landern

Die Destination FrankfurtRheinMain war einer der Standpartnern am
FCB-Stand mit eigenem Counter fir die Destinationspartner

13. - 22.06.2025

Hessentag Bad Vilbel
Prasenz auf dem Hessentag in Bad Vilbel am Gemeinschaftsstand vom
Wetteraukreis; direkt neben der TourismusRegion Wetterau

28. - 29.06.2025

EUROBIKE Frankfurt

Die EUROBIKE ist die Weltleitmesse der Fahrrad- und Mobilitats-Branche.
Uber 1.900 Aussteller stellten die neuesten Modelle und Trends vor.

Im Rahmen der Festival Days am Wochenende prasentierte sich die
Destination FrankfurtRheinMain auf dem Freigeldnde der BIKE TRAVEL
AREA. Besuchende konnten sich Gber Radwege, Tourenvorschlage und
Ausflugstipps in der Rhein-Main-Region informieren. Im Vergleich zu den
Vorjahren gab es weniger Besuchende, was zum einen auf die hohe
AuBentemperatur und zum anderen auf den Ironman Frankfurt zuriick-
zufthren ist.



https://www.frankfurt-rhein-main.de/

Hessentag in Bad Vilbel, Gemeinschaftsstand vom Wetteraukreis

© #visitfrankfurt

EUROBIKE 2025 Frankfurt



Sonstige Aktionen

Zeitraum Thema, Organisation

02.04.2025 Teilnahme an der Green City Tour in Frankfurt gefihrt von Pier F/
Susanne Petry
Organisation: TCF

23.04.2025 Teilnahme am Hessischen Tourismusbeirat
Organisation: Hessen Agentur

14.05.2025 Weiterbildungsfahrt fir alle Destinationspartner nach Darmstadt mit
Vorstellung des City Labs, Stadtfihrung, Mathildenhohe, Park Rosenhohe
und Hofgut Oberfeld
Organisation: Destination FrankfurtRheinMain

27.05.2025 Teilnahme an der AG Leisure
Organisation: Hessen Agentur

27.05.2025 Teilnahme an der AG Qualitat in Wiesbaden
Organisation: Hessen Agentur

28.05.20255 Teilnahme am DMO-Workshop

Organisator: Tourismusmanagement Hessen

25.-2706.2025

Fachexkursion nach Saarbriicken mit Besichtigung und Austausch von
sechs verschiedenen Initiativen und Projekten zum Thema Nachhaltigkeit
Organisation: Tourismusmanagement Hessen




Publikationen und Produkte l?a&n/lée&’

FrankfurtRheinMain Mini-Guide
Verdffentlichung: Juni 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 10.000

- DIN A5-Broschire mit Informationen
zu den touristischen Angeboten der
Partner inkl. Regionalkarte

Ob groBe Entdeckung oder kleine
Auszeit: Deine Reise beginnt hier.

-

Anzeigen und Redaktionelle Beitrdge

Datum/Auflage Medium

Mai 2025 Landingpage auf www.railtour.ch, Schweiz

k.A. ,FrankfurtRheinMain. Eine Region, grosse Vielfalt.”, Laufzeit: 1 Jahr

Mai 2025 railtour Online Reisemagazin, Schweiz

k.A. ,FrankfurtRheinMain entdecken — Kultur, Genuss und Vielfalt erleben”,
Laufzeit: 1 Jahr

Mai 2025 Newsletter an Reiseveranstalter in der Schweiz

k.A. Neves aus FrankfurtRheinMain: 100 Jahre Neues Frankfurt und Aufbruch
in die Moderne mit Darmstadt, Offenbach, Hanau, World Design Capital
2026, Festival Sommer in Burgen

Mai 2025 Tageszeitung in der Schweiz

k.A. 1/2-Seite Advertorial (print+online) Highlights und Events in Frankfurt und

Region

02. - 08.06.2025
k.A.

F12-GroBplakate im Bahnhof Zirich

Das Motiv ,Dein Sommer in #visitrheinmain” hing eine Woche an hoch-
frequentierten Standorten und bewarb Frankfurt und die Destination als
ideal mit der Bahn erreichbares Reiseziel. Call to action auf die Buchungs-
seite www.railtour.ch
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- 2-Tageskarte
« Bus und Bahn inklusive
- mehr als 50 Attraktionen

www.frankfurt-rhein-main.de

Anzeige, Magazin Beliebte Reiseziele



3.2 Regionalmarketing FrankfurtRheinMain

Anzeigen und redaktionelle Beitrage

Datum/Auflage Medium

April 2025 Magazin Mein Frankfurt Print + ePaper Webkiosk

12.000 1/2-Seite Anzeige RheinMainCard

25.04.2025 Magazin Beliebte Reiseziele Print + ePaper Webkiosk

89.100 1/1-Seite U4-Anzeige, mobile Halfpage-Ad, Webkiosk RheinMainCard
11.05.2025 »100 Jahre Neves Frankfurt”, Beilage FAS

51.000 Anzeige Frankfurt mit Entdeckerticket Frankfurt Card und RheinMainCard
31.05.2025 Freizeitkarte Regionalpark Rundroute

51.000 Anzeige RheinMainCard

Kampagnen

Datum/Auflage Medium

Mai 2025 - April 2026  Tambiente Aktiv

Onlinereichweitenkampagne Aktiv/Outdoor Destination FrankfurtRhein-
Main + RheinMainCard; Advertorial, Katalogabbildung Flyer ,Rhein-
MainCard” + Pocket Guide ,DraufBen sein” Online inkl. Download

Sonstige Aktivitéten

Datum/Auflage

Medium

Januar — Dezember 2025

Verteilung der RheinMainCard Broschiire iber MPM Hoteldisplays in 265
Hotels der Region - Ticketverkauf online iber MPM und in den teilnehmen-
den Hotels an der Rezeption; 10-sekindiger Spot auf den e-Concierges in
Hotels soll Lust auf Entdeckung der Region machen und die Verkaufszahlen

der RheinMainCard steigern. Ergénzend macht die Anzeige in der MPM

City-Map die RheinMainCard sichtbarer.

Stadt entdecken.

Discover the City. E;g)l?ﬂ':e%ig;ggen.

v Viele ErmaBigungen + freie Fahrt im OPNV
+ Einzel- und Gruppentickets fir 1und 2 Tage

v Many discounts +free travel on public transport
v Individual and group tickets for Tand 2 days

Hier erhdltlich: Online, Tourist Information, Hotels
Available here: Online, Tourist Information Office, hotels
www.visitfrankfurt.travel
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Internet und Social Media

#visitrhinemain/#visitrheinmain

Instagram: 2.785 Follower
(12 Beitrage, 2 Stories/gesamte Reichweite 6.756)

n Facebook: 3.330 Follower
(12 Beitrage, 2 Stories/gesamte Reichweite: 8.312)

Beispielhafte Kampagnen

Zeitraum Anlass

April - Juni 2025 Posts, Bewegtbild, Reels, Social Media-Stories; ca. 1 Post pro Woche
Sonstige Aktivitdten

Zeitraum Anlass

Januar — Dezember 2025 Verteilung der RheinMainCard Broschire lber MPM Hoteldisplays in
265 Hotels der Region
Ticketverkauf online Gber MPM und in den teilnehmenden Hotels an der
Rezeption; 10-sekindiger Spot auf den e-Concierges in Hotels soll Lust
auf Entdeckung der Region machen und die Verkaufszahlen der Rhein
MainCard steigern. Ergdnzend macht die Anzeige in der MPM City
Map die RheinMainCard sichtbarer.
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https://www.instagram.com/visitfrankfurt/
https://www.facebook.com/infofrankfurt

Frankfurter Dippemess im Frihjahr 2025



4. Volksfeste und Veranstaltungen

© #visitfrankfurt, Holger Uhlmann

4.1 Dippemess im Frishjahr

11.04. - 04.05.2025

Die Frankfurter Dippemess im Frihjahr markiert
traditionell den Auftakt der Open-Air- und
Volksfestsaison im Rhein-Main-Gebiet. Das
beliebte Volksfest begeistert Jahr fir Jahr mit
actiongeladenen Fahrgeschaften, einem viel-
faltigen kulinarischen Angebot und zahlreichen
Attraktionen fir Grof3 und Klein.

Ein besonderes Highlight der Dippemess im
Frihjahr 2025 war die 3D-Achterbahn ,Dr.
Archibald”, die erstmals auf dem Festgeldnde
Station machte. Auch bewdhrte Publikums-
magnete wie die zweistockige Go-Kart-Bahn
und die Achterbahn ,Time Machine” sorgten
wieder fir groBen Fahrspaf. Mit dem ,Fortress
Tower” war in diesem Jahr sogar das héchste
Fahrgeschaft, das je auf der Dippemess zu
sehen war, vertreten — ein Free-Fall-Tower mit
stolzen 86 Metern Hohe.

Zu den weiteren Attraktionen zahlten Klassi-
ker wie das Riesenrad, ,Break Dancer”, der
,Taumler” und viele mehr. Fir die jingsten
Gaste standen 14 abwechslungsreiche Kinder-
fahrgeschafte bereit, die fir strahlende
Gesichter sorgten.

Das umfangreiche Angebot wurde durch zahl-
reiche Los-, Schief3- und Spielbuden erganzt.

Insgesamt 19 Verkaufsstande rundeten das
klassische Jahrmarktserlebnis ab. Auch kulina-
risch hatte die Dippemess viel zu bieten:

42 Gastronomiestdnde und Sommergarten
sowie 17 SiBwarenstande luden zum Schlem-
men und Verweilen ein — Genuss fir alle Sinne
war garantiert.
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4.2 Waldchestag

06. - 10.06.2025

Der Waldchestag ist Frankfurts ureigener
Nationalfeiertag und steht fir Identifikation
und Verbundenheit der Birger*innen mit ihrer
Stadt. Wie in jedem Jahr lockten zahlreiche
Sommergdrten mit Live-Musik, ein vielfaltiges
gastronomisches Angebot, moderne Fahrge-
schafte sowie Verkaufsstande von Markthandlern
und das traditionelle WaldchesschieBen viele
Frankfurter*innen zum Oberforsthaus, wo vor
allem am Pfingstdienstag, dem obersten Feier-
tag, gemeinsam gefeiert wurde.

Auch in diesem Jahr startete das Traditionsfest
schon am Freitag und war bei mildem Wetter
bereits am ersten Abend gut besucht. Nach
einem durchwachsenen Wochenende waren
sowohl Pfingstmontag als auch der ,Pfingst-
dienstag” trocken und sommerlich warm,

was sich sehr positiv auf die Besucherzahlen
auswirkte. Besonders am eigentlichen Wald-
chestag, dem Dienstag war eine signifikante
Steigerung der Besucherinnen und Besucher
zu verzeichnen.

Zurickzufihren ist dies u.a. auf die Wieder-
auflage der Kampagne ,Zuriick zu den
Wourzeln”, die Unternehmen dazu aufrief, die
alte Tradition wieder aufzugreifen, ihren
Mitarbeitenden zum Waldchestag einen freien
Nachmittag zu schenken und gemeinsam den
Waldchestag zu besuchen. Die Aktion, zu der

man sich online anmelden konnte, sicherte den
ersten 20 Unternehmen viele Verginstigungen
auf dem Festgelande. Die Kampagne , Zurick
zu den Wurzeln” wurde von den Medien sehr
gut angenommen. Neben Berichten in diversen
Printmedien gab es Radio- und TV-Berichte.
Ganz neu war in diesem Jahr ein eigener
Signature-Drink zum Waldchestag. Unter dem
Namen Waldmeisterin Waldtraut wurde ein
eigens produzierter und gebrandeter Wald-
meisterlikdr an ausgewdhlten Standen wahrend
der Festtage angeboten.



4.3 Opernplatzfest
25.06. - 04.07.2025

....................................................................

In Kooperation mit der Interessengemeinschaft
Opernplatz fihrt die TCF das Opernplatzfest
iahrlich durch. Das Fest ist eine Hommage an
einen der schdnsten Frankfurter Platze.

In diesem Jahr fanden wieder Klavierkonzerte
und Live-Musik auf der Bihne statt. Neben
musikalischer Unterhaltung bietet das Fest den
Besucher*innen ein grofes kulinarisches
Spektrum von spanischen Tapas Gber Flamm-
lachs und mediterrane Késtlichkeiten bis hin
zu indischen Spezialitaten. Das Fest war, trotz
Hitze, gut besucht.

59




5. Presse- und Offentlichkeitsarbeit

5.1 Pressemeldungen

Zeitraum Thema
02.04.2025 ErwartungsgemdB verhaltener Start ins Jahr 2025
Gaste- und Ubernachtungszahlen — Tourist Telegramm Januar
10.04.2025 Frankfurter Dippemess
Das Frihlingsfest fir die ganze Familie
23.04.2025 Deutlicher Zuwachs der Ubernachtungen
Gaste- und Ubernachtungszahlen — Tourist Telegramm Februar
24.04.2025 IMEX Frankfurt 2025
Frankfurt Convention Bureau begriBt IMEX-Géste mit besonderen Aktionen
28.04.2025 Deutscher Fachwerktag 2025
Sonderfilhrungen durch Héchster Altstadt
19.05.2025 Kampagne zum Waldchestag
Kehre ,Zuriick zu den Wurzeln” und werde Trraditionspfleger*in
26.05.2025 Mehr Géste und Ubernachtungen
Gaste- und Ubernachtungszahlen - Tourist Telegramm Mérz
30.05.2025 Frankfurt MICE DAY 2025
Frankfurt Convention Bureau |&dt zum MICE DAY 2025 in die Mainmetropole ein
03.06.2025 Welt-Apfelwein-Tag 2025
Der Welt-Apfelwein-Tag ist eine internationale Liebeserklarung an das
beliebte Kultgetrank (auch in Dénemark und in der Schweiz verdffentlicht)
12.06.2025 Stadtfihrungen zum Héchster Schlossfest 2025
Geheimtipp Hochst — ein Spaziergang durch die Hochster Altstadt
26.06.2025 Spdte Osterferien dampfen Wachstum
Gaste- und Ubernachtungszahlen — Tourist Telegramm April
26.06.2025 Frankfurt sucht neue Weinmajestét
Fur die kommende Amtszeit wird eine neue, engagierte Persénlichkeit gesucht,
die mit Leidenschaft und Engagement den stadtischen Weinbau sowie die
Stadt Frankfurt am Main bei verschiedenen Veranstaltungen und offiziellen
Terminen reprdsentiert.
04.07.2025 Opernplatzfest 2025

Vom 25.06. - 04.07. wird taglich zwischen 12.00 und 23.00 Uhr auf dem
Opernplatzfest geschlemmt und gefeiert.

5.2 Pressekonferenzen und -termine

Zeitraum Thema
10.04.2025 Dippemess im Frishjahr
Presserundgang Gber den Festplatz am Ratsweg mit TCF-Geschéftsfihrer Thomas
Feda
11.04.2025 Dippemess im Frihjahr
Offizielle Erdffnung am Riesenrad mit anschlieBendem Rundgang iber den Fest-
platz mit Oberbirgermeister Mike Josef und TCF-Geschéftsfihrer Thomas Feda
02.06.2025 30 Jahre Tourismus+Congress GmbH Frankfurt am Main
Festakt im Kaisersaal mit anschlieBendem Empfang
05.06.2025 Frankfurter Waldchestag

Presserundgang iber das Festgelande




Zeitraum Thema

06.06.2025 Frankfurter Waldchestag
Offizielle Erdffnung mit anschlieBendem Rundgang iber den Festplatz mit
Oberbirgermeister Mike Josef und TCF-Geschaftsfihrer Thomas Feda

10.06.2025 Frankfurter Waldchestag
Waldchesschieflen des Magistrats mit Oberbirgermeister Mike Josef und
TCF-Geschdaftsfishrer Thomas Feda

25.06.2025 Opernplatzfest
Offizielle Erdffnung mit Oberbirgermeister Mike Josef und Dr. Nina Malaviya,
Prokuristin der TCF

5.3 Fernseh- und Radiobeitrage (Auswahl)

Datum Medium
10.04.2025 Radio Frankfurt

Bericht zur Eréffnung der Dippemess im Frihjahr
10.04.2025 hr

Bericht zur Dippemess im Frihjahr
10.04.2025 Radio Frankfurt

Bericht zur Dippemess im Frihjahr
11.04.2025 hr

Bericht zur Eréffnung der Dippemess im Frihjahr
12.04.2025 hr/ARD Mediathek

Reportage zum Aufbau der Dippemess
19.05.2025 hr

Bericht zum Waldchestag, Kampagne , Zuriick zu den Wurzeln”
05.06.2025 Radio Frankfurt

Bericht zum Frankfurter Waldchestag
05.06.2025 hr

Bericht zum Frankfurter Waldchestag
05.06.2025 FFH

Bericht zum Frankfurter Waldchestag
10.06.2025 hr hessenschau kompakt

Live-Schalte zum Waldchestag, Thema: Kampagne , Zuriick zu den Wurzeln”

10.06.2025 hr hessenschau
Live-Schalte zum Waldchestag, Thema: Kampagne , Zurick zu den Wurzeln”
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5.4 Nationale und internationale Presseberichte

Nationale Presseartikel (Auswahl)

Datum/Auflage  Medium

11.04.2025 FAZ

28.987 Wie die Bauaufsicht die Sicherheit der Volksfeste prift — Die Bauaufsicht hat auch
vor der Dippemess jedes Fahrgeschaft geprift und den begehrten Stempel ins
Heiligtum der Schausteller gesetzt

14.04.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 +Make Dippemess great again”: Was dem Frankfurter Volksfest wirklich fehlt -
Autor Stefan Behr zahlt auf, was die Dippemess aus seiner Sicht nostalgischer
und damit besser macht und welche Komponenten noch fehlen

22.04.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Frankfurt als Tourismusstandort weiter starken — Oberbirgermeister Mike Josef
erlautert Stand des Masterplans Tourismus 2030

22.04.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

120.000 Tradition und Moderne — Ein Bericht Gber die Frankfurter Dippemess und wie
klassische Volksfeste bei Kindern und Jugendlichen gut ankommen

24.04.2025 BlachReport, www.blachreport.de

k.A. Frankfurt Convention Bureau heift IMEX-Géste willkommen — Zur IMEX 2025
ladt das Frankfurt Convention Bureau (FCB) internationale Fachbesucher*innen
ein, Frankfurt Rhein-Main auf personliche und nachhaltige Weise kennenzulernen

25.04.2025 tw tagungswirtschaft, www.tw-media.de

k.A. Aktionen des Frankfurt Convention Bureau — Zur diesjahrigen IMEX ladt das
Frankfurt Convention Bureau (FCB) internationale Fachbesucherinnen und
-besucher ein, die Kongress- und Veranstaltungsdestination Frankfurt Rhein-Main
durch spezielle Aktionen kennenzulernen

02.05.2025 cim, www.cimunity.com

k.A. FCB begrif}t IMEX-Gaste mit Aktionen und Angeboten — Das Frankfurt
Convention Bureau bietet Fachbesucher*innen der IMEX 2025 vielfdltige Aktionen
und Services, um die Region nachhaltig und persénlich zu erleben

08.05.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 ,Das Geld sitzt nicht mehr so locker” — Dippemess endet mit gemischter Bilanz /
Zahl der Gaste ist mit einer halben Million gleich geblieben

17.05.2025 The Frankfurter

k.A. Ein Tag wie kein anderer — in Frankfurt — Vorbericht zum Waldchestag und
dem neuen Maskottchen Waldtraut, mit Gewinnspiel

26.05.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Seit 50 Jahren durch Trimmer und Bankentirme — TCF-Gastefihrerin Gabriele
Spanuth zeigt seit 50 Jahren im Nebenjob die Stadt. Sie empfiehlt auch Alt-
eingesessenen einen gelegentlichen Rundgang mit kompetenter Fihrung

02.06.2025 ProMediaNews, www.promedianews.de

k.A. Frankfurt Convention Bureau ladt zum MICE Day 2025 ein — Am 4. September
ladt das Frankfurt Convention Bureau (FCB) Veranstaltungsplanende aus
Deutschland, Osterreich und der Schweiz zum Frankfurt MICE Day 2025 ein

03.06.2025 ttw tagungswirtschaft, www.tw-media.de

k.A. Frankfurt MICE Day 2025 erkundet ,hibbde- und dribbdebach” — Das Frankfurt

Convention Bureau (FCB) ladt am 4. September 2025 Veranstaltungsplanende
aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz zum Frankfurt MICE Day ein




Datum/Auflage

Medium

04.06.2025 cim, www.cimunity.com

k.A. Frankfurt Convention Bureau ladt zum MICE DAY 2025 — Am 4. September ver-
anstaltet das Frankfurt Convention Bureau den Frankfurt MICE DAY 2025. Zwei
thematische Touren durch die Mainmetropole bieten exklusive Einblicke in neuve
Eventlocations und kreative Veranstaltungsraume

06.06.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Karussell fahren zwischen Bdumen — Vorbericht zum Waéldchestag am Pfingst-
wochenende, an dem Fressbuden, Fahrgeschafte und Musikbihnen zum
Frankfurter Volksfest hinter dem Oberforsthaus locken

06.06.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Fluch oder Segen? — Launisches Portrait von Redakteur Stefan Behr Gber Herrn
Feda anlasslich des 30-jahrigen Bestehens der TCF

06.06.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Freimachen am Waldchestag — Mehr als 30 Unternehmen beteiligen sich an
der Kampagne , Zuriick zu den Wurzeln”

06.06.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Auch Waldmeisterin Waldtraut kédmpft um den Nationalfeiertag — Besinnung auf
die jahrhundertealte Tradition soll den Waldchestag retten

09.06.2025 IHK Wirtschaftsforum

k.A. Die perfekte Mischung macht's — Herr Feda im Interview zu den gréfiten und
spannendsten Events der Vermarktungsgesellschaft der Stadt Frankfurt in den
vergangenen 30 Jahren

10.06.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Mit Glickscents und viel Zuversicht — Familie Roie stellt neues Fahrgeschaft Disco
Express auf dem Waldchestag vor. Eine Millioneninvestition, die nur funktioniert,
wenn sich die ganze Familie zum Schaustellerberuf bekennt

10.06.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Von Baustellen und Discos im Wald - Der Waldchestag ist am Sonntag nicht
uberlaufen und lockt mit Fahrgeschaften und kulinarischer Vielfalt

27.06.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Frankfurt sucht neue Weinkdnigin — Wer Weinmaijestat werden will, kann sich

bis Ende Juli bewerben

Online (Auswahl)

Datum Medium

11.04.2025 Journal Frankfurt, www.journal-frankfurt.de
,Wahrend der Dippemess ist das der sicherste Platz in Frankfurt” - Ein zentrales
Thema der Dippemess: Sicherheit. Wegen der Anschlége im vergangenen
Jahr wurde ein neues Sicherheitskonzept eingefihrt — fiir Millionen von Euro

21.04.2025 FAZ, www.faz.net
Die Renaissance der Volksfeste — Volksfeste wie die Dippemess wirken aus der
Zeit gefallen. Aber die Klassiker kommen weiter gut an und die Schausteller
gehen mit der Zeit

24.04.2025 FNP, Frankfurter Neue Presse, www.fnp.de

Dippemess muss bleiben, wo sie ist — Auf dem Festplatz am Ratsweg in
Frankfurt soll die neue Europdische Schule gebaut und die Dippemess dafir
verlegt werden. Viele sind dagegen
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Datum

Medium

29.05.2025

FNP, Frankfurter Neue Presse, www.fnp.de

Party fir die Skyline: Beim ersten ,Rooftop Day” kdnnen Gaste hoch oben
feiern — Frankfurt richtet am 23. August den ersten ,Rooftop Day” aus, um die
Skyline der Stadt zu feiern

29.05.2025

FR, Frankfurter Rundschau, www.fr.de

Frankfurt feiert seine Skyline: Erstmals Rooftop Day geplant — Frankfurt ladt
zum ersten Rooftop Day ein. Besucher*innen kdnnen die Stadt von oben ent-
decken. Einige Dacher sind ganz besonders

09.06.2025

FAZ, Frankfurter Allgemeine Zeitung, www.faz.de

Ein erstes Mal beim Frankfurter ,Nationalfeiertag” — Ein Besuch mit zweien,
die zum ersten Mal gekommen sind und eine Fihrung mit der TCF Gber den
Waldchestag gebucht haben

Internationale Presseartikel (Auswahl)

Online

Datum/Auflage ~ Medium

30.04.2025 tma - travel management austria, www.tma-online.at

k.A. Frankfurt Convention Bureau begriBt IMEX-Gaste mit besonderen Aktionen —
Das Frankfurt Convention Bureau (FCB) nutzt die IMEX 2025 dazu, den Fach-
besucher*innen die Kongress- und Veranstaltungsdestination Frankfurt Rhein-Main
vorzustellen

14.05.2025 CMW - Conference & Meeting World

k.A. Frankfurt — A dynamic business hub for successful events — Redaktioneller Beitrag
zu Frankfurt als dynamischer Business Hub im Vorfeld der IMEX Frankfurt 2025

19.05.2025 IMEXScoop

k.A. Frankfurt: Where events create lasting impact — Bericht Gber Frankfurt als Gast-

geberstadt der IMEX und die Auswirkung grofBer Kongresse auf Wirtschaft und
Umwelt

5.5 Input fir externe Websites (Auswahl)

Datum Medium

09.05.2025 German Convention Bureau, www.germany-meetings.cn
Aktualisierung der Inhalte des FCBs auf der Webseite des GCBs fir den
chinesischen Markt

26.05.2025 German Convention Bureau, hitps://www.gcb.de/en/germany-meetings-

munginZnext-stop-germcmy

Beitrag: “Frankfurt am Main: The Ideal Destination for Business Events”




5.6 Social Media-Kandle

#visitfrankfurt Follower Beitrage Gesamte Reichweite

e |nstagram: @visitfrankfurt 74.534 46 Posts 841.538
95 Insta-Stories 386.000

e Facebook: @infofrankfurt 28.398 30 Posts 976.783

* X (ehemals Twitter): @visitfrankfurt 2.686

#meetfrankfurt Follower Beitrage Gesamte Reichweite

e LinkedIn: Frankfurt Convention Bureau 3.610 31 Posts 29.309

® Instagram: @frankfurt meetings 2.482 13 Posts 5989
69 Insta-Stories 11.836

Chinesischer Markt Follower

* WeChat: VisitFrankfurt 2.352 Impressionen: 718

* Weibo: /visitfrankfurt 5.220 Impressionen: 67.898

e RED Note: 782 Impressionen: 12.998

* Wechat Mini App: Nutzer: 483



http://www.instagram.com/visitfrankfurt/?hl=de
https://www.facebook.com/infofrankfurt/
https://twitter.com/visitfrankfurt
https://de.linkedin.com/company/frankfurtconventionbureau
https://www.instagram.com/frankfurt_meetings/?hl=de




Online - Beispielhafte Kampagnen

Datum Medium
April 2025 @visitfrankfurt/infofrankfurt

#Dippemess Frankfurt Content in Form von Bewegtbild und Videos.

e Collab Reel mit ,Happykids Ausflugstipps”, Reichweite 110.000

® Collab Reel , Alexperiences” How to Dippemess, Reichweite 32.500
April = Mai 2025 Frankfurt Convention Bureau

Diverse Posts und ein Artikel bei LinkedIn zum Thema Messeaufiritt
IMEX 2025 und der Promotion der #meetfrankfurt Kiosk Party am
21.05.2025 sowie ein Video in Kooperation mit der Messe Frankfurt
und dem German Convention Bureau

April = Juni 2025

@visitfrankfurt/infofrankfurt
Posts, Bewegtbild, Reels, Social-Media-Stories

April = Juni 2025

@frankfurt_meetings
Posts, Bewegtbild, Social-Media-Stories, Reels; ca. 7 Posts pro Woche

April und Juni 2025

@visitfrankfurt/infofrankfurt

* Tipps mit Kids in Frankfurt Collab Reel mit ,Happykids Ausflugstipps”
Reichweite 218.000 Part 1

e Tipps mit Kids in Frankfurt Collab Reel mit ,Happykids Ausflugstipps”
Reichweite 234.000 Part 2

Mai 2025

Frankfurt Convention Bureau
Verdffentlichung eines Videos des FCB Gber den GCB LinkedIn-Account
zum Thema IMEX Frankfurt.

Mai/Juni 2025

@visitfrankfurt/infofrankfurt
#Waldchestag Frankfurt Content in Form von Bewegtbild und Videos.
e Collab Reel mit ,Fooddiearies”, Reichweite 102.000

Juni 2025 @visitfrankfurt/infofrankfurt @frankfurt_meetings
30 Jahre TCF Frankfurt Content in Form von Bewegtbild und Videos.
e Collab Reel mit , 30 Jahre TCF” mit @damalsinfrankfurt
Juni 2025 @visitfrankfurt/infofrankfurt
Recap Reel zur EURO 2024
Juni 2025 @visitfrankfurt/infofrankfurt
Diverser Content zum Opernplatzfest
Juni 2025 @visitfrankfurt/infofrankfurt
Content zur Messe Eurobike
Juni 2025 Frankfurt Convention Bureau

Veroffentlichung eines Videos zur Promotion Frankfurts als Kongress-
standort mit Oberbirgermeister Mike Josef
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6. Nachhaltigkeit

Digitale Meetings
Datum Thema
15.05.2025 Workshop der Initiative Nachhaltige Veranstaltungswirtschaft

Organisator: Baum e.V.

Weiterbildungen

Datum

Thema

30.04.2025

Schulung ,Barrierefreiheit fir Redakteur*innen”

Im Vorfeld des Inkrafttretens des Barrierefreiheitsstarkungsgesetzes (BFSG)

im Juni 2025 fihrte die TCF am 30. April eine Schulung zur barrierefreien
Gestaltung digitaler Inhalte durch. Ziel war es, Redaktionsteams fir die neuen
gesetzlichen Anforderungen zu sensibilisieren und konkrete Handlungs-
empfehlungen fir eine inklusive digitale Kommunikation zu vermitteln.

Die Teilnehmenden erhielten einen praxisorientierten Uberblick iber die
Grundlagen digitaler Barrierefreiheit — von barrierefreien Websiten und mobilen
Anwendungen Uber zugangliche Social-Media-Beitrage bis hin zur Erstellung
barrierefreier PDFs.

Die Schulung leistete einen wichtigen Beitrag zur Umsetzung des BFSG und
zur Qualitatssicherung im Hinblick auf eine méglichst breite digitale Zugénglich-
keit der TCF-Inhalte.

Anzeigen und redaktionelle Beitrége

Datum/Auflage  Medium

Mai 2025 forum Nachhaltig Wirtschaften

106.822 LBleisure in Frankfurt: Nachhaltig Tagen und entspannt genief3en”

Sonstige Aktionen

Datum Thema

02.04.2025 Green City Tour
TCF-Mitarbeitende nahmen an der Fihrung zum Thema ,Nachhaltige Stadtent-
wicklung” durch die neue Altstadt und die Innenstadt in Frankfurt am Main feil.

07.05. und Workshop: Entwicklung von Nachhaltigkeitsleitlinien fir die TCF

25.06.2025 Vertreter*innen aller TCF-Abteilung nahmen an einem internen Tagesworkshop
zur Entwicklung allgemeiner Nachhaltigkeitsleitlinien fir das Unternehmen
teil. In dem Workshop wurden gemeinsam die wichtigsten Handlungsfelder
und mégliche MaBnahmen definiert, die von den Teilnehmenden in weiteren
Terminen ausgearbeitet und —formuliert werden.

27.05.2025 Diversity Lunch zum Deutschen Diversity Day

Als Teil ihres Engagements fir mehr Nachhaltigkeit und gesellschaftliche Ver-
antwortung hat die TCF zu Jahresbeginn die Charta der Vielfalt unterzeichnet.
In diesem Zusammenhang hat das Nachhaltigkeitsteam alle Mitarbeitenden

im Rahmen des Deutschen Diversity Day zu einem Diversity Lunch eingeladen,
um fir das Thema zu sensibilisieren und den Austausch unter den Abteilungen

zu férdern.




Barrierefrei

Datum Thema

22. - 24.05.2025 Broschirenauslage auf der REHAB 2025 in Karlsruhe
Im Rahmen der REHAB 2025 - einer der fihrenden Fachmessen fir
Rehabilitation, Therapie und Inklusion — war Frankfurt mit Informationsmaterial
am Stand der Initiative ,Barrierefrei Erleben” vertreten. Die TCF stellte hierfir
300 Exemplare der Broschiire ,Frankfurt am Main Barrierefrei” zur Verfigung,
die im direkten Austausch mit Besucher*innen vorgestellt und verteilt wurden.
Laut Rickmeldung von Barrierefrei Erleben war die Messeprésenz ein voller
Erfolg: Der gemeinsame Stand zog zahlreiche interessierte Besucher*innen
an und die Nachfrage nach barriere-
freien Reiseangeboten war grof3.

Besonders erfreulich: Die Frankfurt-Bro-

schiren gehdrten zu den meist nach-
gefragten Materialien vor Ort und
fanden bei der Zielgruppe groBBen An-
klang.

Die MaBBnahme leistete somit einen
wertvollen Beitrag zur Sichtbarkeit
Frankfurts als barrierefreies Reiseziel
und unterstreicht die wachsende Be-

deutung inklusiver Tourismusangebote.

Neuzertifizierungen und Rezertifizierungen ,Reisen fir Alle”

Die TCF hat weitere Betriebe fir das bundesweite Kennzeichnungssystem ,Reisen fir Alle”
zertifiziert und damit das barrierefreie Angebot in der Destination gezielt gestarkt.

Das Netzwerk wdchst kontinuierlich: Von urspriinglich 22 zertifizierten Angeboten ist es mittler-
weile auf 40 Partnerbetriebe angewachsen. Neben neuen Betrieben wurden auch bestehende
Anbieter im Rahmen des turnusmafigen Rezertifizierungsprozesses erneut geprift und bestatigt.

Neu zertifiziert wurden:

e Adina Apartmenthotel Frankfurt Neue Oper
* Adina Apartmenthotel Frankfurt Westend

* Hilton Hotel Frankfurt Airport

e Hilton Garden Inn Frankfurt Airport

e Café Sinn & Wandel (inklusiv gefihrt)

e Velotaxi Frankfurt

Rezertifiziert wurden:

DIALOG MUSEUM Frankfurt
Hotel Hoffmanns Héfe
Inklusiver Pilgerweg
Tourist-Information im Rémer

Der stetige Ausbau des Netzwerks zeigt die wachsende Bedeutung barrierefreier Angebote
im Tourismus. Die TCF unterstitzt die Betriebe im Zertifizierungsprozess sowie in der Sichtbar-
machung ihrer Angebote iber das deutschlandweite System ,Reisen fir Alle”.
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7. Digitalisierung

Im zweiten Quartal 2025 setzte die Stabsstelle Digitalisierung zentrale Themen aus dem Jahres-
ausblick konsequent um. Ein besonderer Schwerpunkt lag auf dem Aufbau einer unternehmens-
weiten Strategie fir den Einsatz von Kunstlicher Intelligenz (KI) sowie auf der Vorbereitung zur
Umsetzung des Barrierefreiheitsstarkungsgesetzes (BFSG), das Ende Juni in Kraft trat. Parallel
dazu wurde die Weiterentwicklung bestehender Digitalisierungsmaf3nahmen in den Bereichen
Open Data, Contentpflege und Systeminfrastruktur aktiv vorangetrieben.

Laufende Projekte / MaBnahmen (Auswahl)

Strategische Weiterentwicklung im Bereich K

Im Themenfeld KI wurde ein grundlegender strategischer Prozess angestof3en. In Zusammenarbeit
mit der betreuenden Agentur neusta wurde deren hauseigene Plattformlésung evaluiert, mit dem
Ziel, diese bis Ende des Jahres unternehmensweit einzufihren. Erste konzeptionelle Uberlegungen
wurden im Juni bei einem Auftakttreffen konkretisiert. Begleitend fand ein aktiver Wissenstransfer
zur Plattform und zum Thema KI statt, unter anderem durch die Teilnahme am DSTNCMP in
Dusseldorf, einem Kl-Barcamp in Heilbronn sowie einer Fachveranstaltung der Agentur neusta.
Ziel ist es, die Potenziale von Kl schrittweise in bestehende Prozesse zu integrieren und langfristig
effizient nutzbar zu machen.

Umsetzung des Barrierefreiheitsstarkungsgesetzes

Zur Vorbereitung auf die Umsetzung des BFSG wurde im April eine interne Schulung zur digitalen
Barrierefreiheit durchgefihrt. Auf Basis der dort vermittelten Inhalte entstand eine praxisorientierte
Checkliste, anhand derer konkrete Mafinahmen auf den Websiten der TCF umgesetzt wurden.
Erste Ergebnisse sind bereits sichtbar, unter anderem durch die Verdffentlichung einer Barriere-
freiheitserklarung auf der Website. In Zusammenarbeit mit der Schulungsagentur ist eine vertiefte
Prifung nach WCAG-Kriterien vorgesehen, um weitere Schritte zur barrierearmen Gestaltung
kontinuierlich umzusetzen. Die MaBnahmen sollen auch Gber das Jahr hinaus weiterverfolgt werden,
um eine moglichst breite Zuganglichkeit der Webangebote zu gewdhrleisten.

Open Data - Frankfurt und FrankfurtRheinMain

Im Bereich Open Data lag der Fokus im zweiten Quartal auf der gezielten Nutzung und Weiter-
verwendung bereits vorhandener Datensatze. Die Inhalte, die zuvor im Rahmen der Kooperation
mit der plazy GmbH erstellt wurden, dienen nun als Basis fir Anwendungsfalle, beispielsweise
zur Unterstiitzung datenbasierter MarketingmaBnahmen der Hessen Agentur. Neue Inhalte wurden
im Berichtszeitraum nicht generiert.

Fur die Destination FrankfurtRheinMain wurden dariber hinaus zwei digitale Schulungstermine
zur Dateneingabe im System ,Content-Hub Hessen” angeboten. Ziel ist es die Partner*innen in
der Destination zur aktiven Pflege ihrer Inhalte zu befdhigen und die Qualitat der Datenbasis
langfristig zu starken.

Systementwicklung und Vernetzung

Die Digitalisierung innerhalb der TCF wurde auch durch erste Schritte zur Einfihrung eines
Dokumentenmanagementsystems vorangetrieben. In Zusammenarbeit mit der Verwaltung und der
IT wird ein passendes System evaluiert, um die internen Ablaufe im Umgang mit Informationen
und Dokumenten zu optimieren.

Dariiber hinaus gab es erneut Abstimmungen mit der Smart City Frankfurt zur méglichen Erfassung
von Besucher*innenstrémen auf Veranstaltungen der TCF, etwa im Hinblick auf den Frankfurter
Weihnachtsmarkt.
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