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Im vierten Quartal 2025 zeigte sich der Tourismus in Frankfurt weiterhin stabil. . V,ﬁl - ..‘II::Iltl
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Sowohl die Géste- als auch die Ubernachtungszahlen lagen im Vergleich zum Tyl
Vorjahr auf einem konstant hohen Niveau. ;

Der Frankfurter Weihnachtsmarkt verzeichnete in diesem Jahr rund 2,3 Mio.
Besucherinnen und Besucher und bildete damit erneut einen erfolgreichen Abschluss
der Festsaison. Besonders ins Auge fiel der grofie Weihnachtsbaum ,Frau Holle”
auf dem Rémerberg, der von vielen, als der schdnste Weihnachtsbaum bezeichnet
wurde, den Frankfurt je hatte. Ein weiterer Hohepunkt war der Kinder-Weihnachts-
markt, der in diesem Jahr Premiere feierte und der mit einem Uberaus gelungenen

iy

Start begeisterte.

Auch im letzten Quartal fokussierte sich die Arbeit der Tourismus+Congress GmbH
Frankfurt am Main (TCF) auf die Vorbereitung der Feste, sowie die Ansprache
nationaler und internationaler Tourist*innen. Dafir wurden zahlreiche Marketing-
und PR-MafBBnahmen umgesetzt, die im Folgenden dargestellt werden.
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Er6ffnung Weihnachtsmarkt 2025 mit Oberbirgermeister Mike Josef
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1. Situationsanalyse

1.1 Entwicklung der Gaste- und Ubernachtungszahlen

Tourist - Telegramm 2025

Ausgabe November

Fremdenverkehrsentwicklung Frankfurt am Main

Giste und Ubernachtungen GESAMT

Gaste Giste a.d. % Nichte Nichte % Gaste Giste a.d. % Néchte Néchte %
gesamt Ausland gesamt Ausland gesamt Ausland gesamt Ausland
J 460.979 175.215 38,01 894.858 392.184 43,83 ’_434.431 149.009 34,30 781.933 316.545 40,48
F 440.994 144.710 32,81 741.052 264.386 35,68 438.154 156.671 35,76 806.763 335.854 41,63
M 496.421 165.183 33,27 887.193 329.975 37,19] 509.271 166.203 32,64 899.196 332.657 36,99
A 506.726 169.532 33,46 861.630 322.596 37,44] 477.872 157.373 32,93 826.020 301.623 36,52]
M 512.688 180.511 3521 872.906 336.245 38,52] 556.043 181.905 32,71 982.999 367.684 37,40
J 611.027|  254.646 41,68 1.075.927 490.590 45,60] 571.850 191.059 33,41 977.145 365.533 37,41
J 618.490  229.490 37,10 1.031.254 423.522 41,07] 604.596 211.643 35,01 1.001.366 388.882 38,84
A 502.528 187.767 37,36 881.289 356.062 40,40] 539.158 180.549 33,49 926.159 345.304 37,281
S 580.027 203.692 35,12 1.058.428 418.962 39,58 561.042 183.127 32,64 949.353 351.336 37,01
o 567.810 187.265 32,98 994.298 372.584 37,47 581.021 199.426 34,30 1.062.328 414.930 40,48
N 558.232 182.599 32,71 949.230 351.798 37,06 559.543 165.045 35,76 925.375 314.922 41,63
D
T. 5.855.922] 2.080.610 35,53] 10.248.065]  4.058.904 39,61 5.832.981] 1.942.010 33,29| 10.138.637 3.835.270 37.83]
2024  Verweildauer Total 1,75 Tage Anderung total -22.941] -138.600 -2,24 -109.428 -223.634 -1,78)
2025 1,74 Tage
2024  Verweildauer Ausland 1,95 Tage Anderung % -0,39 -6,66 -1,07 -5,51
2025 1,97 Tage
Giiste/Ubernachtungen INLAND Summe Auslandsgiste/-Ubernachtungen jeweils: Januar - November 2024 + 2025
2024 ] 2025 ] Land Giste 2024 | Giiste 2025] _ Niichte 2024] Niichte 2025] Niichte +./. i Nichte %
Gaste Nichte Gaste Nichte |Belgien 45.807 40.449 78.143 69.538 -8.605 -11,01
J 285.764]  502.674 285.422 465.388|Bulgarien 10.039 16.405 53.288 78.075 24.787 46,52
F 296.284|  476.666 281.483 470.908|Diinemark 24.888 17.972 45.057 31.096 -13.961 -30,99
M 331.238 557.218] 343.068 566.540Estland 3.241 3.326 6.020 6.813 793 13,17
A 337.194  539.034 320.499 524.397|Finnland 11.553 11.066 23.409 23.032 377 -1,61
M 327.707  529.196 374.138 615.315|Frankreich 83.838 81.427 151.688 145.340 -6.348 -4,18]
J 356.228 585.337 380.791 611.612]Griechenland 11.626 11.655 29.244 29.450 206 0,70
J 393.623[  615.197 392.953 612.484]Irland 18.350 19.023 50.193 52412 2.219 4,42
A 314.761 525227 358.609 580.855]Island 3.397 3.369 7.112 7.609 497 6,99
S 376.335 639.466) 377.915 598.017[1talien 76.730 72.442 174.788 162.213 -12.575 -7,19)
0 380.545[ 621.714 381.595 647.398Kroatien 6.155 6.821 15.615 19.110 3.495 22,38]
N 375.633 591.358] 394.498 610.453Lettland 3.570 3.828 7913 8.487 574 7,25
D Litauen 7.151 4.916 14.263 11.960 2303 -16,15
T. 3.775.312] 6.183.087|| 3.890.971 6.303.367]Luxemburg 12.417 13.332 19.361 21.708 2.347 12,12
Verinderung Giste 115.659 [Malta 2.266 2.247 4.248 4.276 28 0,66
in% 3,06 Niederlande 110.648 98.703 177.854 161.415 -16.439 9,24
Norwegen 10.528 9.799 19.202 18.825 377 -1,96)
Verinderung Nichte 120.280]Osterreich 49.588 51.284 88.285 89.658 1373 1,56
in% 1.95]Polen 38.864 38.249 97.297 93.954 3343 3,44
Portugal 16.826 16.056 38.131 38.337 206 0,54
Verweildauer Tage [Rumiinien 23.228 20.363 81.688 79.481 -2.207 -2,70
2024 1,64]Russische Forderation 5.553 4.945 12.035 12.361 326 2,71
2025 1,62]Schweden 18.661 19.200 33457 35737 2.280 6,81
Schweiz 87.934 78.201 151.272 135.756 -15.516 -10,26
Slowakei 10.068 5.080 21.809 11.939 9.870 45,26
) Giisteankiinfte im Slowenien 6.165 4313 12.924 10.473 -2.451 -18,96
inTausend  ygriahresvergleich Spanien 75.700 69.075 155.151 146.445 -8.706 -5,61
700 T Tschechien 15.257 14.209 33.965 32.669 -1.296 3,82,
Tiirkei 31.532 32.678 80.155 79.828 327 -0,41
601 _ Ukraine 14.062 13.239 30.043 27550 2493 8,30
600 1 A Ungarn 8.302 8.647 18.723 21.250 2.527 13,50
sso 1 Lo \’; = ~o- Vereinigtes Konigreich 142.353 122232 295.396 247.843 -47.553 -16,10
r Zypern 2427 2.818 5.501 6.536 1.035 18,81
500 + # q ] . Ubrige europ. Liinder 25.978 27.399 55.933 64.219 8.286 14,81
450 7 J Siidafrika 3.883 3.754 8.714 8.614 -100 1,15
L Ubrige afrik. Linder 23.672 26.309 55.571 63.548 7.971 14,35
400 1 Brasilien 26.259 24.281 54.291 50.210 -4.081 7,52
350 | Kanada 36.885 35.149 62.831 60.725 -2.106 -3,35
Mittelamerika u. Karibik 17.527 17.081 33.865 31.941 -1.924 -5,68]
300 1 Vereinigte Staaten 420.061 375.272 697.444 631.756 -65.688 9,42
250 1 Ubrige amerik. Linder 24.868 25.097 52.758 54.128 1.370 2,60)
Arabische Golfstaaten 64.983 58.007 120.076 108.913 -11.163 -9,30)
200 1 China und Hongkong 116.148 108.754 229.406 204.457 -24.949 -10,88
150 1 Indien 42.061 41.103 101.754 101.520 234 -0,23)
Israel 17.636 18.069 35.560 36.380 820 2,31
100 1 Japan 55.151 50.467 96.317 87.611 -8.706 9,04
50 1 Korea, Republik 44.110 45.398 87.158 91.813 4.655 5,34
0 L Jraiwan 19.017 20.415 40.105 37.859 -2.246 -5,60)
rorm e T | Ubrige asiat, Liinder 108.427 103.933 211.909 201.066 -10.843 5,12,
JEMAMIT ) ASOND Australien 27.947 25.421 51.786 47.977 -3.809 7,36
Neuseeland u. Ozean. 5.109 4.988 9.619 9.543 -76 -0,79|
£=2024 —8—2025 Ohne Angaben 12.164 13.744 20.577 20814 1237 6,01
Weltweit 2.080.610]  1.942.010 4.058.904 3.835.270 -223.634 5,51




1.2 Frankfurt am Main im Wettbewerb

Grundlage fiir den nationalen Stédtevergleich sind die Ubernachtungszahlen der Statistischen

Landesamter (ab 01.01.2012 Erfassung von Beherbergungsbetrieben mit mindestens zehn Betten

bzw. zehn Stellpldtzen). Es werden im Folgenden die gréfiten Stadte Deutschlands miteinander

verglichen.

) Gesamtibernachtungszahlen

Differenz Differenz
Januar - November 2024 zum Vorjahr  Januar - November 2025 zum Vorjahr
1. Berlin 28.233.491 3,2 % 1. Berlin 27.107.101 -4,0 %
2. Minchen 18.019.010 55 % 2. Minchen 17.918.243 0,5 %
3. Hamburg 14.826.244 0,6 % 3. Hamburg 15.172.849 2,3 %
4. Frankfurt 10.241.991 8,2 % 4. Frankfurt 10.138.637 -1,1%
5. Kaln 6.435.946 7,4 % 5. Kaln 6.530.107 1,4 %
6. Disseldorf 5.057.513 2,6 % 6. Disseldorf 5.160.792 2,0 %
7. Stuttgart 4.260.939 15,3 % 7. Stuttgart 4.140.755 2,8 %
8. Dresden 4.150.127 4,3 % 8. Dresden 4.075.836 -1,8%
9. Leipzig 3.537.327 0,3 % 9. Nirnberg 3.465.719 0,3 %
10. Nirnberg 3.477.126 9,3% 10. leipzig 3.392.909 3,9 %
11. Bremen 2.280.595 5,4% 11. Bremen 2.333.395 2,3 %
I) Ubernachtungen aus Deutschland
Differenz Differenz
Januar - November 2024 zum Vorjahr  Januar - November 2025 zum Vorjahr
1. Berlin 16.535.688 0,7 % 1. Berlin 16.069.325 2,8 %
2. Hamburg 11.357.943 -1,2% 2. Hamburg 11.746.840 3,4 %
3. Minchen 9.953.816 2,8% 3. Minchen 10.038.514 0,8 %
4. Frankfurt 6.183.087 6,5% 4. Frankfurt 6.303.368 2,0%
5. Kaln 4.190.264 3,3 % 5. Kaln 4.171.496 0,9 %
6. Dresden 3.362.725 4,5 % 6. Disseldorf 3.322.151 4,6 %
7. Dusseldorf 3.177.096 0,7 % 7. Dresden 3.276.981 2,6 %
8. Stuttgart 3.000.440 157 % 8. leipzig 2.938.887 1,3 %
9. leipzig 2.983.125 -1,4 % 9. Stuttgart 2.911.965 29 %
10. Nirnberg 2.311.983 6,6 % 10. Nirnberg 2.344.208 1,4%
11. Bremen 1.830.497 4,9% 11. Bremen 1.872.640 2,3 %
ll) Ubernachtungszahlen Ausland
Differenz Differenz
Januar - November 2024 zum Vorjahr  Januar - November 2025 zum Vorjahr
1. Berlin 11.697.803 7,0 % 1. Berlin 11.037.776 -5,6 %
2. Minchen 8.065.194 9.2 % 2. Minchen 7.879.729 2,1 %
3. Frankfurt 4.058.904 10,9% 3. Frankfurt 3.835.270 -5,5 %
4. Hamburg 3.468.301 6,7 % 4. Hamburg 3.426.009 -1,3%
5. Kéln 2.245.682 16,1 % 5. Kaln 2.358.611 52 %
6. Disseldorf 1.880.417 59% 6. Disseldorf 1.838.641 2,2 %
7. Stuttgart 1.260.499 142 % 7. Stuttgart 1.228.790 2,5%
8. Nirnberg 1.165.143 15,1 % 8. Nirnberg 1.121.511 3,7 %
9. Dresden 787.402 3,6% 9. Dresden 798.855 1,5%
10. leipzig 554.202 10,3 % 10. Lleipzig 454.022 -17,8 %
11. Bremen 450.098 7,5% 11. Bremen 460.755 2,3 %
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2. Marketingaktionen

2.1 Messen, Workshops und Sales

© #meetfrankfurt

IMEX America
07. - 09.10.2025, Las Vegas

- Veranstaltung: Fachbesuchermesse mit
Fachvortragen

- Reichweite: USA und Kanada

- Zielgruppe: Veranstaltungsplaner*innen
und Entscheider*innen von Agenturen,
Verbanden und Unternehmen, PCOs,
Incentiveveranstalter, Fachpresse

- Kontakt: Sarah Gentzel
© 069/24 75 55 502
gentzel@infofrankfurt.de

Die dreitdgige Veranstaltung zog im Jahr
2025 mehr als 17.000 Teilnehmende an und
bot die bislang gréfite Ausstellungsflache.
Uber 6.000 Buyer aus aller Welt nahmen
daran teil, darunter 4.700 Hosted Buyers.

Am deutschen Gemeinschaftsstand prasentierten
sich rund 27 Partner. Das Frankfurt Convention
Bureau (FCB) war zusammen mit der Messe
Frankfurt vor Ort, um iiber die MICE-Destination
Frankfurt am Main zu informieren. Das FCB
fihrte 16 vorab vereinbarte Eins-zu-eins-Ge-
sprache durch. Die Messebeteiligung wurde
durch die Teilnahme an einem, von dem German
Convention Bureau e.V. (GCB) organisierten,
Hosted-Buyer-Frihstick sinnvoll erganzt.

3

2
© #Eegankfurt

Zusammen mit weiteren Partnern des GCBs
bot sich ein ungezwungener Austausch mit
insgesamt etwa 32 geladenen Kund*innen.

Auf dem amerikanischen Markt ist die IMEX
America eine der bedeutendsten Messen der
MICE-Branche und stellt das gréfite Hosted
Buyer Programm Nordamerikas. Da der ame-
rikanische Markt fir das FCB den wichtigsten
Uberseemarkt darstellt, ist eine Beteiligung im
Jahr 2026 erneut fest eingeplant.




© #visitfrankfurt

Roadshow Brasilien
26.09. - 04.10.2025, Salvador, Recife
und Fortaleza

....................................................................

- Veranstaltung: Fachbesuchermesse

- Reichweite: Nordost Brasilien

- Zielgruppe: Reiseveranstalter und -biros,
Agenturen, Fachpresse, Medienvertreter

- Kontakt: Jasmin Bischoff
© 069/24 74 55-455
bischoff@infofrankfurt.de

Die Tourismus+Congress GmbH Frankfurt am
Main (TCF) prasentierte sich in Nordostbrasilien
in drei Stadten vor Gber 120 Vertreter*innen der
Reisebranche und Fachpresse gemeinsam mit
VisitBerlin. Die Roadshow war sehr erfolgreich
und hatte direkt ein Medienecho im Markt.

Da Deutschland keine Vertretung mehr in Latein-
amerika hat und aktuell Frankfurt neben Berlin
die einzige deutsche Stadt mit Aktivitaten in
diesem Markt ist, war das Interesse entsprechend
groB. Fir 2026 ist wieder eine Prasenz in
diesem Potenzialmarkt geplant.

Frankdur i Main I._ j

Meet Germany
14. - 17.10.2025, Malaga

....................................................................

— Veranstaltung: Fachbesucherworkshop

— Reichweite: Spanien

- Zielgruppe: Reiseveranstalter, Reisebiros,
Incentiveveranstalter, Fachpresse

— Kontakt: Jasmin Bischoff
© 069/24 74 55-455
bischoff@infofrankfurt.de

In diesem Jahr trafen sich die wichtigsten

Key Accounts der gréfBten spanischen Reise-
veranstalter mit den Deutschen Anbietern in
Malaga. Ziel ist es einen Austausch mit mehr
Zeit anzubieten und gemeinsam neue, kreative
Projekte in der jeweiligen Stadt kennenzulernen.
Am zweiten Abend werden zusatzlich Reise-
biros und Agenturen der jeweiligen Stadt
eingeladen.

Dieses neue Format bietet deutlich mehr Raum
fir den Austausch und zur Prasentation des
eigenen Angebots. Die TCF hatte so die Mdg-
lichkeit mit allen wichtigen Reiseveranstaltern
in einen infensiven Austausch zu gehen. Eine
Teilnahme 2026 ist wieder fest eingeplant.



US-Advisory Board Workshop
15.10.2025, Berlin

....................................................................

- Veranstaltung: Workshop

- Reichweite: Nordamerika

- Zielgruppe: Reiseindustrie

- Kontakt: Larissa Degenhardt
© 069/24 74 55-462
degenhardt@infofrankfurt.de

Bei dem von der Deutschen Zentrale fir
Tourismus e.V. (DZT) organisierten US-Advisory
Board Workshop prasentierten Expert*innen
der nordamerikanischen Reiseindustrie Trends
und Entwicklungen fir eine erfolgreiche Markt-
bearbeitung in den USA. Die wichtigsten
Informationen teilte das Advisory Board in
Vortragen, Ted Talks und Podiumsdiskussionen.

Die Veranstaltung lieferte fir die TCF wichtige
Impulse und Einschatzungen zur Markibe-
arbeitung in den USA. Eine erneute Teilnahme
im nachsten Jahr ist geplant.

DZT Deutsche Reisewoche
03. - 07.11.2025, Japan und Siidkorea

....................................................................

— Veranstaltung: Workshop und Présentationen

— Reichweite: Japan, Sidkorea

— Zielgruppe: Reisebiros, Reiseveranstalter,
Agenturen, Fachpresse

— Kontakt: Leona Flach
© 069/24 74 55-456
flach@infofrankfurt.de

Die TCF prasentierte sich auch 2025 im Rahmen
der Deutschen Reisewoche in Sidkorea (Seoul)
sowie in Japan (Tokio und Osaka). Die Road-
show umfasste sowohl fachliche Workshops als
auch Abendveranstaltungen, zu denen Fach-
presse geladen war. In vorab terminierten
Gesprdchen hatte die TCF die Maglichkeit, sich
gemeinsam mit weiteren deutschen Partnern
intensiv mit den wichtigsten Produkteinkaufer*in-
nen der teilnehmenden Reiseagenturen auszu-
tauschen. Besonderes Interesse galt den Weih-
nachtsmarkten, dem kulturellen Angebot der
Stadt sowie der guten Erreichbarkeit Frankfurts
als idealer Einstiegspunkt fir Deutschlandreisen.
Die Teilnahme an der Deutschen Reisewoche
erwies sich insgesamt als erfolgreich. Frankfurt
bleibt fir Reisende aus Sidkorea und Japan
weiterhin ein bedeutendes Reiseziel. Gleichzeitig
stellen die aktuelle wirtschaftliche Lage, der
schwache Wahrungskurs sowie léngere und
teurere Flugverbindungen Herausforderungen
dar. Trotz dieser Rahmenbedingungen ist das
Interesse an Deutschland ungebrochen. Der
Wounsch nach Reisen besteht weiterhin, auch
wenn Buchungsentscheidungen derzeit zuriick-
haltender getroffen werden.




LONDON
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World Travel Market
04. - 06.11.2025, London

....................................................................

- Veranstaltung: Fachbesuchermesse

- Reichweite: weltweit

— Zielgruppe: Reiseveranstalter und -biros,
Agenturen, Fachpresse, Blogger*innen

- Kontakt: Luisa Rotzel
© 069/24 74 55-457
ruetzel@infofrankfurt.de

Der World Travel Market (WTM) in London
zahlt zu den weltweit fihrenden Leitmessen der
internationalen Reisebranche und bietet eine
ideale Plattform zur Anbahnung never Ge-
schaftskontakte sowie zur Pflege und Weiter-
entwicklung bestehender Partnerschaften. Auch
im Jahr 2025 verzeichnete die Messe eine
hohe internationale Beteiligung mit zahlreichen
Fachbesucher*innen aus Grof3britannien und
Kund*innen aus aller Welt.

Die TCF prasentierte sich erneut erfolgreich im
Rahmen eines Gemeinschaftsstands mit weiteren
deutschen Partnern und konnte ihre Sichtbarkeit
sowie Positionierung im internationalen Markt
weiter ausbauven. Um der starken Nachfrage
und dem hohen Gesprachsautkommen gerecht
zu werden, war die TCF erneut mit zwei Ver-
treter*innen vor Ort. Die durchweg positive
Resonanz sowie die anhaltend hohe Termin-
nachfrage bestatigen den Mehrwert der Messe-
beteiligung. Vor diesem Hintergrund plant die
TCF auch fir 2026 erneut die Teilnahme an
einem Gemeinschaftsstand, mit dem Ziel,
bestehende Kooperationen weiter zu vertiefen
und zusatzliche internationale Geschéftskontakte
Zu generieren.

Germany meets Austria - MICE Knowledge
Forum
05.11.2025, Wien

....................................................................

— Veranstaltung: Forum

— Reichweite: Osterreich

— Zielgruppe: MICE-Agenturen, Verbdnde,
Unternehmen

— Kontakt: Jutta Heinrich
© 069/24 74 55-500
heinrich@infofrankfurt.de

Austria meets Germany — MICE Knowledge
Forum ist ein neues Veranstaltungsformat des
German Convention Bureau (GCB), das mit
den Mitgliedern zusammen entwickelt wurde.
Ziel ist, die Sichtbarkeit und Prasenz deutsch-
sprachiger MICE-Anbieter im &sterreichischen
Markt nachhaltig zu stérken.

Die Veranstaltung stand unter dem Ubergrei-
fenden Leitthema ,Megatrends”, das in Impuls-
vortragen aufgegriffen und in anschlieBenden
Deep-Dive Diskussionen in kleinen Gruppen
von allen Teilnehmenden vertieft wurde. Den
Abschluss des Workshop-Tages bot ein ge-
meinsames Abendessen, das in entspannter
Atmosphdre zusatzlichen Raum fir Austausch
und Networking schaffte. Insgesamt nahmen
neben dem GCB und Fraunhofer Institut IAO
15 Partner und rund 30 Kunden an der Ver-
anstaltung teil. Das neue Format kam sehr gut
an. Die Teilnahme des FCB war erfolgreich.
Eine Teilnahme in 2026 ist geplant.



b LA

Break The Ice Forum
06. - 07.11.2025, Kéln

....................................................................

- Veranstaltung: Forum

— Reichweite: DACH, EU, Grof3britannien

- Zielgruppe: MICE-Agenturen, Verbénde,
Unternehmen

— Kontakt: Ramona Rutert
@ 069/24 74 55-503
rutert@infofrankfurt.de

Die Veranstaltungsreihe Break The Ice Forum
ist eine B2B-Veranstaltung fir den MICE-Sektor
und findet in verschiedenen Destinationen
Europas statt. Fir zwei Tage treffen sich Anbie-
ter (Destinationen, Hotellerie) und Hosted Buyer
zum gegenseitigen Austausch. Die Hosted Buyer
kommen zu 60 % aus dem Land/der Region, in
der die Veranstaltung stattfindet und zu 40 %
aus Europa/UK. 70 % sind MICE-Agenturen
und 30 % Verb&nde und Unternehmen. Zeit
zum Netzwerken bieten zwei Receptions,
Dinner und One-to-One-Meetings.

In K&In trafen sich 62 Anbieter und 59 Kunden.
Die One-to-One-Meetings gingen iber einen
Zeitraum von vier Stunden mit Terminen zu je
zehn Minuten. In diesem Rahmen konnte das
FCB 25 Gesprache fihren. Wahrend der ver-
schiedenen Programmpunkte konnte das FCB
in lockerer Runde Gesprache der One-to-One-
Meetings vertiefen, weitere Hosted Buyer
kennenlernen und netzwerken. Die Teilnahme
war erfolgreich. Eine Teilnahme 2026 ist
wieder fest eingeplant.

© #visitfrankfurt

DZT China Roadshow
10. - 13.11.2025, Peking, Shanghai, Chengduy,
Shenzhen

....................................................................

— Veranstaltung: Workshop und Prasentationen
— Reichweite: China
— Zielgruppe: Reisebiros, Reiseveranstalter
— Kontakt: Leona Flach
© 069/24 74 55-456
flach@infofrankfurt.de

2025 beteiligte sich die TCF gemeinsam mit
weiteren deutschen Anbietern erneut an der von
der DZT organisierten B2B-Veranstaltung fir
den chinesischen Quellmarkt. Das Programm
umfasste Prasentationen aller beteiligten An-
bieter*innen sowie Workshops in allen vier
Stadten. Die Workshops erméglichten einen
intensiven fachlichen Austausch mit fihrenden
Vertreter*innen der chinesischen Tourismus-
branche. Die Teilnahme erwies sich erneut als
erfolgreich. Frankfurt war den meisten Ge-
sprdchspartner*innen gut bekannt, vielfach
sogar mit detaillierten Kenntnissen.

China bleibt der wichtigste asiatische Quellmarkt
mit einem Ubernachtungsvolumen von XX (%) im
November 2025. Die Konkurrenz zwischen an-
deren Destinationen ist hoch, wdhrend die Golf-
staaten und ndher gelegene Reiseziele derzeit
ebenfalls stark nachgefragt werden. Dennoch
bleibt Deutschland als etabliertes Reiseziel mit
vielfaltigem Angebot relevant fir den chinesi-
schen Reisenden. Die Prognosen fir die weitere
Marktentwicklung sind weiterhin positiv, weshalb
eine erneute Teilnahme an der Veranstaltung
auch kiinftig eingeplant ist.




©Hvisitfrankfurt

DZT China
14.11.2025, Hong Kong

....................................................................

- Veranstaltung: Workshop und Prasentationen
— Reichweite: China
- Zielgruppe: Reisebiros, Reiseveranstalter
- Kontakt: Leona Flach
© 069/24 74 55-456
flach@infofrankfurt.de

Im Anschluss an die DZT China Roadshow be-
suchte die TCF mit weiteren deutschen Partnern
Hong Kong. Neben abwechlungsreichen
Vortragen fand ein gemeinsames Lunch statt,
zu dem ausgewdhlte und wichtige Reisever-
anstalter und Reisebiros eingeladen wurden.
In diesem Rahmen présentierte die TCF und
informierte Uber aktuelle Entwicklungen und
Neuigkeiten.

Die Veranstaltung bot eine wertvolle Gelegen-
heit, den persdnlichen Austausch mit der lokalen
Reisebranche aus Hong Kong zu intensivieren
und neue Beziehungen aufzubauen. Sie erwies
sich als wirkungsvolles Format und eine erneute
Durchfihrung im Anschluss an die Roadshow ist
auch fir das kommende Jahr vorgesehen.

© #meetfrankfurt

IBTM World Barcelona
18. - 20.11.2025

....................................................................

— Veranstaltung: Bedeutende Fachmesse fir
den Kongress- und Incentive-Sektor

— Reichweite: weltweit

— Zielgruppe: Veranstaltungsplaner*innen und
Entscheider*innen von Agenturen, PCOs,
Verbdnden und Unternehmen, Incentive-
veranstalter, Fachpresse

- Kontakt: Mareike Buschmann
© 069/24 74 55-504
buschmann@infofrankfurt.de

Der Deutschlandstand mit einer Flache von
449 m? prasentierte sich in diesem Jahr mit
einem neuen Design. Insgesamt stellten sich auf
der Flache 59 Aussteller vor. Das FCB teilte sich
einen 12 m2-Bereich mit der Messe Frankfurt
Venue GmbH. Die Zusammenarbeit und die
gemeinsame Prasenz mit der Messe Frankfurt
verstdarken den Verkauf und die Sichtbarkeit
Frankfurts als attraktive MICE-Destination.

Bereits im Vorfeld wurden zahlreiche Termine
mit den Hosted Buyer vereinbart. Das FCB
fohrte rund 58 Kundengesprache. Eine erneute
Beteiligung im Jahr 2026 ist wieder fest ein-
geplant.



ANTOR Media Workshop BeLux
27.11.2025, Briissel

....................................................................

- Veranstaltung: Presse-Workshop
- Reichweite: Belgien
- Zielgruppe: Fachpresse, Blogger*innen
- Kontakt: Luisa Ritzel
© 069/24 74 55-457
ruetzel@infofrankfurt.de

Im Rahmen des ANTOR Media Workshops in
Brussel prasentierte Frankfurt ausgewdhlten
internationalen Medienvertreter*innen, da-
runter Journalist*innen, Blogger*innen und
Content Creators, die touristischen Highlights
for das Jahr 2026. Der Fokus lag dabei ins-
besondere auf der einjdhrigen Veranstaltungs-
reihe im Rahmen der World Design Capital
2026 sowie auf der Ausstellung ,Monets
Kiiste. Die Entdeckung von Etretat” im Stadel
Museum.

Ergdnzend wurden gezielte Programm- und
Themenvorschlage vorgestellt, die auf unter-
schiedliche Medienprofile zugeschnitten waren.
Dadurch konnten konkrete Anknipfungspunkte
geschaffen sowie erste Gesprache zu poten-
ziellen Pressereisen und Kooperationen gefihrt
werden. Die Teilnahme am ANTOR Media
Workshop wird als wirkungsvolles Instrument
zur internationalen Medienansprache bewertet
und soll auch kinftig fester Bestandteil der
Marketingaktivitaten bleiben.

GCB UK Virtual Sales Calls
01. - 05.12.2025, virtuell

....................................................................

— Veranstaltung: virtuelle Sales Calls

— Reichweite: Grof3britannien

— Zielgruppe: international agierende
Agenturen und Firmen

— Kontakt: Kirsten Bialonski
© 069/24 74 55-506
bialonski@infofrankfurt.de

Das FCB prasentierte in Kooperation mit dem
GCB Frankfurt am Main als Kongress- und
Incentive-Destination bei zehn britischen
Veranstaltungsplanenden. Neben dem FCB
beteiligten sich an den virtuellen Sales Calls
auch m:con/Rosengarten aus Mannheim sowie
das MOA Hotel in Berlin, sodass die britischen
Kundinnen und Kunden vielféltig Gber verschie-
dene deutsche Regionen informiert wurden.

Das FCB berichtete in den Einzelterminen primar
Uber neue Hotels sowie Uber die destinations-
spezifischen USPs der Kongress-Destination
FrankfurtRheinMain. Eine Teilnahme 2026 ist fest
geplant, vor allem aufgrund der hohen Anzahl
an Kundinnen und Kunden aus Grof3britannien,
die weiterhin starkes Interesse am Standort
Deutschland und der Region Frankfurt Rhein-
Main zeigen.
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2.2 Digitale Meetings, Webinare und Site Inspections

Auch im vierten Quartal des Jahres 2025 fanden digitale Meetings und Veranstaltungen statt. Mit-
arbeitende der TCF waren dabei neben Veranstalter*innen auch Teilnehmende der Veranstaltungen.

Digitale Meetings (Durchfihrung TCF)

Zeitraum

Thema/Organisation

16.10.2025

German National Tourist Office (GNTO): Pressewebinar und Artikel im
Pressenewsletter

Im Oktober wurde ein digitales Pressewebinar fir US-amerikanische
Journalist*innen durchgefihrt, mit dem Ziel, Frankfurt als inspirierende
Reisedestination jenseits seiner Rolle als Verkehrsdrehkreuz zu positionieren.
Unter dem Titel ,Germany Webinar with the City of Frankfurt” wurden
Storyansatze rund um die neve Altstadt, das Museumsufer sowie die
Apfelweinkultur vorgestellt und Frankfurt als vielseitige Destination fur
Reise-, Stadte- und Stopover-Geschichten prasentiert.

Insgesamt nahmen 65 Journalist*innen, Redakteur*innen, Content Creator
und Travel Writer an dem Webinar teil. Vertreten waren zahlreiche reich-
weitenstarke und international anerkannte Medien, darunter Condé Nast
Traveller, Forbes, Fodor's OUT Magazine.

Durch die gezielte Ansprache dieser hochkardtigen Medienvertreter*innen
wurde eine starke Grundlage geschaffen, um Frankfurt in den kommenden
Monaten verstarkt in US-amerikanischen Reise-, Lifestyle- und Kulturmedien
zu platzieren und konkrete Pressereisen und redaktionelle Kooperationen
anzustof3en.

Digitale Meetings (Teilnahme TCF)

Zeitraum

Thema/Organisation

01.10.2025

DERTOUR Campus-Webinar

Im Rahmen des DERTOUR-Campus-Programms wurde ein Webinar zur
Destination Frankfurt durchgefihrt, an dem die TCF als Kooperationspartner
beteiligt war und die inhaltliche sowie gestalterische Aufbereitung der
Prasentationsfolien verantwortete. Das Webinar richtete sich an Reisebiro-
mitarbeitende bzw. Reiseberater*innen im DERTOUR-Vertrieb. Inhaltlich
umfasste das Webinar eine kompakte Darstellung Frankfurts inklusive zen-
traler USPs, Sehenswirdigkeiten, Jahres-Highlights 2026 und ausgewdihlter
Stadtquartiere, einen Uberblick Gber die Destination FrankfurtRheinMain
sowie eine Darstellung der relevanten Vertriebs- und Servicetools der TCF.

e

DERTC_II_Uf-HI




2.3 Presse- und Studienreisen, Site-Inspections

Die TCF unterstitzt regelméBig Studien- und Pressereisen sowie Site-Inspections, die von der DZT oder
dem GCB organisiert oder auch Gber andere Leistungstrager angefragt werden. Hierbei organisiert
und sponsert die TCF in der Regel folgende Programmpunkte: Ubernachtungen, Stadtfihrungen,

Frankfurt Cards sowie ein Essen in einem traditionellen Apfelweinrestaurant. Zudem wird umfang-
reiches Presse- und Informationsmaterial zur Verfigung gestellt. Das FCB organisiert auf3erdem
Besichtigungstouren zu Hotels und Locations fir Kongress- und Tagungsveranstalter, die Frankfurt als

Standort fir die ndchste Veranstaltung in Erwagung ziehen.

Zeitraum Herkunftsland Teilnehmer/Kooperationen
30.09. - 02.10.2025 UK Influencer (2 pax)
03.-05.10.2025 Belgien Influencer (2 pax)
11.-12.10.2025 China Expedienten (11 pax)
23.-31.10.2025 Georgien Journalisten (2 pax)
06.-09.11.2025 UK Journalist (1 pax)
07.11.2025 USA Site Inspection (6 pax)
07.-09.11.2025 Indien Expedienten (9 pax)
09.-13.11.2025 UK Journalist (1 pax)
21.-23.11.2025 ltalien Jornalisten (2 pax)
23.-25.11.2025 USA Expedienten (6)
24.-2511.2025 Japan Journalistin (1 pax)
24. -26.11.2025 Indien Influencer (8 pax)
25.-26.11.2025 UK Expedienten (11 pax)
25.-28.11.2025 Frankreich Journalist (1 pax)

26. -28.11.2025 UK Influencer (1 pax)
28.-30.11.2025 USA Expedienten (10)
30.11. - 01.12.2025 Japan Expedienten (12 pax)
04.-06.12.2025 Kanada Influencer (1 pax)
04.-07.12.2025 Frankreich Influencer (1 pax)
04. - 07.12.2025 USA Journalist (1 pax)
05.-07.12.2025 Indien Expedienten (5 pax)
05.-08.12.2025 Niederlande Blogger (2 pax)
07.-08.12.2025 Indien Expedienten (12 pax)
12.12.2025 Norwegen Journalist (1 pax)
12.-14.12.2025 Niederlande Blogger (2 pax)
15.-1712.2025 USA Journalist (1 pax)
25.-26.12.2025 Paris Influencer (2 pax)
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Zeitraum

Thema/Organisation

30.09. - 02.10.2025

Influencerreise UK

Im Rahmen der Imagekampagne in Zusammenarbeit mit der Londoner
Kreativagentur collab-ed wurde eine Influencerreise nach Frankfurt am
Main umgesetzt. Dabei war der britische Food-Blogger Baldwin Ho in
Kooperation mit dem JW Marriott Frankfurt zu Gast. Das Programm
umfasste ausgewdhlte kulturelle und kulinarische Highlights, darunter
eine Stadtfihrung mit Gastefihrer Tommy Jepp, ein Dinner im Restaurant
Greta Oto, ein Besuch des Palmengartens sowie ein traditionelles
Abendessen im Restaurant Daheim im Lorsbacher Thal mit regionalen
Spezialitaten wie Griner Sof3e und Apfelwein. Abgerundet wurde die
Reise durch einen Besuch des Main Towers mit Blick Uber die Frankfurter
Skyline.

Das daraus entstandene Reel erreichte 5.524 Aufrufe, 887 Likes und
280 Kommentare.

Instagram: foodtravelinspired, 72K Follower

https://www.instagram.com/p/DPmV7psDAYs/

will be spending the
= next few days exploring
the beouty of Frankfurt

==
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03.-05.10.2025

First stop today was Palmengarten, a beautiful
and diverse garden in the middle of the city =

Influencerreise DZT Belgien

Im Rahmen der Zusammenarbeit mit der DZT Belgien wurde eine
Influencerreise mit dem belgischen Influencer Michiel Pieters umgesetzt,
um Frankfurt am Main als attraktives Stadtereiseziel zu prasentieren und
die einfache Erreichbarkeit aus Belgien mit dem ICE hervorzuheben.
Das Programm der Reise umfasste kulturelle und kulinarische Highlights,
darunter der Besuch des Maintowers, Jazz zum Dritten, eine Stadt-
fihrung mit Gastefihrer Tommy Jepp, der Palmengarten sowie das
Stadel Museum. Die Erlebnisse wurden auf Instagram geteilt, wodurch
die Vielfalt Frankfurts als Stadtereiseziel erlebbar gemacht wurde.

Das daraus entstandene Reel erreichte 110.000 Aufrufe, 1.700 Likes
und 95 Kommentare.

Instagram: michielpieters, 150K Follower

https://www.instagram.com/reel/DPg35puiATE/

The final activity of our weekined was taking the boat
o0 the Maln river to see the city from the water

The Germarns have a beautiful word
for butterily biw: Schmetieriing
+

Thanks for having is Sv|siifrankfur, a pecfect pace to
spend a weekend !

%

-
y
@visitfranhiur

Last morning in |8
_

Q) Frankturt am Main

Fun face: they we rogomsiructed this wheis area from
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Zeitraum

Thema/Organisation

03. -07.10.2025

Medienkooperation mit Condor: Drehaufenthalt von Niki Anastasakis
Im Oktober 2025 war die kanadische TV-Journalistin und Moderatorin
Niki Anastasakis im Rahmen einer Medienkooperation mit Condor Air-
lines in Frankfurt zu Gast. Der Aufenthalt erfolgte im Zusammenhang mit
einer geplanten Serie von CTV-Reisesegmenten, die ab Februar 2026
landesweit in Kanada ausgestrahlt werden.

Niki Anastasakis zahlt zu den etablierten Reise- und Lifestyle-Hosts in
Kanada und produziert seit Uber zwélf Jahren redaktionelle Inhalte
fir nationale TV- und Online-Plattformen. Frankfurt wird im Rahmen
der Condor-Produktion in mehreren Segmenten vorgestellt und erreicht
damit ein breites kanadisches Publikum.

23.-24.10.2025

Pressereise Frankfurter Weihnachtsbaum 2025

Bei der Pressereise mit TCF-GeschdaftsfGhrer Thomas Feda und drei
Printjournalist*innen der Frankfurter Lokalpresse wurde der Frankfurter
Weihnachtsbaum 2025 in Schéllkrippen prasentiert. Im Anschluss lud
die Touristische Arbeitsgemeinschaft Bergwinkel, die in diesem Jahr die
Baumpatenschaft Gbernahm, in ihre Region ein und prasentierte die
touristischen Highlights. Der Hessische Rundfunk begleitete die Auswahl
und auch Féllung, Transport und Aufstellung des Baumes in diesem Jahr
mit einer Reportage.

L
© #visitfrankTBrt

01.-02.11.2025

Pressereise Birmingham's Frankfurt Christmas Market

Pressereise mit TCF-Geschaftsfihrer Thomas Feda, der Rheingauer
Weinkénigin Lena Roie und drei Printjournalist*innen der Frankfurter
Lokalpresse zur Erdffnung von Birmingham's Frankfurt Christmas Market,
der 2025 zum 25. Mal stattfand. Nach einer informativen Begehung
des Weihnachtsmarktes mit Beschicker Alexander Gétzke waren die
Teilnehmenden der Pressereise und Dezernentin Eileen O’Sullivan Gast
beim offiziellen Empfang des Lord Mayors im Rathaus und anschlief3end
beim gro3en ,Switch On” der Weihnachtsbeleuchtung und der
offiziellen Eréffnung des Weihnachtsmarktes.




© #visitfrankfurt

Empfang der Stadt Birmingham im Rathaus mit dem Lord Mayor of Birmingham,
Councillor Zafar Igbal (unterste Reihe, 2.v.1.), und der Frankfurter Stadtratin Eileen O’Sullivan (3.v.1),
wahrend der Pressereise zu Birmingham's Frankfurt Christmas Market vom 01. — 02.11.2025
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Zeitraum

Thema/Organisation

06. - 09.11.2025

Pressereise UK

Im Rahmen der Teilnahme am IMM TravMedia Workshop in London ent-
stand der Kontakt zu Ranijit Shergill, einem preisgekrénten Reisejournalisten
aus London, der regelmaBig fur AllWays Traveller, das Online-Magazin
der International Travel Writers Alliance, schreibt. Daraus wurde eine
Pressereise nach Frankfurt organisiert, um die Stadt als attraktives Reise-
ziel fur ein britisches Publikum zu prasentieren. Das Programm umfasste
u.a. eine Stadtfihrung, ein Mittagessen in der Kleinmarkthalle, Besuche
im Palmengarten, im Stadel Museum sowie auf dem Maintower, ergdnzt
durch weitere kulturelle und kulinarische Highlights der Stadt. Die Presse-
reise tragt dazu bei, die Sichtbarkeit Frankfurts in GroBbritannien zu
erhohen.

Bereits erschienener Artikel:
AllWays Traveller: https://www.allwaystraveller.com/allways-features/
ranjit-recommends-fruitful-fascinating-frankfurt

Ranjit Recommends: Fruitful Fascinsting Frankfurt

Nemt s o shomiting, 7% sbeges
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07.-09.11.2025

Fam-Trip Indien in Kooperation mit Rail Europe

Im Rahmen eines Fam-Trips mit Rail Europe aus Indien erhielten aus-
gewdahlte Reisveranstalter die Mdglichkeit das Bahnreisen in Europa aus
erster Hand zu erleben, insbesondere auf der Route von Ziirich nach
Frankfurt. Ein weiterer Schwerpunkt lag auf der Prasentation Frankfurts
als vielseitige Stadtedestination. Die Teilnehmenden lernten die bekanntes-
ten Sehenswirdigkeiten kennen, probierten die lokalen Spezialitaten
und besuchten verschiedene Hotels. Ziel des Fam-Trips war es, die Reise-
agent*innen mit fundiertem Wissen und eigenen Erfahrungen auszustatten,
um Frankfurt und die Bahnreise durch Deutschland kinftig noch gezielter
und Uberzeugender im indischen Quellmarkt vermarkten zu kdnnen.

17
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Pressereise Indien in Kooperation mit Lufthansa Group, Outletcity Metzingen und Baden-Baden
vom 24 - 26.11.2025
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21.-23.11.2025

Pressereise Italien

Die TCF organisierte eine Pressereise fur die italienischen Journalistinnen
Stefania Lupi und Stefania Bortolotti. Ziel war es, Frankfurt als Gber-
raschende und vielseitige Destination zu présentieren. Das Programm
umfasste u.a. eine Stadtfihrung durch die neue Altstadt, Besuche des
Frankfurter Goethe-Hauses sowie der Kleinmarkthalle, wo die Journa-
listinnen regionale Spezialitdten probieren konnten.

Bereits erschienene Artikel:
Latitudes Traveller Magazine: https://www.latitudeslife.com/2025/12/
francoforte-una-citta-sorprendente

My Note Style: https://www.mynotestyle.com/francoforte-stop-and-go/

23.-25.11.2025

Fam-Trip Lufthansa Group in Kooperation mit Disseldorf Tourismus

Im Rahmen einer Kooperation mit Disseldorf Tourismus empfing die TCF
sechs Lufthansa Agents zu einem Fam-Trip in Frankfurt. Thematisch stand
der Aufenthalt unter dem Eindruck der Vorweihnachtszeit, die Frankfurt
mit seinen Weihnachtsmarkten und winterlichen Angeboten besonders
attraktiv fir internationale Gaste macht.

Ziel der MaBBnahme war es, den persdnlichen Kontakt zu den Lufthansa-
Vertreter*innen zu starken und Frankfurt als attraktives Ziel fir internatio-
nale Reisende zu positionieren. Die Zusammenarbeit mit der Lufthansa
Group soll kinftig durch weitere Fam-Trips und gemeinsame Aktivitaten
kontinuierlich ausgebaut werden.

24. -26.11.2025

Influencerreise Indien in Kooperation mit Lufthansa Group, Outletcity
Metzingen und Baden-Baden Kur & Tourismus GmbH (BBT)

In Kooperation mit Lufthansa Group, Outletcity Metzingen und Baden-
Baden Kur & Tourismus GmbH (BBT) organisierte die TCF Ende November
erneut eine exklusive Influencerreise fir den indischen Quellmarkt. An
der Reise nahmen fiinf ausgewdhlte Content Creator aus Hyderabad,
Indien, teil. Der inhaltliche Schwerpunkt lag diesmal auf dem Thema
Weihnachten sowie auf winterlichen Reiseerlebnissen.

Die gewdhlte Reiseroute entspricht den Praferenzen des indischen Marktes
und greift eine beliebte Kombination aus Shopping, Kultur und Stadte-
reisen auf. Gleichzeitig bot die Kooperation mit Lufthansa Group die
Méglichkeit, die Direktverbindung zwischen Frankfurt und Hyderabad
gezielt zu bewerben.

Durch die hohe Reichweite der beteiligten Influencer entstanden zahl-
reiche Beitrdge in Form von Fotos, Posts und Videos, die eine starke
Sichtbarkeit im indischen Markt erzielten und sowohl zur Imagebildung
Frankfurts als auch zur Positionierung der gesamten Reiseroute beitrugen.
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25.-26.11.2025 Fam-Trip Lufthansa Group UK
Im Rahmen eines Fam-Trips begrifte die TCF Vertreter*innen der Lufthansa
Group, des Glasgow Airport sowie britische Reiseveranstalter. Ziel der
Reise war es, Frankfurt als attraktives Stadtereiseziel fiir den britischen
Markt zu positionieren. Auf dem Programm standen unter anderem eine
gefihrte Stadttour, traditionelle kulinarische Erlebnisse und der Besuch
des Weihnachtsmarktes. Der Fam-Trip bot eine wertvolle Plattform fir den
personlichen Austausch und die Vertiefung bestehender Kontakte sowie
fir die nachhaltige Positionierung Frankfurts als attraktives Stadtereiseziel
im britischen Markt.

© #visitfrankfurt
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26. -28.11.2025

Influencerreise UK

Die britische Reiseinfluencerin Jackie Rezk besuchte Frankfurt, um die Stadt
als vielseitiges Stadtereiseziel zu erleben und im britischen Markt zu
prasentieren. Ziel der Reise war neben den klassischen Highlights ins-
besondere die Vorstellung des Frankfurter Weihnachtsmarkts. Wéahrend
des Aufenthalts erhielt die Influencerin einen umfassenden Einblick in
das touristische Angebot der Stadt. Auf dem Programm standen ein
Adventsspaziergang durch die festlich geschmickte neuve Altstadt sowie
ein Abendessen im ,Zum Gemalten Haus”, bei dem traditionelle Frank-
furter Gerichte wie Grine Sof3e und Apfelwein verkostet wurden.
Erganzt wurde das Programm durch Besuche kultureller Highlights,
Shopping-Maglichkeiten und Einblicke in das lokale Lifestyle-Angebot.
Durch die Social-Media-Présenz von joujoutravels konnte Frankfurt direkt
einem britischen Publikum mit hoher Reichweite prasentiert werden.

Das daraus entstandene Reel zum Weihnachtsmarkt erreichte 8.900
Aufrufe, 235 Likes und 68 Kommentare.

Instagram: joujoutravels, 170K Follower

https://www.instagram.com/reel/DRuiDSJDEW)/

https://www.instagram.com/reel/DRsSWymDAj

The: base dropped me

vight off 10 3 Cleisiman
markist by 1 ha river
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04. - 07.12.2025

Pressereise Frankreich

Die TCF organisierte eine Pressereise fir die franzésische Reisebloggerin
Sibylle Codet von Nos Ceceurs Voyageurs. Die erste Begegnung fand An-
fang des Jahres beim TravMedia IMM Presse-Workshop in Paris statt. Ziel
der Reise war es, Frankfurt als attraktive Destination fir franzésische Gdste
in den Fokus zu riicken — insbesondere die bequeme Anreise in nur vier
Stunden mit dem TGV von Paris nach Frankfurt.

Instragram: noscoeursvoyageurs, 56K Follower

Bereits erschienener Blogartikel: Nos coeurs voyageurs:
https://noscoeursvoyageurs.fr/marche-de-noel-francfort/

05. - 0712.2025

Fam-Trip Indien in Kooperation mit Baden-Baden Kur & Tourismus
GmbH (BBT) und Outletcity Metzingen

Im Dezember organisierte die TCF in Kooperation mit Baden-Baden Kur &
Tourismus GmbH (BBT) und Outletcity Metzingen einen weiteren Fam-Trip
fr den indischen Markt. Die teilnehmenden Reiseagent*innen reisten direkt
im Anschluss an die ILTM Messe in Cannes an, um die beliebte Reiseroute
im indischen Markt selbst erleben zu kénnen.

Ziel des Fam-Trips war es, den Agent*innen authentische Einblicke in die
Destinationen zu ermdglichen. Die Route umfasste Stationen in Outletcity
Metzingen, einem Stopp in Stuttgart, in Baden-Baden sowie in Frankfurt.
Sie kombinierte so beliebte Themen wie Shopping, Genuss und Stadtereise.
Der Fam-Trip trug dazu bei, das Produktwissen der Agent*innen zu ver-
tiefen und die Vermarktung der Route im indischen Markt nachhaltig zu
unterstitzen.

05. -08.12.2025

Pressereise Niederlande
Im Rahmen der Teilnahme am DZT-Presse-Workshop in Amsterdam entstand
der Kontakt zu den niederlandischen Reiseblogger*innen Danny van der
Meijden (Reizen & Reistipps, Award Winning Blog 2024) und Marjolein
Linstra (YourTravelGuide.nl). Aufbauend auf diesen Kontakten wurde eine
gezielte Pressereise nach Frankfurt organisiert, um die Stadt als attraktives
Stadtereiseziel fir den niederlandischen Markt erlebbar zu machen. Ein
besonderes Augenmerk lag auf der Anreise mit dem Zug von Amsterdam
nach Frankfurt, um die hervorragende Erreichbarkeit der Stadt mit nach-
haltigen Verkehrsmitteln zu demonstrieren. Vor Ort bot das Programm
einen umfassenden Einblick in das touristische Angebot: Neben dem
Besuch des Frankfurter Weihnachtsmarkts standen ein gefihrter Advents-
rundgang, kulturelle Highlights der Museen entlang des Museumsufers und
kulinarische Erlebnisse mit regionalen Spezialitdten auf dem Plan. Durch
die authentische und detaillierte Berichterstattung der Blogger*innen
konnten die Erlebnisse der Stadt fir ein niederléndisches Publikum anschau-
lich vermittelt werden, sowohl in kultureller als auch kulinarischer Hinsicht.
Instagram: reizenenreistips, 5,7K Follower

yourtravelguide.nl, 3,7K Follower

Bereits erschienene Blogartikel:

Reizen & Reistips: https://www.reizen-en-reistips.nl/kerstmarkt-frankfurt
https://www.reizen-en-reistips.nl/stedentrip-frankfurt-am-main/

Your Travel Guide: https://www.yourtravelguide.nl/kerstmarkt-van-frankfurt/
https://www.yourtravelguide.nl/tips-stedentrip-frankfurt/




Pressereise Niederlande vom 05. — 08.12.2025
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Zeitraum Thema/Organisation

12. - 14.12.2025 Pressereise Niederlande
Im Rahmen der Teilnahme am DZT-Presse-Workshop in Amsterdam ent-
stand der Kontakt zum niederlandischen Journalisten Jesper Luten von
Y-Catcher. Y-Catcher betreibt Gber 35 spezialisierte Reise-Websites und
Blogs mit rund 4 Mio. eindeutigen Besucher:innen pro Jahr und nahe-

zu 10 Mio. Pageviews. Ziel der Pressereise war es, Frankfurt als
attraktive Destination fir ein stimmungsvolles Weihnachtswochenende
zu prasentieren. Im Mittelpunkt stand der Frankfurter Weihnachtsmarkt,
die festliche Atmosphdre der Stadt sowie kulinarische und kulturelle
Erlebnisse in der Vorweihnachtszeit.

Instagram: Travelrumors, 24K Follower

Bereits erschienener Blogartikel:

Dichtbij op Vakantie: https://dichtbijopvakantie.nl/kerstmarkt-frankfurt/
Travel Rumors: hitps://travelrumors.com/kerstmarkt-frankfurt/

Youtube VakantieGangers: hitps://www.youtube.com/watch?v=E8y
8u7d985¢

Aanrader: beroek de Dom

Entree is gratis & voor €3,00 mag je de kerk beklimmen
[ panaoramisch witzicht over o.a. de ke rstmarkt )
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2.4 Mailingaktionen

Zeitraum

Anlass

15.10.2025

FCB-Partner-Mailing
Einladung an alle Partner des FRM MICE Network Partner in das
mainhaus Stadthotel am 25.11.2025 zu einem Impulsvortrag zum Thema

,Der Kl-Fahrplan: Wie Sie lhr Unternehmen sicher in die Zukunft fihren”.

16.10.2025

Tourist.News - Frankfurt fir Familien im Herbst
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache

23.10.20205

FCB-Partner-Mailing

Versand eines Partner-Mailings an alle Partner des FRM MICE Network
zur Abfrage und Aktualisierung der Stammdaten 2026 fir den FRM
Meeting Guide

30.10.2025

Tourist.News - Frankfurts schénste Parks
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache

03.11.2025

Tourist.News - Frankfurter Weihnachtsbaum-Geschichten
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache

Tourist.News — Frankfurt fiir Tourist.News — Frankfurts

Familien im Herbst schonste Parks
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Zeitraum

Anlass

18.11.2025

Monatsmailing an italienische Reiseveranstalter und Fachpresse durch
R.C. Marketing & Communication.

Thema ,La Magia del Natale a Francoforte” — Der Zauber der
Weihnacht in Frankfurt

21.11.2025

Tourist.News - Frankfurter Weihnachtsmarkt
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache

02.12.2025

FCB-Partner-Mailing
Follow-Up Mailing an alle Partner des FRM MICE Network zum Impuls-

vortrag ,Der KI-Fahrplan: Wie Sie lhr Unternehmen sicher in die Zukunft
fihren” am 25.11.2025 im mainhaus Stadthotel

05.12.2025

Tourist.News — Geschenketipps vom Frankfurter Weihnachtsmarkt
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache

08.12.2025

Frankfurt Convention.News - Tagen rund um den Flughafen
Kundennewsletter in deutscher und englischer Sprache Gber Tagungs-
moglichkeiten rund um den Frankfurter Flughafen

16.12.2025

Tourist.News - Frankfurter Kulturvorschau 2026
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache

Cuten lag Mar M e
s o Vit

sl
, s
e
s SR s
| . B
Tourist. News — Geschenketipps Tourist.News — Frankfurter

vom Frankfurter Weihnachtsmarkt Kulturvorschau 2026
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#visitfrankfurt

Die touristische Vermarktung der Stadt Frankfurt am Main

Aktionsplan 2026
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2.5 Publikationen und Produkte

Interne Publikationen

Marketing-Quartalsbericht 3/2025
Verdffentlichung: November 2025
Sprache: Deutsch

Auflage: digital

- Bericht Uber die Aktivitaten der TCF
im Quartal 3/2025

Aktionsplan 2026

Verdffentlichung: Dezember 2025
Sprache: Deutsch

Auflage: digital

-> Aktionen zur touristischen Vermarktung
der Stadt Frankfurt am Main

Broschiiren und Produkte der TCF

Postkarten , From FrankfurtWith Love”
Veroffentlichung: November 2025
Sprache: Japanisch

Auflage: je 1.200 Stick

- Hinweis auf den FrankfurtRheinMain
Reiseplaner

Frankfurt Card 2026/2027 Einzel- und
Gruppentickets

Verdffentlichung: Dezember 2025
Sprache: Deutsch/Englisch

Auflage: 21.000 Stick

- Die Frankfurt Card bietet Ermafiigungen
in Museen, auf Stadtrundfahrten,
Schiffsfahrten und in der Gastronomie

Frankfurt Sightseeing
Veroffentlichung: November 2025
Sprache: Deutsch/Englisch
Auflage: 2.500/800

#visitfrankfurt

Tourismus+Congress GmbH Frankfurt am Main (TCF)

Quartalsbericht 3/2025

2lage/Dy ' .
| Frankfurt gas |

vaw/er gt 0 MEER
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Publikationen und Produkte zu Festen

Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025
DIN Al-Plakate
Verdffentlichung: Oktober 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 580

Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025-Flyer
Verdffentlichung: Oktober 2025
Sprache: Deutsch/Englisch

Auflage: 2.000/400

= Informationen zu den Angeboten auf
dem Frankfurter Weihnachtsmarkt inkl.
Ubersichtsplan

Frankfurter Weihnachtsmarkttasse
Verdffentlichung: November 2025
Auflage: 50.000

- Offizielle Glihweintasse fir den
Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025

Frankfurter Weihnachtsmarkttasse
(Sonderedition)

Verdffentlichung: November 2025
Auflage: 20.000

- Sonderedition in Kooperation mit
dem WDC 2026

Frankfurter Weihnachtsmarkttasse

* .

+ " FRANKFURTER *
_ WEIHNACHTSMARKT
R 24.11.-2212.2025 :

Rémerberg, Paulsplatz, Mainkai, Hauptwache, *
Rof3markt, Friedrich-Stoltze-Platz *

*

*

U -
2411, 1710V
Romerberdothne £

¥ GroBes Stadtgeldut ¥
¥ Turmblasen vom Altan der Alten Nikolaikirche 3
¥ Frankfurter Kinstlerweihnachtsmarkt 3%

N *
_ ) o 275 Birﬁ%ﬂﬁ

Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025-DIN Al-Plakat

Frankfurter Weihnachtsmarkttasse (Sonderedition)
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Publikationen und Produkte zu Festen

Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025-
Mandelvoucher *  fur 1 Tute Man
Verdffentlichung: November 2025 i roch
Sprache: Deutsch/Englisch

Auflage: 950/250 Postkarten

= Zur Ausgabe bei den Adventsspaziergdngen
und Weihnachtsmarktrundgéngen

Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025-
Sammler-Christbaumkugel
Verdffentlichung: November 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 120

Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025-
Filz-Lebkuchenherz
Verdffentlichung: Dezember 2025

Sprache: Deutsch
Auflage: 400

Frankfurter Kinder-Weihnachtsmarkt-Karte
Verdffentlichung: Dezember 2025
Sprache: Deutsch

Auflage: 4.000

Frankfurter Weihnachtsmarkt
Filz-Lebkuchenherz
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2.6 Anzeigen und Advertorials

National (Auswahl)

Datum/Auflage Medium

Oktober 2025 Sonderpublikation in DIE WELT und WELT am Sonntag

989.000 Crossmediale Kampagne ,Geschaftsreisen” — 1/1-Seite Hotspot Highlight
zu Frankfurt als MICE Standort

Oktober 2025 Business Traveller (online)
6 Tipps fur lhre Weihnachtsfeier in Frankfurt — von Rooftop-Feeling bis
Zirkusspaf3

Oktober 2025 Sonderheft ,Tagen” der HAUFE-LEXWARE Mediengruppe

111.000 1/1-Anzeige zum FRM Meeting Guide

Oktober 2025 Mep Fachzeitschrift firs int. MICE-Business
Eintrag Branchenverzeichnis WWW mit Informationen zum Frankfurt
Convention Bureay, inkl. Logo und Kontaktdaten

Oktober 2025 DIE WELT - Beilage ,Der Reiseguide”

996.000 1/1-Anzeige U4, Image & Kurzreisen TCF

Oktober 2025 Focus online (1 Woche)

300.000 Impressions Artikel ,Frankfurt im Herbst 2025: Kunst, Musik & Genuss”

Oktober 2025 Schneekugel - Magazin Historisches Museum Frankfurt

28.000 1/1-Anzeige, plazy

November 2025 Ameropa - Stidte Trdume Magalog

150.000 2/1-Seiten Advertorial, Laufzeit 1 Jahr — Stadtportrait und

Zwischen Weltstadt und
Wohifihioase

Veranstaltungen 2026

unst, Kidnge & Kuftur

bt i b bt o

November 2025
97.561

Tagesspiegel - Beilage Winterkultur
1/1-Anzeige U4, Winterzeit in Frankfurt ist Kulturzeit




|

Naher als du denkst \1
und anders als erwartet

wwwuisitfrankfurt.travel

Frankfurt % Main

Finde auf frankfurt.plazy.travel neve
Lieblingsorte und lerne deine Stadt bei
spannenden Rundgéingen besser kennen.

www.visitfrankfurt.travel

Frankfurt X Main

Schneekugel - Magazin Historisches Museum
Frankfurt, 1/1-Anzeige

Anzeige

Frankfurt im Herbst 2025: Kunst, Musik & Genuss

=2 f @

Wenn Frankfurt im Herbst in warmes Licht getaucht ist und die Luft vom
fruchtigen Duft des Apfelweins erfiillt wird, zeigt die Stadt ihre besonders
einladende Seite.

Das bunte Farbenspiel in den Parks ladt zum Verweilen ein, wahrend die tradi-
tionelle Apfelweinkultur - UNESCO-Weltkulturerbe - den Gaumen verwéhnt. Ob
bei einem Spaziergang oder in einer der gemutlichen Gaststatten: Der Herbst in
Frankfurt ist ein Fest fir alle Sinne.

Musik: Jazzfestival und Fratopia - Klangvolle Highlights

Focus online, Artikel

Frankfurt¥Main
fe .

= W
FRANKFURT, 7%l
. +EINFACHE:

N

Winterzeitin // § /
{_ Frankfurt ist Kulturzeit.
azzklub” 4

bis 04.01.2026, Museum Angewandte Kunst
Carl Schuch und Frnkreich {A

bis 01,02.2026, Stédel Museum

y 4
i bote, Events und Inspirati uf
visitfrankfurt.ravel /, \ /

\ \//

Tagesspiegel — Beilage Winterkultur, 1/1-
Anzeige
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Datum/Auflage

Medium

November 2025

300.000 Impressions

Klassik Radio —

Infomercial

20 Ausstrahlungen & 60 Sekunden, Winter in Frankfurt

15.11.2025
643.630

Stuttgarter Zeitung
1/2-Seite Anzeige und PR, Frankfurt im Winter — Zwischen Jazz, Lichter-
glanz und neuen Perspektiven

SONDERVEROFFENTLICHUNG

FRANKFURT AM MAIN ERLEBEN

In der Winterzeit prasentiert sich
Frankfurt alles andere als grau:
Stimmungsvolle Weihnachts-
markte, farbenpréchtige Illumina-
tionen, sehenswerte Ausstellun-
genund auRergewdhnliche
Musikerlebnisse locken Besucher
in die Mainmetropole.

Von Claire Rauschenberg

enn in Frankfurt die Weihnachts-

\ ; s / beleuchtung erstrahlt, verwandelt
sich die Mainmetropole in ein fun-

kelndes Winterwunderland. Der Duftvon ge-
brannten Mandeln und heifem Apfelwein
liegt in der Luft, wahrend auf dem RGmer-
berg vom 24. November bis zum 22. Dezem-

Jazzklub”

Carl Schuch und Frankreich
bis 01.02.2026, Stéidel Museum
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bis 04.01.2026, Museum Angewcndte Kun:

ber 2025 einer der schonsten Weihnachts-
miirkte Deutschlands erstrahlt — mit rund
200 Standen, festlichem Lichterglanz und
einem Weihnachtsbaum, der selbst die Sky-
line Giberstrahlt.

Etwas abseits vom Trubel der Innenstadt
wird es stiller, aber nicht weniger magisch:
Die Winterlichter im Palmengarten tauchen
die Parklandschaft in farbenprachtiges
Licht und schaffen Momente, in denen Stadt
und Natur mitei Ve —ein

Auch kulturell hat Frankfurt im Winter
viel zu bieten. Im Stidel Museum steht mit
,Carl Schuch und Frankreich“ vom 24. Sep-
tember 2025 bis zum 1. Februar 2026 ein
Kiinstler im Fokus, der den Dialog zwischen
Realismus und Impressionismus neu be-
leuchtet. Und noch bis 4. Januar 2026 ffnet
im Museum Angewandte Kunst der ,Jazz-
klub“ - ein aufiergewdhnliches Ausstel-
lungs-, Konzert- und Veranstaltungsprojekt
in ion mit dem Veran-

Lieblingsort fiir Spaziergénger, Familien
und leichermafRen. Vom 29.No-

stalter Jazz Montez. Mehr als 60 Konzerte,
und Talks lassen hier die Jazz-

vember 2025 bis zum 11. Januar 2026 erwar-
tet sie eine traumbhaft illuminierte Garten-
landschaft mit rund 30 kunstvollen Licht-

stadt Frankfurt lebendig werden - von den
1920er Jahren bis in die Gegenwart. Musik,
Design und Gesellschaft verschmelzen zu

installationen, etwa riesigen
Monden, Schneegléckchen oder schweben-
den Herzen. Musik, Vi jekti und

einem

Ein 2026

interaktive Lichtobjekte schaffen eine faszi-
nierende Atmosphire.

FRANKFURT
EINFACH GENIESSEN

S auf visitfrankfurt.travel
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Im Jahr 2026 steht Frankfurt dann ganz im
Zeichen von Kreativitat und

Festliche llluminationen an der Alten Oper.

sign: Die Stadt und die Region RheinMain
tragen den Titel World Design Capital 2026 -
als erste

e |
L ﬁunkfug)}((Main
- -

. i Bapadopouis

iiberhaupt. Unter dem Motto , Design for De-
‘mocracy. Atmospheres for a better life” ver-
wandeln iiber 300 Projekte, Festivals und
Ausstellungen die Stadt in ein Labor fiir
Ideen. Das Ziel: Antworten auf die Frage fin-
den,was Design leisten kann - fiir die Gesell-
schaft, fiir das Miteinander, fiir die Demokra-
tie. Das ganze Jahr iiber setzen kreative
Highlights im offentlichen Raum und an be-
sonderen Orten Akzente — vom experimen-

tellen World Design Streen‘estwal im August
bis zu P und

Zwischen Jazz, Lichterglanz und neuen Perspektlven

Noch bis Anfang Januar 2026 6ffnet im Mu-
seum Angewandte Kunst der , Jazzklub*
Foro: Museum Angewancie Kurst Guenze, Rademacher

gen. Mehr unter www.wdc2026.0rg.

Einen besonderen Beitrag zum Design-
jahr leistet das Jiidische Museum Frankfurt
‘mit der Ausstellung ,Mishpocha - The Art of
Collaboration® (April bis September 2026).
»Mishpocha“ bedeutet Familie — und die
Schau ladt dazu ein, diesen Begriff neu zu
denken: als Gemeinschaft, die Vielfalt als
kreativen Motor begreift und zeigt, wie Zu-
sammenarbeit zur Quelle neuer Perspekti-
ven werden kann.

Ein weiterer Publikumsmagnet erwartet
Kunstfreunde im Stddel Museum: Die grofe
Sonderausstellung ,Monets Kiiste. Die Ent-
deckungvon Etretat” zeigt Meisterwerke von
Monet, Manet, Cézanne und Courbet und
entfiihrt an die franzosische Normandiekiis-
te, wo der Impressionismus Gestalt annahm.
Die Ausstellung dauert vom 19. Mérz bis zum
5.]Juli 2026. Im Eintritt enthalten ist der Be-

Claude Monet, Etretat, I'aiguille et la Porte
d’Aval, 1885, Williamstown, Sterling and
Francine Clark Art Institute

such des Stéidel Dachs — mit atemberauben-
dem Blick iiber die Skyline.

Weitere Informationen gibt es online
unter: visitfrankfurt.travel

19.11.2025
156.650

Kélner Stadt-Anzeiger/Kélnische Rundschau
1/2-Seite Anzeige und PR, Frankfurt im Winter — Zwischen Jazz, Lichter-
glanz und neuen Perspektiven

21.11.2025
70.731

Bild Frankfurt Rhein-Main
Weihnachtsmarkt-Anzeige — 1/1-Anzeige mit Coupon fir eine

Weihnachtsmarkttasse

21.11.2025
115.957

RMM

Weihnachtsmarkt-Anzeige — Eckfeld-Anzeige mit Coupon fir

eine Weihnachtsmarkitasse

1712.2025
633.352

ZEIT - Beilage Reisetrdume
1/1-Seiten Advertorial — Frankfurt: Wo Design, Kunst und Musik pulsieren

Dezember 2025
8.500

Mep Fachzeitschrift firs int. MICE-Business
4-seitiges Advertorial, Titelstory, Frankfurt am Main — Finanzmetropole
und erstklassiger MICE-Standort!

Dezember 2025
8.500

Mep Fachzeitschrift firs int. MICE-Business
Online Advertorial als Skyscraper mit Présenz auf der Startseite
(https://mep-online.de/) zu unserem FRM Meeting Guide
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Frankfurt: Wo Design,
Kunst und Musik pulsieren

Zwischen . historischen als insply begreifen. fiebern

griinen Ufern des Mains inlebens  der g im Stadel Museum entgegen:
gefihl, das weit aber Business und Banken hinausgeht. Monets Kiste. Die Entdeckung von Etretat” (19. Marz bis
Die Mainmetropole verbindet Design, Kultur und Kulina- 5. Juli 2026). Das normannische Fischerdorf mit seiner
rik - und g 9 inzig: ab demis. -
intensivzu erleben sein. Als World Design Capital 2026 reiche Kunstler wie Monet, Courbet oder Matisse in
(WDC) steht Frankfurt das gesamte Jahr lang im Zeichen  seinen Bann und prégte so die moderne Malerei. Noch
von Kreativitt, i i der Besuch
Ein Highlight im Rahmen der WDC ist die Ausstol-  des Stadel-Dachs, der im Eintritt enthalten ist ~von
lung .Mishpocha - The Art Of Collaboration” von April i

dber die Stadt.

bis September im Jidischen Museu
. Frankfurt pulsiert aber auch im Rhythmus seiner

jiddisch und hebraisch fur ,Famili”

‘ionelle Herkunft um Communities zu erweitern, Vielfalt  vielfaltigen Musikszene: Von der international gefeierten
Kiassik n dor Alten Oper tber die Festhalle als Ort der
Kulturtrip nach Frankfurt it Rook, Pop- und
Hip-Hop-Stars bis zur jungen Szene mit urbanen Vibes
Entspanntes Wochenends oder ein sportaner in Bars, OffLocations und auf Rooftop-Buhnon. Hier:
‘Stadtetrip: Mit unserem Hotelpaket erhaltst du eine birgt jeder Ort eine neue akustische Entdeckung wie der

& . eine Louls.
Monets Kste" und die

standige Ausstellung im
‘Stadel Museum. Diese
und weitere Kurzreisen
sind zu finden auf

o.

iie haben hier b
auch in der Gegenwart hat der Jazz hier eine lebendige
Heimat - vom intimen Club bis zum grofien Festival.

Wer in diese Welt eintauchen mochte, dem sel der digita-

y
individuelle Lieblingsorte, von versteckten Cafés bis zu
besonderen Erlebnissen - alles ohne App-Download
unter © frankfurt plazytravel

kurzreisen

26 — ZEIT REISETRAUME — 3/2025 — REISEEMPFEHLUNG.

Kdlner Stadt-Anzeiger/Kdlner Rundschau,
1/2-Seite Anzeige und PR

*« ~ FRANKFURTER
*  WEIHNACHTSMARKT

24.11.-2212.2025

Rémerberg, Paulsplatz, Mainkai, Hauptwache,
RofBmarkt, Friedrich-Stoltze-Platz

Gutschein gin 1 wei

Einzulésen in unserer Hiltte direkt unterm Weihnachtsbaum auf dem
Rémerberg bis 26.11.2025.

BILD Frankfurt-RheinMain, 1/1-Weihnachtsmarkt-

Anzeige

ZEIT - Beilage Reisetraume, 1/1-Seite
Advertorial

% 7 FRANKFURTER *.'

WEIHNACHTSMARKT
24.11.-22.12.2025

merberg, Paulsplatz, Mainkai, Hauptwache,
Rof3markt, Friedrich-Stoltze-Platz

A11.,0b \6.35)\)\«
Rémerberghuhne
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2411710V
Romerbergbth™

wwwirankfurterweibnachtsmarktde  EY—veY o 3(\
@ frankfurt feiertfeste Tourismusregion O g
Bergwinkel BINDING

| 0 = .
| Gutschein fin 1 Weitnachtsmankstasse
3 Einzulsen in unserer Hiitte direkt unterm Weihnachtsbaum auf dem

Rémerberg bis 26.11.2025.

RMM, Weihnachtsmarkt-Eckfeld-Anzeige
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International (Auswahl)

Datum/Auflage

Medium

25.10.2025
213.343

Berner Zeitung, der Bund, Tagesanzeiger Zirich und Basler Zeitung,
Beilage ,Reise-Special”, Schweiz
1 Seite Redaktion ,Mitten in Mainhattan”

Mitten in Mainhattan

‘Wer nach Deutschland fliegt, landet oft am Flughafen Frankfurt. Wer mit dem Camper nach Nordenrollt,
rauschtan der Skyline vorbei. Wer mit der Bahn anreist, steht plotzlich mittendrin. Aber warum
gleich weiterfahren, wenn man bleiben kann? Frankfurt ist viel mehr als Bérse und Banker im Anzug.

Benel Kallen

Ich gebe es zu:Frankfurt am Main hatte fir mich

Frankfurt. Vor den1920ern,
oderng

machbar.  traumte man hier von ciner m

h

h mich Hwein-Fan
. firs Leben macht. Spritzig, fruchtig und viel

teckt "
Beispiel. I Kaiserdom wurden jahrhunderte-

Tir
me der Banken, dazwischen hippe Cafés, Grafft

. in der Pauikirche

ein grosses man weiss nie so
i, a

ge au, einem Bio-Hotel im Stadtteil Nordend.

Zwischendurch gonne ich mir einen Abstecher zu
jeist

schon damals mehr war als nur eine Finanz-

Viele Museen liegen direkt am Main, das

. hausen bel Frank Winkler,

Mir wird schnell Kiar: Apfelwein ist hier

Apfelweinlokal Lorsbacher Thal fahrt und ne-

stellung. Wer in Frankfurt keinen «Appelwols
inkt,

nenden Haus. Und wenn man genug Kunst im s
haut

nicht nur eine Mar-

Ketingstratege. Hier ist alles nachhaltig: vom
Kafee bis 2um Bettzeug. Bio zieht sich in die-

Frankfurt Mitte, zehn Galeien, e sich zusam-

Kopfhat,
auf die Skyline und fragt sich, warum man

Rat
 heimer Dine. Eine echte DI

nach der letzten Eiszeit - mitten in der Stadt!
Hier spaziert man durch eine Landschat, die so

st
Dort lauft die Ausstellung 100 Jahre Das Neue

nt
Essen und Trinken

Essen. Frankfurt
t. eine echte Wundertite, was Kulinark betift

¢

griner Sauce. Diese berimte Frankfurter Spe-  Wes

schmeckt aber nach Sommer, Wiese und guter
Launeauf dem Tel

tro Emma Metzler Kalbsleber mit Kartoffelpiree.
f

Dazu gehoren ein idyllischer Stadipark und
d fés.Der Aufenthaltist fastwie ein
ub,

fir alle die gerne essen. Hier duftet es nach
Kraut ahrend

Schwanheimer Dine: (frankfurtbiketourcom)

Praktische Infor
K
dvilfl
stindig
findet man imr
tzei Holzbank, w
he
Apfelwein - das flissige Frankfurt -
Und dann die ein Paradies zentrum. Eine Stadt, die Geschichte, Kulina-

ik, Natur und verbindet und

denden Wasser heb - mit blossen Handen! lch

(nevesirankiurt100.de)

14.11.2025
26.000

IAPCO The PCO Magazine, Issue #120 | Edition 5 (2025)

Where Innovation Meets Hospitality: Discover Frankfurt's Expanding

Event Landscape

29.12.2025

IAPCO The PCO Magazine, Issue #121 | Edition 6 (2025)
Sibos 2025 - Frankfurt delivers a Landmark Week

Dezember 2025
40.000

IAPCO Insider, Newsletter Beitrag
Frankfurt: Where Business meets Sustainability — creating a lasting impact

for your events in

Frankfurt




2.7 Kampagnen 43

National

Zeitraum Anlass

23.10. - 12.12.2025 Online-Kampagne Kurzreisen
Eine siebenwdchige Online-Kampagne zur Bewerbung von drei Kurz-
reiseangeboten der TCF wurde gemeinsam mit der Agentur Klickkonzept
umgesetzt. Die kanalibergreifende MaBnahme war in eine Awareness-
Phase sowie eine nachgelagerte Conversion-Phase unterteilt und
umfasste Ausspielungen Gber Meta (Instagram und Facebook) sowie
Google (Search und Performance Max). Wahrend in der Awareness-
Phase eine gute Reichweite und Interaktion erzielt werden konnten,
fihrten die Conversion-MafBnahmen insgesamt nur zu sehr wenigen bzw.
nicht nennenswerten Buchungsabschlissen. Die Kampagne diente somit
vor allem der Steigerung der Sichtbarkeit der Angebote; direkte Abver-
kaufseffekte blieben weitgehend aus.

e

i
i ZWlSCHENSTOPP
= IN FRANKFURT? &
= e m—
z Buche dein Stopover Erebnis cuf
www.itirenkfurtiravel

IN FRANKFURT

Ubernachtung + Musicalticket i
Jetzt buchen w:ll.!fi frww.visiﬂmnkfu rt.travel E

01.12. - 14.12.20255 Digitale Deutsche Bahn-Winterkampagne
Anfang Dezember wurde gemeinsam mit der Deutschen Bahn (DB)
eine zweiwdchige Online-Banner-Kampagne mit Fokus auf winterliche
Reiseanldsse umgesetzt. Die Ausspielung erfolgte kanalibergreifend
Uber Google Display, Microsoft/Bing, programmatische Platzierungen
(Demand-Side-Platform Ads) sowie Social
Media (Facebook und Instagram) und
fihrte auf eine thematisch ausgerichtete
Frankfurt-Winterlandingpage der DB.
Die Kampagne erreichte tber alle Kandle
hinweg eine sehr hohe Sichtbarkeit und
erfillte damit ihr primares Ziel als
Awareness-Mafnahme. Microsoft/Bing
sowie Facebook erzielten die beste
Effizienz in Bezug auf Klickrate und
Kosten pro Klick. Google Display fungierte

SChI'IE!l primar als Reichweitenkanal mit GuBerst

§parprel$e ginstigen CPMs. Die programmatische

fiir Frankfurt Werbung Gber DSP Ads und Instagram
sichern. ergdnzten die Kampagne sinnvoll zur

m qualitativen Reichweitenabsicherung.
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DRESDEN FRANKFURT NORTH RHINE-WESTPHALIA

DZT UK Winter- und Weihnachtszeit Digitalkampagne
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Zeitraum
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Anlass

Oktober — Dezember
2025

DZT Japan - Crossmediale B2C-Kampagne Weihnachten

Gemeinsam mit der DZT Japan hat die TCF eine crossmediale B2C-
Weihnachtskampagne umgesetzt. Der Schwerpunkt der Kampagne bezog
sich auf das Thema Weihnachten. Zur Verbreitung der Inhalte wurde der
etablierte Vertriebskanal des Reisemagazins 4Travel genutzt, Gber den
drei Artikel erstellt wurden. Zusatzlich wurden die Inhalte Gber den DZT-
Newsletter und Social-Media-Kandle Line und Instagram verbreitet.

Ziel der Kampagne war es, die bereits vorhandene Attraktivitat Frankfurts
weiter auszubauen, Reiseinspiration in der Weihnachtszeit zu schaffen
und die Motivation fiir eine Stadtereise weiter zu starken. Das Thema
Weihnachten besitzt im japanischen Quellmarkt eine hohe Bedeutung
und stellt einen zentralen Anknipfungspunkt in der touristischen Markt-
bearbeitung dar.

Oktober 2025 DZT ltalien B2C-Programmatic-Kampagne Weihnachten
Im Rahmen der Marktbearbeitung Italien wurde eine B2C-Programmatic-
Kampagne zur Weihnachtszeit umgesetzt. Ziel war die gezielte digitale
Ausspielung von Display-Werbung (Bannerformate) auf reichweiten-
starken Premium-Internetseiten im italienischen Markt. Die Kampagne
richtete sich gezielt an Nutzerinnen und Nutzer in der Inspirationsphase
und positionierte die Destination emotional und hochwertig. Uber einen
Outlink zur offiziellen Webseite der Destination wurde zusatzlicher
qualifizierter Traffic generiert.
U 1 " ... ... Natale aFrancoforte tra case a graticcio,
P _w skyline e caldo sidro di mele
SRR corric> |
S Germania
Vacanze tra amici
Natale a Francoforte
e o Natale a Francoforte
dimele s tra case a graticcio,.
skyline e caldo sidro
.,‘a'-\" p T
November 2025 DZT UK Winter- und Weihnachtszeit-Digitalkampagne

Im Rahmen der Marktbearbeitung UK wurde eine Digitalkampagne fir
Winter und Weihnachten umgesetzt, um Frankfurt als attraktive Reise-
option zu prasentieren. Die Kampagne wurde gezielt bei Travelzoo,
einem fihrenden Online-Reiseportal im Vereinigten Kénigreich, platziert
und zeigte die Highlights von Frankfurt in der Wintersaison. Begleitet
wurde die Maf3nahme durch Monitoring und KPI-Analysen, um Reich-
weite, Interaktionen und Klicks auf die Zielseiten zu erfassen.
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Zeitraum

Anlass

November 2025

Social-Media-Kampagne mit der britischen Marketingagentur Collab-ed
Gemeinsam mit der britischen Marketingagentur Collab-ed wurde eine
Social-Media-Kampagne umgesetzt, um die Kurzreise Christmas City
Break in Frankfurt zu bewerben. Das Paket beinhaltete Ubernachtung,
die Frankfurt Card, einen Adventsrundgang sowie Eintritt in den Palmen-
garten, auf die Aussichtsplattform des Main Towers und zu einer
Schifffahrt mit der Primus-Linie. Die Kampagne présentierte Frankfurts
winterlichen Charme und motivierte potenzielle Besuchende, ihren
festlichen Kurztrip direkt zu planen und zu buchen. Insgesamt gab es
212.047 Impressions, eine Reichweite von 128.787 Personen,

2.656 Landing Page Views und 8.516 Link-Clicks/Engagements.

Dezember 2025

Weihnachtskampagne mit der chinesischen Agentur Shanghai Jungle

Im Rahmen einer Weihnachtskampagne wurde Frankfurt auf den chinesi-
schen Social-Media-Plattformen Xiahongshu (Rednote), Weibo und
WeChat beworben. Der Fokus lag dabei auf dem Frankfurter Weihnachts-
markt sowie auf den traditionellen Brauchen rund um das Thema
Weihnachten.

Ergdnzend zur digitalen Ausspielung wurden Weihnachtspakete im
Rahmen eines Gewinnspiels verlost und an die Gewinner*innen versendet.
Ziel der Kampagne war es, die Aufmerksamkeit fur Frankfurt als winter-
liche Stadtedestination zu erhéhen und die Sichtbarkeit auf den
relevanten Social-Media-Kandlen nachhaltig zu starken.

Dezember 2025

TV-Kampagne mit RonReizen

Im Juni begleitete die TCF das niederlandische Filmteam von RonReizen
bei Dreharbeiten in Frankfurt. Ziel der Produktion war es, Frankfurt als
vielseitiges, urbanes und gastfreundliches Stadtereiseziel fir den nieder-
landischen Markt zu présentieren. Die TCF Gbernahm die Konzeption
und Umsetzung des zweitdgigen Besuchsprogramms, das unter anderem
eine Schifffahrt auf dem Main, eine Stadtfihrung durch die Innenstadt
sowie Museumsbesuche umfasste. Ergénzt wurde das Programm durch
kulinarische Erlebnisse mit regionaltypischen Spezialitaten wie Handkas
mit Musik, Griner Sof3e und Apfelwein. Die entstandene TV-Reportage
wurde im nationalen Fernsehen auf RTL 4 ausgestrahlt. Dariber hinaus
ist sie fur die Dauer von einem Jahr auf der Streaming-Plattform Video-
land verfiigbar, dem in den Niederlanden zweitgréBten Streaming-
Anbieter nach Netflix mit rund 1.500.000 Abonnent*innen. Zusétzlich
ist die Reportage online iber YouTube sowie auf ronreizen.nl abrufbar.




collab_ed
Frankfurt am Mai

Social-Media-Kampagne mit der britischen
Marketingagentur Collab-ed

Weihnachtskampagne mit der chinesischen Agentur Shanghai Jungle
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2.8 Sonstige Aktionen

Zeitraum Anlass

25.10.2025 Newcomers Festival
Die TCF beteiligte sich am diesjdhrigen Festival fir Expats mit einem
Stand und informierte iber Freizeitaktivitdten und Sehenswiirdigkeiten in
Frankfurt und der Region FrankfurtRheinMain.

27.10.2025 FRM Young Professionals MICE Network: Mentale Power & Time-Hacks

fir Veranstaltende

Fir das Treffen des FRM Young Professionals MICE Network im Okto-
ber lud das FCB gemeinsam mit spaces mgt die Nachwuchskrafte der
Frankfurter Veranstaltungsbranche zu einem Vortrag und Netzwerk-
abend in die Raumlichkeiten des Palais Frankfurt ein. Insgesamt neun
Mitglieder des Netzwerkes nahmen teil, tauschten sich Gber die aktuellen
Neuigkeiten der MICE-Branche aus und knipften neue Kontakte.

31.-02.11.2025

Zu Gast in Frankfurt
Die TCF unterstitzte das Shoppingevent des Frankfurter Stadtmarketings
,Zu Gast in Frankfurt”, mit Hotelpaketen fir Besucher und Besucherinnen.

08.-12.11.2025

ICCA-Congress in Porto
Teilnahme des FCB an der ICCA-Jahrestagung und den begleitenden
Workshops.

4.. ..' a_'._ A hl ] [
th ﬂ"} - F.ﬂ wem K

[? .-"}"-J.é'r. j (W

© #meetfrankfurt

13.11.2025

Imagefilm ,Frankfurt. Bissi anners”

Im vierten Quartal 2025 wurde der neue Imagefilm der TCF verdffent-
licht. Der Film vermittelt die Markenbotschaft , Frankfurt. Bissi anners”
durch eine emotionale, aufmerksamkeitsstarke Darstellung der Stadt. Ziel
des Imagefilms ist die Ubergeordnete Positionierung Frankfurts als Gber-
raschende und vielseitige Stadtereisedestination. Die Premiere erfolgte
am 13. November 2025 beim Frankfurter Stadtmarketing- und Tourismus-
tag. Die digitale Ausspielung ist ab 2026 vorgesehen.

Hier geht’s zum Film:

Frankfurt. Bissi anners. Naher als du denkst und anders als erwartet.
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FRM Young Professionals MICE Network
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Zeitraum

Anlass

13.11.2025

© #visitfrankfurt

Frankfurter Stadtmarketing- und Tourismustag 2025

Nach dem letzten digitalen Frankfurter Tourismustag 2020 fand nun
auch erstmalig als bereichsibergreifendes Format der Frankfurter
Stadtmarketing- und Tourismustag im Rémer statt. Oberbirgermeister
Mike Josefs erlauterte die Vision des Tourismusstandortes Frankfurt am
Main bezugnehmend auf den Masterplan Tourismus Frankfurt am Main
2030. Aktuelle Einblicke in die Lebensqualitatsstudie 2024 gab

Dr. Sabrina Seeler/Vorstandsmitglied des Deutschen Instituts fur

Tourismusforschung. Die Zukunftsperspektiven der Innenstadt als analog-

digitaler Erlebnisraum skizzierte Prof. Alfred Hoffmann der University of
Frankfurt. Die Querschnittsaufgabe des Stadtmarketings und Planungen
in der Stadtentwicklung Frankfurt am Main wurden von Stadtrétin
Stephanie Wist und Prof. Dr. Marcus Gwechenberger, Dezernent fir
Planen und Wohnen vorgestellt. Als ein Beispiel fir die Belebung
urbaner RGdume und Kunst im 6ffentlichen Raum war der Kinstler und
Autor Philipp A. Schafer eingeladen.

Das Event fordert den Austausch und die Begegnung zwischen lokalen
und regionalen Akteuren, indem es eine Plattform fir Vernetzung
und Zusammenarbeit innerhalb der Branche bietet. So entsteht ein
dynamischer Raum, in dem neue Ideen entwickelt und bestehende
Kooperationen vertieft werden kénnen. Das Format soll auch 2026
stattfinden.

g R
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Zeitraum

Anlass

18.11.2025

Netzwerkabend im Rahmen der Frankfurter Kongress-Botschafter
Einladung der Frankfurter Kongress-Botschafter auf den Gibson Winter-
markt zum Jahresausklang.

18. - 20.11.2025

Deutscher Tourismustag, Saarbriicken
Teilnahme am Deutschen Tourismustag inklusive Fachtagung und Mit-
gliederversammlung des Deutschen Tourismusverbandes.

24.11. - 22.12.2025

Weihnachtsmarkthiitte der Tourist Information

Auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt wurde wahrend des gesamten
Zeitraums eine Hiitte der Tourist Information als Anlaufstelle fiir touristische
Auskiinfte und weihnachtliche Souvenirs betrieben.

24.11. - 22.12.2025

Adventsspaziergénge

Wahrend der Zeit des Weihnachtsmarktes fanden taglich nach Einbruch
der Ddmmerung &ffentliche Rundgénge in deutscher und englischer
Sprache durch die neue Altstadt statt, die einen Voucher fir ein Titchen
Mandeln pro Teilnehmer*in inkludierten und auf dem Weihnachtsmarkt
endeten.

25.11.2025

FRM MICE Network: Impulsvortrag zum Thema ,,Der KI-Fahrplan:

Wie Sie Ihr Unternehmen sicher in die Zukunft fihren”

Das FCB lud die FRM MICE Network-Partner zu einem Impulsvortrag

in das mainhaus Stadthotel ein. 35 Partner*innen von Hotels, Locations,
Incentiveanbietern und Eventdienstleistern folgten der Einladung. Der
Vortrag stie3 auf reges Interesse und es ergaben sich daraus weitere
Fragen und Gesprache. Das abschlieBende Get-together bot Zeit zum
weiteren Austausch und férderte das Kniipfen weiterer Kontakte innerhalb
des Netzwerks.

28.11.2025

Architektur & Wohnen

Die Publikation Architektur & Wohnen widmet Frankfurt eine umfassende
redaktionelle Strecke mit dem Schwerpunkt ,World Design Capital
20264". Sie prasentiert die Stadt als internationalen Standort fir kreatives
Gestalten, wobei eine hochwertige Bildstrecke die Vielfalt ihrer urbanen
und kulturellen Facetten anschaulich vermittelt. Die Platzierung starkt
die Profilierung der Stadt im design- und architekturaffinen Umfeld..
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Zeitraum Anlass

30.11,, 07.12., 14.12.,  Weihnachtsmarktrundgénge

21.12.2025 An den Adventssonntagen fanden jeweils um 11 Uhr 6ffentliche Fihrungen
iber den Frankfurter Weihnachtsmarkt statt. Diese beinhalteten den
Besuch der Dachgalerie der Alten Nikolaikirche, pro Teilnehmer*in einen
Voucher fiir ein Titchen Mandeln und eine Weihnachtsmarkttasse

01. -24.12.25 Online-Adventskalender Frankfurt

Fur die Adventszeit wurde ein digitaler Adventskalender umgesetzt, der
taglich attraktive Gewinne von Partnern der Stadt Frankfurt prasentierte —
darunter Hotels, Restaurants sowie vielfaltige Leistungstrager fir Freizeit-
und Erlebnisangebote. Begleitet durch eine Social-Media-Kampagne
sorgte das Format fir eine erhdhte Reichweite, wiederkehrende Auf-
merksamkeit und eine starke Interaktion von durchschnittlich 1.600
Teilnehmer*innen pro Tag. Gleichzeitig wurde die grofle Angebots-
vielfalt Frankfurts aufmerksamkeitsstark und zeitgemaf in Szene gesetzt.

Inslnguam

rabinour

2 1 Adventstiirchen

Dezombeor

Neuglerig?
Swipe und entdecke unsoner
hautigan Gewinn

Gewinne heute: oder ¢ A i
Ein unvergessliches 570 . dif Franicturt
Frankfurt-Erlebnis!

| [P railtout Fronkfurt % Main
05.12.2025 Merian: Stadtportrdt & Gourmet-Guide Frankfurt

Frankfurt wurde in einer umfangreichen redaktionellen Strecke mit
einem Stadtportrat sowie einem ergénzenden Gourmet-Guide vor-
gestellt. Die Beitrage prasentieren Frankfurt als vielseitige Stadtereise-
destination mit kultureller und kulinarischer Qualitat. Die hochwertige
Bildsprache und der grof3e redaktionelle Umfang starken die image-
pragende Wahrnehmung Frankfurts bei einer reiseaffinen Zielgruppe.
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Zeitraum

Anlass

09.12.2025

FRM Young Professionals MICE Network: Get-together auf dem
Frankfurter Weihnachtsmarkt

Das FCB lud die Mitglieder seines Young Professionals Netzwerks zu
einem gemeinsamen Jahresausklang auf dem Frankfurter Weihnachts-
markt ein. Dabei wurde in kleiner Runde und entspannter Atmosphare
gemeinsam auf das MICE-Jahr 2025 in Frankfurt zuriickgeblickt. Auch
in diesem Jahr waren viele bekannte Gesichter mit dabei. Das Treffen
ermdglichte es allen Teilnehmenden, bestehende Kontakte zu vertiefen
und dariber hinaus neue, wertvolle Kontakte im Netzwerk zu knipfen.

10.12.2025

Vortrag vor Studierenden der Hochschule Zittau/Gérlitz

Das Tourismusmarketing und das FCB stellten in einem gemeinsamen
Vortrag die Vermarktung der Stadt Frankfurt als Tourismus- und Kongress-
destination Studierenden des Master-Studiengangs ,Internationaler
Tourismus” vor.

11. - 12.12.2025

Magic Cities Germany
Teilnahme an der Jahreshauptversammlung der Magic Cities in Stuttgart.

12.12.2025

Hessen MICE.net

Das FCB nahm mit einer Vertreterin bzw. einem Vertreter an der
Hessen MICE.net AG-Sitzung in Marburg teil. Auf der Agenda standen
ein Rickblick auf die MaBnahmen, Messen und Workshops im Jahr
2025 sowie die strategische Planung fir 2026. Im Anschluss fand eine
gemeinsame Site-Inspection im VILA VITA Rosenpark Hotel und in der
Location Erwin-Piscator-Haus statt. Ein gemeinsamer Ausklang auf dem
Marburger Weihnachtsmarkt bot weitere Gelegenheit zum Austausch
und Netzwerken untereinander.

13.12.2025 -
11.01.2026

Kurzreisen mit Eintrittskarten zu Musical oder Zirkus

Zum Musical ,Pretty Woman” in der Alten Oper von 18.12.2025

bis 10.01.2026 sowie zum ,Great Christmas Circus” auf dem Festplatz
am Ratsweg vom 13.12.2025 bis 11.01.2026 hat die TCF in Kooperation
mit der Frankfurt Ticket RheinMain GmbH Kurzreisen mit Eintrittskarten
angeboten.

21.12.2025

Adventskalender-Tiirchen im Online Adventskalender von railtour,
Schweiz

In Kooperation mit der Oper Frankfurt hat die TCF das Advents-
kalendertirchen am 21.12. belegt. Zu gewinnen gab es eine Kurzreise
inkl. Tickets fir die Oper Frankfurt. Reichweite: 130.000 Personen




3. Regionales Marketing

3.1 Destination FrankfurtRheinMain { FrankfurtRheinMain

Meetings (Durchfihrung TCF)

Zeitraum Thema, Organisation

03.12.2025 Sitzung der Destination FrankfurtRheinMain mit Verabschiedung der
Media- und Marketingplanung fir 2026 im Rémer
Organisator: Destination FrankfurtRheinMain

Digitale Meetings (Teilnahme TCF)

Zeitraum Thema, Organisation

11.12.2025 Virtuelle Sitzung der AG Qualitét
Organisator: HA Hessen Agentur GmbH

Webinare (Teilnahme TCF)

Zeitraum Thema, Organisation
21.10.2025 Virtuelle Veranstaltung zum Beschwerdemanagement
Organisator: HA Hessen Agentur GmbH
04.12.2025 Virtuelle Veranstaltung zu Nachhaltiger Tourismus in léndlichen Regionen

Organisator: Okologischer Tourismus in Europa e.V. (OTE)

Social Media

Die Social-Media-Aktivitaten der Destination und der Region werden gemeinsam iber die Kandle
des Regionalmarketings betreut. Diese werden in Kapitel 3.2 dargestellt
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3.2 Regionalmarketing FrankfurtRheinMain

Meetings (Durchfihrung TCF)

Zeitraum

Thema, Organisation

26.11.2025

Sitzung Netzwerk Tourismus FrankfurtRheinMain
RheinMainCard Zahlen, Flyer, Marketing
Organisator: TCF

Publikationen und Produkte

RheinMainCard Tickets 2026
Verdffentlichung: Dezember 2025

Sprache: Deutsch/Englisch

Auflage: je 4.000 Einzel- und Gruppentickets

- Hardtickets fir den stationdren Verkauf

Anzeigen und Redaktionelle Beitrdge

Datum/Auflage Medium

02.10.2025 «Der Reiseguide” Beilage in DIE WELT

k.A 1/2-Seite Redaktion Destination FrankfurtRheinMain und RheinMainCard +
Instagram und Facebook Anzeige

17.10.2025 Crossmediales Reisemagazin ,Beliebte Reiseziele”

101.000 (Print+E-Paper-Auflage FR+FNP)
1/1-Anzeige U4 RheinMainCard

Sonstige Aktionen

Datum/Auflage Medium

Oktober — Dezember
2025

Welcome to Rhein-Main

Verteilung des Flyers RheinMainCard iGber das MPM-Hoteldisplay-
System in den Partnerhotels, ergdnzend auf dem Travelguide
www.selected.de. Auf den e-Concierge-Systemen wird im Eingangs-
bereich der teilnehmenden Hotels mit einem eSpot die RheinMainCard
beworben.
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Social Media

#visitrhinemain/#visitrheinmain

@ Instagram: 2.856 Follower

21 Posts + Reels/gesamte Reichweite 88.393
32 Insta-Storie/gesamte Reichweite 3.698

n Facebook: 3.340 Follower
18 Posts/gesamte Reichweite: 16.535

Online - Beispielhafte Kampagnen

Datum

Medium

Oktober — Dezember
2025

Bild-Posts, Reels, Stories; ca. 1-2 Posts pro Woche

Oktober 2025

Collab Reel mit der Reisebloggerin @passenger_x, @visitdarmstadt und
@visitfrankfurt
zu Griin- und Erholungsflachen in und um Frankfurt und Darmstadt

Oktober 2025

Collab Reel mit der Reisebloggerin @passenger_x
zu den Schwanheimer Dinen

November 2025

Collab Reel mit @keltenweltglauberg
zur Keltenwelt am Glauberg, welches die Interaktivitat des Museums in
den Vordergrund stellt

November 2025

Collab Reel mit @deutschesledermusem

zum Deutschen Ledermuseum in Offenbach, welches das Museum als
Ganzes vorstellt, inkl. interaktiver Stories zum Ratseln, um welches
Leder es sich handelt



https://www.instagram.com/visitfrankfurt/
https://www.facebook.com/infofrankfurt

Jazz zum Dritten 2025

© #visitfrankfurt, Isaak Papadopoulos




4. Volksfeste und Veranstaltungen

. Tag der Deuts

4.1 Jazz zum Dritten/35 Jahre Deutsche Einheit
03. - 05.10.2025

Zum 35. Jubildum der Deutschen Einheit er-
streckte sich das Birgerfest in Zusammenarbeit
mit der Stabsstelle Stadtmarketing erstmals
Uber ein ganzes Wochenende. Besucherinnen
und Besucher erwartete nicht nur ein hoch-
karatiges Jazzprogramm, sondern auch ein
Rahmenprogramm mit Veranstaltungen und
Ausstellungen rund um die Themen Demokratie
und deutsche Wiedervereinigung. Im Rahmen
des Festes wurde dariber hinaus die seit

35 Jahren bestehende Stadtepartnerschaft

mit Leipzig gewurdigt.

Auf dem Rémerberg zeichnete eine Outdoor-
Ausstellung die Stadtepartnerschaft zwischen
Leipzig und Frankfurt am Main nach, die mit
der Unterzeichnung des Partnerschaftsvertrages
am 3. Oktober 1990 begann. In einer zweiten
Ausstellung beleuchtete die ,Stiftung Orte der
deutschen Demokratiegeschichte” zentrale
demokratische Themen. AuBerdem standen
zwei grofie “Einheitsmannchen” des Kinstlers
Ottmar Hérl und ein grines Trabi-Cabrio als
Fotomotive fir Gaste bereit. Gemeinsam mit
der TCF prasentierte die Volkshochschule (VHS)
Frankfurt im Stadthaus drei kostenfreie Veran-
staltungen unter dem Titel ,Ubergdnge. Hessen
zwischen Ost und West".
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Das musikalische Bihnen-Programm auf dem
Rémerberg zeigte bei freiem Eintritt den Jazz in
all seinen Facetten: vom klassischen Swing iber
modernen Soul-Jazz bis zu urbanen Crossover-
Sounds. Mit dabei war unter anderem das
,Jasmin Tabatabai & David Klein Quartett”.
Ein weiterer Hohepunkt des Festwochenendes
war die emotionale, mediale Inszenierung an
der Fassade des Frankfurter Rémers. Unter dem
Titel ,Gemeinsam. Wir.” wurde das historische
Gebdaude zur Leinwand fir eine zehnminitige
audiovisuelle Projektion, die historische Bilder mit
persénlichen Erinnerungen von Zeitzeuginnen
und Zeitzeugen verband — und so Geschichte
und Demokratie auf eindringliche Weise erleb-
bar machte. Daneben brachte auch die tradi-
tionelle Aktion ,Deutschland singt und klingt”
am 3. Oktober wieder einmal Menschen zum
gemeinsamen Singen und Musizieren auf dem
Rémerberg zusammen.
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4.2 25. Birmingham'’s Frankfurt Christmas
Market

01.11. - 24.12.2025

Der Frankfurt Christmas Market, der seit 1997
in Frankfurts britischer Partnerstadt Birmingham
veranstaltet wird, hatten in diesem Jahr mit aus-
gesprochen schlechten Witterungsbedingungen
zu kédmpfen. Im November gab es kaum einen
Veranstaltungstag ohne Niederschlag. Dies
wirkte sich leider negativ auf die Besucher-
zahlen aus. Dezernentin Eileen O’Sullivan nahm
dieses Jahr an der Erdffnung teil und fihrte mit
Birmingham’s Lord Mayor den sogenannten
,Switch on” durch.

Der Frankfurt Christmas Market zieht sich vom

Victoria Square vor dem Rathaus die gesamte
Einkaufsstrafle New Street hinunter und be-
stimmte auch 2025 wieder das innerstadtische
Bild der zweitgroBten britischen Stadt.




© #visitfrankfurt, Isaak Papadopoulos

4.3 Frankfurter Weihnachtsmarkt

24.11. - 22.12.2025

Mit rund 2,3 Mio. Besucherinnen und Be-
suchern blieben die Besucherzahlen auf dem
hohen Niveau des Vorjahres, obwohl das
Wetter mit vergleichsweise milden Tempera-
turen und verregneten Adventswochenenden
wechselhaft war. Das Ergebnis bestdtigt die
ungebrochene Attraktivitat des Marktes fur
Frankfurter*innen und Gasten aus dem In-
und Ausland.

Ein echter Blickfang war in diesem Jahr der
grof3e, nahezu perfekte Weihnachtsbaum ,Frau
Holle” auf dem Rémerberg, der sich schnell zu
einem beliebten Fotomotiv entwickelte. Baum-
pate war in diesem Jahr die neue Touristische
Arbeitsgemeinschaft Bergwinkel, die den
Baum nach der Nutzung als Weihnachtsbaum
technisch und sozial verwerten wird. Aus
dem Holz werden die Beruflichen Schulen in
Schlichtern ein Gberdimensionales Bingo-Spiel
bauen, das 2026 auch in Frankfurt Station
machen wird. Ein weiteres beliebtes Fotomotiv
bot der beleuchtete grof3e Bilderrahmen an
der Sidostseite des Romerbergs.

Ein weiterer Hohepunkt war die Premiere des

Kinder-Weihnachtsmarkts am Main. Die Bastel-
stube war von Beginn an gut besucht und auch
das Weihnachtsweltzelt mit seinem weihnacht-
lichen Programm aus Liedern und Geschichten

g
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erfreute sich durchgehend grof3er Beliebtheit
bei Familien und Kindern. Mit neuen Ideen soll
der Kinder-Weihnachtsmarkt im néchsten Jahr

weitergefihrt und weiterentwickelt werden.

Auch der seit vier Jahren stattfindende
Weihnachts-RoBmarkt erfreut sich zunehmender
Beliebtheit. Die Flache unweit der Hauptwache,
die zu Coronazeiten zur Flachenvergréferung
hinzugenommen wurde, ist heute selbstverstand-
licher Teil des Frankfurter Weihnachtsmarktes.
Mit grof3er Weihnachtspyramide, Riesenrad,
Fotospot und gemditlichen Steh- und Sitz-
gelegenheiten inmitten der Skyline ist der
Weihnachts-RoBmarkt sicherlich der urbanste
Teil des Frankfurter Weihnachtsmarktes.

Die Standbetreiber*innen zeigten sich mit
dem Verlauf des Marktes und der Nachfrage
sehr zufrieden. Auch die Rickmeldungen von
Sicherheits-, Ordnungs- und Polizeikraften er-
gaben keine auflergewdhnlichen Ereignisse.
Allgemein herrschte eine friedliche Stimmung.
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5. Presse- und Offentlichkeitsarbeit

5.1 Pressemeldungen

Zeitraum Thema

23.10.2025 Gaste- und Ubernachtungszahlen August 2025
Statistische Auswertung der touristischen Kennzahlen

12.11.2025 Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025
Programm und Konzept

25.11.2025 Gaste- und Ubernachtungszahlen September 2025
Statistische Auswertung der touristischen Kennzahlen

03.12.2025 Uberraschungsauftritt auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt
Safri Duo heute live

22.12.2025 Bilanz Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025
Oberbirgermeister Mike Josef: Lichterglanz, Kinder-Weihnachtsmarkt und
ein rekordverddchtig schéner Baum

23.12.2025 Gaste- und Ubernachtungszahlen Oktober 2025

Statistische Auswertung der touristischen Kennzahlen

5.2 Pressekonferenzen und -termine

Zeitraum

Thema

03.11.2025

Aufstellen Weihnachtsbaum
Ankunft des Weihnachtsbaumes ,Frau Holle” auf dem Rémerberg und Ent-
gegennahme durch Oberbirgermeister Mike Josef

12.11.20245

Pressekonferenz Weihnachtsmarkt

Vorstellung von Bebauung und Konzept mit Oberbirgermeister Mike Josef und
TCF-Geschaftsfihrer Thomas Feda. Markus Elsner vom BBK Frankfurt e.V. und
Regionalkantor Peter Reulein stellten ihre korrespondierenden Programmpunkte
vor. TCF-Prokuristin Dr. Nina Malaviya prasentierte den neuen Kinder-Weih-
nachtsmarkt.

24.11.2025

Erffnung und lllumination Frankfurter Weihnachtsbaum

Erffnungsrede von Oberbirgermeister Mike Josef, lllumination des Weih-
nachtsbaumes ,,Frau Holle” und anschlieBendes Konzert von Patrick Lindner
und der Oper Frankfurt.

03.12.2025

Mit Frankfurt-Pass zum Kinder-Weihnachtsmarkt

Stadtrdtin Elke Voitl und TCF-Geschéftsfilhrer Thomas Feda verteilten Info-
Broschiren ,Mit Frankfurt-Pass zum Kinder-Weihnachtsmarkt” auf dem
Frankfurter Kinder-Weihnachtsmarkt vor dem Hintergrund, dass Frankfurter
Kinder mit Frankfurt-Pass einen Wertgutschein Gber 20 € fir den Kinder-
Weihnachtsmarkt erhielten.

17.12.2025

Presserundgang - Last minute-Geschenkideen auf dem Frankfurter
Weihnachtsmarkt
Presserundgang zu ausgewdhlten Héndlern und Produkten auf dem Paulsplatz




5.3 Fernseh- und Radiobeitrage (Auswahl)

Zeitraum Thema
03.10.2025 hr2-Kultur (Hessischer Rundfunk, Radio)
Thomas Feda spricht im Interview Uber das Programm zu Jazz zum Dritten,
das sich zum 35. Tag der Deutschen Einheit erstmals Gber drei Tage erstreckt.
23.10.2025 hessenschau
Bericht Gber Frankfurter Weihnachtsbaum
23.10.2025 Maintower
Bericht Gber Frankfurter Weihnachtsbaum
23.10.2025 Hitradio FFH
Bericht Uber Frankfurter Weihnachtsbaum
23.10.2025 Radio Primavera/Aschaffenburg
Bericht Gber Frankfurter Weihnachtsbaum
27.10.2025 hr-Fernsehen (hessenschau)
Frankfurter Weihnachtsbaum im Spessart gefallt
29.10.2025 hr3 Morningshow
Bericht zur Féllung des Weihnachtsbaums
29.10.2025 Radio Primavera/Aschaffenburg
Bericht zur Féllung des Weihnachtsbaums
29.10.2025 hessenschau
Bericht zur Féllung des Weihnachtsbaums
29.10.2025 Maintower
Bericht zur Féllung des Weihnachtsbaums
01.11.2025 hessenschau
Bericht zur spektakularen Umlagerung/Transport des Weihnachtsbaumes mit
SMTP-Fahrzeug in Schéllkrippen
01.11.2025 Radio Primavera
Bericht zur spektakularen Umlagerung/Transport des Weihnachtsbaumes mit
SMTP-Fahrzeug in Schéllkrippen
03.11.2025 hr-Fernsehen (hessenschau)
Weihnachtsbaum ,Frau Holle” auf dem Rémerberg aufgestellt
03.11.2025 Hitradio FFH
Bericht Gber Aufstellen des Frankfurter Weihnachtsbaums
03.11.2025 Sat.1
Bericht Uber Aufstellen des Frankfurter Weihnachtsbaums mit Interview Thomas Feda
03.11.2025 RTL Hessen
Bericht Gber Aufstellen des Frankfurter Weihnachtsbaums
04.11.2025 Sat.1
Frankfurter Weihnachtsbaum angeliefert
23.11.2025 hessenschau/hessenschau kompakt
3 Live-Schalten vom Erdffnungstag des Frankfurter Weihnachtsmarktes mit
Interviews mit Ines Philipp
24.11.2025 RTL Hessen
Magische Momente: Weihnachtszeit beginnt in Kassel, Frankfurt und Wiesbaden
24.11.2025 hr-Fernsehen (hessenschau)
GroBe Weihnachtsmérkte starten gleichzeitig in Hessen
24.11.2025 Sat.1 (17.30 Uhr)
Frankfurter Weihnachtsmarkt ist eroffnet
12.12.2025 hr-Horfunk (Hessischer Rundfunk)
So laufen die Weihnachtsmarkte in Rhein-Main — auf dem Frankfurter Wehnachts-
markt: 20-Euro-Gutschein fir Kinder aus 8.000 finanziell schwacheren Familien
22.12.2025 hessenschau/hessenschau kompakt

Interview zur Bilanz des Weihnachtsmarktes mit Thomas Feda
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5.4 Nationale Presseberichte

Nationale Presseartikel (Auswahl)

Datum/Auflage ~ Medium

02.10.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Hymnen auf die friedliche Revolution — Bericht Gber das Birgerfest Jazz zum
Dritten und weitere Aktionen, die auf dem Rémerberg parallel stattfinden

02.10.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Starkster Tourismus-Monat des Jahres — Auswertung der monatlichen Uber-
nachtungsstatistik in Frankfurt: Ubernachtungszahlen in Frankfurt sind gegen-
Uber dem Vorjahr gesunken

03.10.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Ein Foto mit dem grinen Trabi-Cabrio — Zum Tag der Deutschen Einheit richtet
die Stadt Frankfurt ein Jazz-Festival aus. In den Reden in der Paulskirche wird
daran erinnert, was im Osten versdumt wurde.

06.10.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Frankfurt jazzt die Einheit — Am Wochenende genieBen zahlreiche Menschen auf
dem Rémerberg Musik, lllumination und Einigkeit beim Birgerfest Jazz zum Dritten.

25.10.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Frau Holle ist ein Traum von Baum — Tanne fir den Rdmerberg kommt aus
Unterfranken

25.10.2025 Fuldaer Zeitung Lokales
,Frau Holle” fir Frankfurt — Die touristische Arbeitsgemeinschaft Bergwinkel
(TAG) ist Patin des diesjahrigen Frankfurter Weihnachtsbaums.

27.10.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Frau Holle aus Franken fir den Rémerberg — Eine méchtige Nordmanntanne
wird der Christbaum auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt.

27.10.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Frau Holle lockt zum Weihnachtsmarkt — Weihnachtsbaum wird am 3. November
auf dem Rémerberg gebracht- und hat schon einen Namen.

03.11.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Werbung firs Original — Zum 25. Mal exportiert die Frankfurter Tourismus-
gesellschaft ihren Weihnachtsmarkt nach Birmingham—nur echt mit Wirstchen,
Glishwein und Kurt Stroscher.

03.11.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Birmingham feiert schon Weihnachten — 25. Frankfurter Christmas Market
erdffnet — Sieben Wochen lang Budenzauber mit Bratwurst und Bier.

03.11.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Frau Holle kommt nach Frankfurt — Weihnachtsbaum trifft heute auf Rémerberg
ein / Nicht alle Baume waren so schon, wie sie an ihrem Standort erschienen.

04.11.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 .Frau Holle” steht jetzt auf dem Frankfurter RGmerberg — Der 31 Meter hohe
Weihnachtsbaum aus Schéllkrippen begeistert die Besucher schon vor dem
Schmiicken — und soll spater nachhaltig genutzt werden.

05.11.2025 Rhein-Lahn-Zeitung

k.A. Briten lieben deutschen Weihnachtsmarkt — Der , Frankfurt Christmas Market” im
englischen Birmingham ist eingeldutet — er ist einer der infernational gréfiten
deutschen Weihnachtsmérkte.

06.11.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Gliohwein fir 13 Euro — Zum 25. Mal exportiert die Frankfurter Tourismus-

gesellschaft ihren Weihnachtsmarkt nach Birmingham — nur echt mit
Wiirstchen, Glihwein und Stiefel-Tassen.




Datum/Auflage

Medium

22.11.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 So will die Frankfurter Polizei den Weihnachtsmarkt sicher machen — Fir den
Frankfurter Weihnachtsmarkt gilt ein neues Sicherheitskonzept mit verstarkter
Polizeiprésenz. Sechs Kameras Gberwachen die Besucherstrome live.

24.11.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Advent, Advent — Auf dem Weihnachtsmarkt herrscht zur Eréffnung Optimismus
unter den Schaustellern. Das Thema Sicherheit spielt eine erstaunlich unter-
geordnete Rolle.

25.11.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Leise rieselt der Kunstschnee — Frankfurter Weihnachtsmarkt eroffnet/
Erstmals auch separates Angebot fir Kinder

26.11.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Tourismus in Frankfurt nicht mehr so stark wie 2024 - So gut wie im Rekordjahr
2024 lauft es fir die Frankfurter Hotels nicht. Die Ubernachtungszahlen liegen
unter dem Vorjahreswert. Das hat vor allem mit dem schwéchelnden Auslands-
geschaft zu tun.

02.12.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Weihnachtsmarkt z&hlt Besucher — Frankfurter kénnen ihren Weihnachtsmarkt-
besuch seit diesem Jahr mit einem Blick aufs Smartphone besser planen.

04.12.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Frankfurt beschert die Kinder — 20 Euro fir bis zu 8.000 Kinder: Die Stadt
Frankfurt verschickt an Familien mit Frankfurt-Pass Gutscheine fir den
Weihnachtsmarkt.

05.12.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Vorfreude auf das néchste Fulballturnier — Deutschland hat den Zuschlag fir die
FrauenfuBBball-Europameisterschaft 2029 erhalten. Frankfurt hofft als einer von
acht Spielorten auf ein grof3es Fest — und will gerne der Endspielort sein.

06.12.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 ,Das wird ein schénes Fuf3ballfest” — Frankfurter Politiker freuen sich auf die
Spiele der Frauen-EM 2029 im Waldstadion und das Drumherum

06.12.2025 Frankfurter Neue Presse Stadt

23.573 Nur noch ohne Wegwerf-Geschirr — Auf dem Weihnachtsmarkt ist Mehrweg
Pflicht. Beschicker*innen finden kreative Lsungen.

06.12.2025 Schliichterner Bote

k.A. ,Einer der schonsten Weihnachtsbdume, die Frankfurt je hatte” — Die TAG Berg-
winkel, mit den Birgermeistern von Schlichtern, Sinntal und Steinau, erdffneten
gemeinsam mit dem Frankfurter Oberbirgermeister Mike Josef den Weihnachts-
markt auf dem Rémerberg.

19.12.2025 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Christian Ries sammelt Spenden auf dem Weihnachtsmarkt fir dltere Menschen
Der Mandelstand-Betreiber fihrt das Vermdchtnis seiner Oma fort. Die Spenden-
bereitschaft ist in diesem Jahr Gberraschend gestiegen.

19.12.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Auf der anderen Seite des Weihnachtsmarktes — Nierenspief3, Reibekuchen,
Glihwein: Besucher kénnten meinen, auf einem Weihnachtsmarkt lasse sich
recht leicht gutes Geld verdienen. Ein Selbstversuch am Bratwurststand auf dem
Frankfurter Rémerberg.

21.12.2025 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Der Ort fir das besondere Last-Minute-Geschenk — Der Weihnachtsmarkt ist

mehr als Bratwurst und gebrannte Mandel: Der Kunsthandwerkermarkt bietet
die Chance auf das besondere Last-minute-Weihnachtsgeschenk.
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Online (Auswahl)

Datum Medium

03.10.2025 T-online, www.t-online.de
Frankfurt feiert Deutsche Einheit mit Birgerfest — Reden in der Paulskirche und
Musik auf dem Rémerberg: In Frankfurt sind zum Tag der deutschen Einheit
auch Gaste aus der Partnerstadt Leipzig zu Gast.

27.10.2025 Hessenschau, www.hessenschau.de
Frankfurter Weihnachtsbaum im Spessart gefallt — Der Frankfurter Weihnachts-
baum aus dem Spessart wurde gefallt und wird fir den kniffligen Transport
nach Frankfurt vorbereitet.

27.10.2025 Main Echo, www.main-echo.de
Frankfurts Weihnachtsbaum ist nicht aus Hessen, sondern aus dem Kahlgrund
— Reportage der Baumfallung in Schéllkrippen mit Reaktionen der Familie
Cruse und den Besonderheiten der Nordmanntanne fir den Weihnachtsmarkt.

27.10.2025 Frankfurter Neue Presse, www.fnp.de
,Der ist der Hammer”: Weihnachtsbaum fir Rémerberg hat aber noch groBBe
Hirde zu nehmen — Am 3. November soll die 31 Meter hohe Tanne aus Unter-
franken per Schwertransport in Frankfurt ankommen - trotz logistischer Hirden.

27.10.2025 Radio Primavera, www.primavera24.de
Schéllkrippen: Riesentanne fir Frankfurter Weihnachtsmarkt gefallt -
Nachricht zur Féllung der Tanne im Spessart mit Hinweis auf die Notwendig-
keit der Fallung.

03.11.2025 Rheinische Post, www.rp-online.de
Millionen Gaste auf deutschem Weihnachtsmarkt in England — Glihwein,
Wiirste und ,Ebbelwei”: Der 25. ,Frankfurt Christmas Market” im englischen
Birmingham ist eingeldutet — einer der international gréf3ten deutschen
Weihnachtsmarkte.

03.11.2025 Die Zeit, www.zeit.de
Tradition am Rémer: Frau Holle ist in Frankfurt angekommen - Der offizielle
Weihnachtsbaum der Stadt Frankfurt ist da. Der rund 30 Meter hohe und 9,5
Tonnen schwere Baum wurde am Montag mit Hilfe von zwei Kranen aufgestellt.

03.11.2025 ntv, www.ntv.de
Frau Holle in Frankfurt angekommen - Rund 30 Meter hoch und neuneinhalb
Tonnen schwer: Frankfurts neuer Weihnachtsbaum ist da - und trégt einen
mérchenhaften Namen.

03.11.2025 Borkener Zeitung, www.borkenerzeitung.de
,Frau Holle” in Frankfurt angekommen — Rund 30 Meter hoch und neunein-
halb Tonnen schwer: Frankfurts neuer Weihnachtsbaum ist da - und tragt
einen marchenhaften Namen.

04.11.2025 Journal Frankfurt, www.journal-frankfurt.de
Eine Tanne aus dem Mérchenwald — ,Frau Holle” steht seit gestern am
Rémer. Die 29 Meter hohe Nordmanntanne soll marchenhafte Weihnachten
nach Frankfurt bringen — denn sie stammt aus dem Spessart, nicht weit von
dem Geburtsort der Gebrider Grimm.

04.11.2025 Domradio (K6ln), www.domradio.de
Wiirste und Ebbelwei auf der Insel — Der ,Frankfurt Christmas Market” im
englischen Birmingham ist eingeldutet. Er ist einer der gréfiten deutschen
Weihnachtsmarkte aufBerhalb des deutschsprachigen Raums

13.11.2025 Journal Frankfurt, www.journal-frankfurt.de

Glihweintassen auf Hitzebestandigkeit geprift — Nachdem die Frankfurter
Weihnachtsmarkttassen im vergangenen Jahr aufgrund eines Produktions-

fehlers zurickgerufen werden mussten, ist man diesmal auf Nummer sicher
gegangenen und hat sie akribisch geprift.




Datum Medium
13.11.2025 Die Zeit, www.zeit.de
Der Baumkosmetiker — Portrait von Elektromeister Jérg Renneisen als Profi-
Schmicker des Frankfurter Weihnachtsbaumes
24.11.2025 Die Welt, www.welt.de
Frankfurter Weihnachtsmarkt wird erdffnet — Alle Jahre wieder: In Frankfurt &ffnet
Hessens grofiter Weihnachtsmarkt. Zum Auftakt wird auch ein Schlagerstar erwartet.
24.11.2025 Radio FFH, www.ffh.de
Frau Holle strahlt — Frankfurter Weihnachtsmarkt eréffnet — Mit traditionellem
Glockenspiel und festlich erleuchtetem Baum startet Frankfurts Weihnachts-
markt in die Saison. Mehr als 230 Sténde laden zum Verweilen ein.
25.11.2025 Radio Primavera, www.primavera24.de
Frau Holle lasst den Rémerberg erstrahlen — Auf dem Frankfurter Rémerberg
ist am Abend die diesjahrige Weihnachtsmarkt-Tanne ,Frau Holle” erstmals
eingeschaltet worden.
04.12.2025 Frankfurter Rundschau, www.fr.de
Frankfurter Weihnachtsmarkt: Legenden-Duo kindigt Uberraschungsbesuch an —
Das weltberGhmte ,Safri Duo” erscheint spontan am Mittwoch, 3. Dezember, auf
dem Frankfurter Weihnachtsmarkt. Den Durchbruch erreichte es mit einem Hit 2001.
04.12.2025 Journal Frankfurt, www.journal-frankfurt.de
UEFA Women's EURO 2029 auch in Frankfurt — UEFA-Prasident Aleksander
Ceferin hat gestern in Nyon in der Schweiz verkiindet, dass die UEFA Women's
Euro 2029 an Deutschland vergeben wird. Auch Frankfurt ist ein Spielort.
12.12.2025 Hessischer Rundfunk, www.hessenschau.de
Weihnachtsmarkte trotzen hessischem Schmuddelwetter — Zur Halbzeit ziehen
Hessens Weihnachtsmarkte eine Gberwiegend positive Zwischenbilanz: Trotz
Regenwetters und wenig winterlicher Temperaturen bleiben Besucherzahlen
und Umsatze in vielen Stadten stabil.
17.12.2025 Hessischer Rundfunk, www.hessenschau.de
Weihnachtsbdume — wer hat den Langsten? Frankfurt auf Platz 2 — Wo steht
eigentlich Deutschlands langster Weihnachtsbaum?2 Hessens Baume schneiden
im Vergleich ziemlich gut ab.
22.12.2025 t-online, www.t-online.de
Digitale Karte zeigt Besucherzahlen auf dem Weihnachtsmarkt - Eine neue digitale
Karte soll in Echtzeit anzeigen, wie voll es auf dem Weihnachtsmarkt am Rémer
ist. In Zukunft kénnte die Technologie auch an anderen Orten zum Einsatz kommen.
22.12.2025 Hessischer Rundfunk, www.hessenschau.de
2,3 Millionen Besucher beim Frankfurter Weihnachtsmarkt — Trotz durch-
wachsenen Wetters zieht die Stadt Frankfurt eine positive Bilanz des
Weihnachtsmarkts: Rund 2,3 Millionen Menschen kamen in 29 Tagen.
Besonders gut kam der neue Kinder-Weihnachtsmarkt an.
23.12.2025 t-online, www.t-online.de
Frankfurter Weihnachtsmarkt lockt trotz Regenwetter Millionen an — Der
Frankfurter Weihnachtsmarkt verzeichnet trotz widriger Wetterbedingungen
hohe Besucherzahlen. Die Veranstalter planen bereits fir die kommende Saison.
23.12.2025 Siddeutsche Zeitung, www.sueddeutsche.de
Hessens Weihnachtsmarkte trotzen dem Schmuddelwetter — Frankfurts
.Frau Holle”, Wiesbadens Popup-Adventsmarkt und Birgerhitten in Hanau:
Warum Hessens Weihnachtsmarkte eine positive Bilanz ziehen.
29.12.2025 Frankfurter Rundschau, www.fr.de

Stadt zieht Bilanz: Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025 mit einem absoluten Publikums-

magneten. Der Frankfurter Weihnachtsmarkt lockte trotz wechselhaften Wetters
2,3 Millionen Besucher an. Besonders der Christbaum wurde zum Hit.
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5.5 Social-Media-Kandle
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#visitfrankfurt Follower Beitrage Gesamte Reichweite

e |nstagram: @visitfrankfurt 83.400 51 Posts 1.756.239
159 Insta-Stories 233.739

¢ Facebook: @infofrankfurt 30.928 23 Posts 401.431
83 Stories 18.2794

¢ X [ehemals Twitter): @visitfrankfurt 2660

#frankfurtfeiertfeste

Gegrindet: 02.08.2025 Follower Beitrdge Gesamte Reichweite

e Instagram: @frankfurt.feiert.feste 3.195 46 Posts 1.427.629
64 Insta-Stories 62.593

#meetfrankfurt Follower Beitrdge Gesamte Reichweite

e linkedIn: Frankfurt Convention Bureau 3.847 38 Posts 18.133

¢ |nstagram: @frankfurt meetings 2.577 17 Posts 4.229
45 Insta-Stories 7.798
5 Reels 4.560

Chinesischer Markt Follower

* WeChat: VisitFrankfurt 2.348 monthly Impressions: 724

* Weibo: /visitfrankfurt 5.261 monthly Impressions: ~ 134.707

* RedNote: VisitFrankfurt 1.365 monthly Impressions: 27.427

Likes & Saves: 5.450

Online - Beispielhafte Kooperationen

Datum Medium

Oktober 2025 @visitfrankfurt/@frankfurt feiert.feste
Collab Reel mit @frankfurt.de zur Inszenierung auf dem Rémer anlass-
lich der Veranstaltung Jazz zum Dritten

Oktober 2025 @visitfrankfurt
Collab Reel mit der Familieninfluencerin @happykids_ausflugstipps zu
Herbstunternehmungen mit Kindern in Frankfurt

Oktober 2025 @visitfrankfurt

Collab Reel mit @visitrhinemain, @visitdarmstadt und der Reisebloggerin
@passenger_x zu Griin- und Erholungsfléchen in Frankfurt und der
Umgebung

November 2025

@frankfurt.feiert.feste

Collab Reel mit @elektro_katzmann und @dietz_baumpflege anlasslich
der Fallung, des Transports und des Aufbaus des diesjahrigen Frankfurter
Weihnachtsbaums auf dem Rémer

November 2025

@visitfrankfurt

Collab Reel mit @hessenfilmundmedien, @germanfilmcommissions und
@u5_filmproduktion mit Frankfurt-Spots, welche in Filmen und Serien
genutzt wurden
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Datum

Medium

November 2025

@visitfrankfurt/@frankfurt feiert.feste
Collab Reel mit Frankfurter Geschichtsinfluencer @damalsinfrankfurt zur
Historie der Frankfurter Weihnachtsbdume auf dem Rémer

November 2025

@visitfrankfurt/frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit @frankfurt.de und @oberbuergermeisterffm zur Auf-
stellung des Frankfurter Weihnachtsmarktbaums auf dem Rémer

November 2025

@frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit @patrick_lindner zur Ankiindigung seines Konzerts bei
der Erdffnung des Frankfurter Weihnachtsmarktes

November 2025

@visitfrankfurt/frankfurt.feiert.feste

Collab Reel mit @oberbuergermeisterffm, @frankfurt.de und
@wdc2026 zur Verdffentlichung des Designs der Frankfurter Weih-
nachtsmarkt Glihweintassen 2026

November 2025

@frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit @wdc2026 zur Sonder-Glihweintasse 2025 im WDC-

Design

November 2025

@frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit @patrick_lindner und @frankfurter_weinkoenigin an-
lasslich der Eréffnung des Frankfurter Weihnachtsmarktes

November 2025

@visitfrankfurt/frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit der Familieninfluencerin @happykids_ausflugstipps zur
Bewerbung des neuen Kinder-Weihnachtsmarktes am Mainkai

November 2025

@visitfrankfurt/frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit dem Frankfurter Geschichtsinfluencer @damalsinfrankfurt
zur Geschichte des Frankfurter Weihnachtsmarktes

Dezember 2025

@visitfrankfurt

Collab Reel mit @dasdezernat5 zur Einfihrung der urbanen Datenplatt-
form, welche unter anderem das Besuchendenaufkommen auf dem
Frankfurter Weihnachtsmarkt anzeigt

Dezember 2025 @visitfrankfurt
Collab Reel mit @alexperiences und @frankfurter_weinkoenigin zur
Verkostung von Glihweinen auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt
Dezember 2025 @visitfrankfurt

Collab Reel mit @frankfurt.de, @oberbuergermeisterffm und
@sportstadtfrankfurt anlasslich der Bekanntgabe von Deutschland als
Austragungsort der FuBball-Europameisterschaft der Frauen 2029

Dezember 2025

frankfurt feiert.feste
Collab Reel mit @safriduooffical und @nightoftheproms anléasslich des
Mini-Konzerts von Safri Duo auf dem Weihnachts-RoBmarkt in Frankfurt

Dezember 2025

@frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit @oberbuergermeisterffm anlasslich des letzten Advents-
wochenendes und des bald endenden Weihnachtsmarktes

Dezember 2025

@visitfrankfurt/frankfurt.feiert.feste
Collab Reel mit @frankfurtvegan zur Bewerbung veganer Speisen und
Getrdnke auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt

Dezember 2025

@frankfurt_meetings
Collab Reel mit @visitfrankfurt zur Bewerbung von Reservierungsméglich-
keiten auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt
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6. Nachhaltigkeit

Digitale Meetings

Datum Thema

13.10./10.11./ Austausch ,Nachhaltiges Reiseziel Hessen”
08.12.2025 Organisator: Tourismus Management Hessen

Weiterbildungen

Datum Thema
10.12.2025 Rechtskonforme Nachhaltigkeitskommunikation/Empowering Consumers
Richtlinie (EU)

Organisator: Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V.

Anzeigen und Advertorials

Datum Thema
November 2025 Journal ,Frankfurt kauft ein”
k.A. Redaktioneller Beitrag zur Fairtrade-Stadt Frankfurt am Main inkl. Microsite

Dezember 2025 — Dezember 2026




Barrierefreiheit 77
Reisen fir Alle

Datum Thema

23.10.2025: Netzwerktreffen ,Reisen fir Alle”
Zum zweiten Mal im Jahr 2025 veranstaltete die TCF ein Netzwerkireffen fir
zertifizierte Betriebe des Netzwerks ,Reisen fur Alle”. Ziel der Veranstaltung

war es, die barrierefreien Angebote Frankfurts sichtbarer zu machen, den
Austausch zwischen den zertifizierten Partnern zu férdern und konkrete Best
Practices vor Ort zu erleben.

Den Auftakt bildete eine Fihrung im Museum TOWER MMK, bei der insbe-
sondere MafBnahmen zur Barrierefreiheit und zur Nutzung Leichter Sprache
vorgestellt wurden. AnschlieBend besuchten die Teilnehmenden das Struwwel-
peter Museum in der neuen Altstadt, wo Museumsleiterin Beate Zekorn-von-
Bebenburg die dort umgesetzten barrierefreien Angebote erlduterte. Den Ab-
schluss bildete ein gemeinsamer Ausklang im Wirtshaus am Hihnermarkt mit
& "~ Zeit fir Austausch, Vernetzung und
die Besprechung zukinftiger Themen.
Die Veranstaltung starkte die Zusam-

menarbeit der zertifizierten Betriebe
und unterstrich Frankfurts Anspruch,
sich als inklusives und barrierefreies
Reiseziel zu positionieren. Besonders
der praxisnahe Einblick in die betei-
ligten Hauser trug dazu bei, konkrete
Impulse fir die Weiterentwicklung der
Angebote zu setzen.

Neve Zertifizierungen
Das von der TCF initiierte Netzwerk ,Reisen fir Alle” wdchst kontinuierlich
weiter und starkt damit das barrierefreie touristische Angebot in Frankfurt. Finf

neue Kulturinstitutionen konnten erfolgreich in das Netzwerk aufgenommen
werden: das Kinstlerhaus Mousonturm, das Museum Judengasse, das Zollamt
MMK, der Tower MMK sowie die SCHIRN Kunsthalle am neuen Standort.

Die konsequente Erweiterung des Netzwerks bleibt ein zentrales Ziel, um
Frankfurt langfristig als inklusives und attraktives Reiseziel fir alle Gaste zu
positionieren.

Reiselust Bremen: Auslage der Broschiire ,Frankfurt am Main barrierefrei”
Vom 7. bis 9. November 2025 war die TCF mit der Broschiire ,Frankfurt am
Main barrierefrei” auf der Reiselust Bremen vertreten, einer der wichtigsten
Endverbrauchermessen fir Urlaubs- und Freizeitangebote in Norddeutschland.
Die Platzierung erfolgte im Rahmen einer Kooperation mit ,Barrierefrei Erle-
ben”, dem offiziellen Messepartner fir barrierefreien Tourismus. Durch die
Auslage am Partnerstand konnte Frankfurt als barrierefrei zugangliches Reise-
ziel wirkungsvoll positioniert und einem reisefreudigen, thematisch stark affine
Publikum vorgestellt werden.
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7. Digitalisierung

Im vierten Quartal 2025 lag der Schwerpunkt im Bereich Digitalisierung auf der unternehmens-
weiten Verankerung des Themas Kinstliche Intelligenz (Kl), der inhaltlichen Vorbereitung der
internen Kl-Plattform sowie auf der Weiterentwicklung zentraler Digitalprojekte. Dariber hinaus
wurden wichtige Grundlagen fir zukinftige Systemumstellungen geschaffen und ein Pilotprojekt
zur Besucher*innenstromerfassung erfolgreich umgesetzt.

Laufende Projekie / MaBnahmen (Auswahl)

Strategische Weiterentwicklung im Bereich Kiinstliche Intelligenz (KI)

Im vierten Quartal wurde das Thema Kinstliche Intelligenz gezielt in die Organisation getragen und
weiter konkretisiert. In mehreren internen Workshops wurde gemeinsam mit der GeschaftsfGhrung
und den Abteilungsleiter*innen die strategische Bedeutung von Kl fir die TCF herausgestellt und
deren Rolle als Multiplikator*innen in den jeweiligen Teams gestarkt.

Darauf aufbauend fand ein unternehmensweiter Kl-Vortrag fir alle Mitarbeitenden statt. Unter dem
Motto ,Mit Lust und Laune an die KI” wurde ein gemeinsames Grundlagenverstandnis geschaffen
und ein einheitliches Wissensniveau im Unternehmen etabliert. Der Fokus lag dabei bewusst auf
dem allgemeinen Themenfeld Kl und nicht auf der spateren internen Plattform.

Parallel dazu wurden die inhaltlichen Arbeiten an der internen KI-Plattform weiter vorangetrieben.
Es wurden erste Assistenten und Templates fir eine Version 1 definiert, ausgearbeitet und mittels
Prompting konkretisiert. Begleitend dazu wurden Mitarbeitende aus unterschiedlichen Abteilungen
als Key-User in den laufenden Aufbau- und Testprozess eingebunden. Sie sollen die ersten Assistenten
und Templates qualitativ prifen und fungierten bis zum offiziellen Launch der Plattform als tempordre
Ansprechpartner*innen fir Digitalisierungsthemen in ihren Abteilungen.

Parallel zum technischen und inhaltlichen Aufbau wurde die interne Kl-Richtlinie fortlaufend weiter-
entwickelt und im Prozess finalisiert. Sie liegt nun als offizielles Dokument vor und hélt unter anderem
rechtliche Rahmenbedingungen sowie den verantwortungsvollen Umgang mit Kl innerhalb der TCF
verbindlich fest. Die Weiterentwicklung der Kl-Plattform sowie deren Rollout werden iber das vierte
Quartal hinaus fortgefihrt.

Systementwicklung und Vernetzung

Im vierten Quartal fand ein erster Workshop zum Thema Dokumentenmanagementsystem statt.
Dabei wurden grundlegende Anforderungen und mégliche erste Einsatzszenarien fir die TCF
diskutiert. Das Thema wurde als potenziell umsetzbares Projekt bewertet und auf die Agenda fur
das Jahr 2026 aufgenommen.

Dariber hinaus konnte das zuvor als Pilotprojekt geplante Vorhaben zur Besucher*innenstrom-
erfassung erfolgreich umgesetzt werden. In Zusammenarbeit mit dem Smart City Team der Stabsstelle
Digitalisierung der Stadt Frankfurt wurde zum Frankfurter Weihnachtsmarkt 2025 erstmals das
Besucheraufkommen im Bereich des Rdmers in Echtzeit erfasst und Uber die Urbane Datenplattform
der Stadt Frankfurt sowie die Webseite der TCF fir Besuchende bereitgestellt und somit eine bessere
Planung ihres Weihnachtsmarktbesuchs erméglicht.

Microsites und Webseiten-Relaunch

Im Bereich Microsites lag der Fokus im vierten Quartal auf den Vorbereitungen fir den Umzug und
Relaunch der Webseite www.frankfurt-rhein-main.de.

Der Go Live der iberarbeiteten Webseite ist fir das erste Quartal 2026 vorgesehen. Geplant sind
ein neues Design, eine neue touristische Datenbank im Hintergrund sowie die Integration zusatzlicher
Funktionen, von denen die bereits migrierten Webseiten bereits profitieren.

Dariber hinaus wurde der diesjdhrige Kinder-Weihnachtsmarkt auf dem Frankfurter Weihnachtsmarkt
erstmals strukturiert auf der Webseite www.visitfrankfurt.travel integriert. Der Markt wurde von der
Abteilung Volksfeste erarbeitet und umgesetzt. Der Bereich Digitalisierung begleitete das Projekt
durch die digitale Aufbereitung und Einbindung der Inhalte, um Besuchenden der Webseite eine
Ubersichtliche und inspirierende Darstellung des Angebots zu erméglichen.
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