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Dippemess im Herbst

Auch im dritten Quartal 2025 blieben die Tourismuszahlen 
in Frankfurt stabil. Besonders im Juli und August wurden die 
höchsten Gäste- und Übernachtungszahlen des Jahres 2025 
verzeichnet. Dabei war der August 2025 der stärkste August 
aller Zeiten.

Traditionell sorgen die zahlreichen Stadtfeste in Frankfurt in 
den Sommermonaten Juli, August und September für ein leben-
diges Stadtbild und bieten attraktives Programm für Besucherin-
nen und Besucher aller Altersgruppen. Veranstaltungen wie das 
Mainfest, das Frankfurter Apfelweinfest, das Museumsuferfest, 
der Rheingauer Weinmarkt und die Herbst-Dippemess konnten 
wieder zahlreiche Gäste aus Nah und Fern anziehen.

Als neues Veranstaltungsformat feierte der „Rooftop Day“, der 
mit Spannung erwartet wurde, am 23. August 2025 in Frankfurt 
Premiere. Zahlreiche Rooftops, Terrassen und Balkone öffneten 
an diesem Tag ihre Türen für ein breites Publikum. Der Rooftop 
Day wurde von Gastgeber*innen und Besuchenden positiv auf-
genommen und präsentiert Frankfurt als pulsierende Großstadt 
von oben. Ebenfalls neu war die Krönung der neuen Frankfurter 
Weinkönigin während der Eröffnung des Rheingauer Wein-
marktes, wie auch die Einführung der „Knirpse-Kirmes“ auf der 
Herbst-Dippemess - ein speziell auf Familien zugeschnittenes 
Angebot mit Vergünstigungen an zahlreichen Essständen und 
Fahrgeschäften.

Die Tourismus+Congress GmbH Frankfurt am Main (TCF) 
richtete ihren Fokus im dritten Quartal erneut auf die gezielte 
Ansprache nationaler und internationaler Tourist*innen sowie 
auf die umfassende Vorbereitung der Frankfurter Volksfeste, die 
wesentlich zur Attraktivität der Stadt Frankfurt beitragen.
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Tourist - Telegramm 2025
Ausgabe August
Fremdenverkehrsentwicklung Frankfurt am Main
Januar 2024 - August 2025 im Vorjahresvergleich   (Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt); vorläufige Werte

Gäste und Übernachtungen G E S A M T
2024 2025

Gäste Gäste a.d. % Nächte Nächte % Gäste Gäste a.d. % Nächte Nächte %
gesamt Ausland gesamt Ausland gesamt Ausland gesamt Ausland

J 460.979 175.215 38,01 894.858 392.184 43,83 434.431 149.009 34,30 781.933 316.545 40,48
F 440.994 144.710 32,81 741.052 264.386 35,68 438.154 156.671 35,76 806.763 335.854 41,63
M 496.421 165.183 33,27 887.193 329.975 37,19 509.271 166.203 32,64 899.196 332.657 36,99
A 506.726 169.532 33,46 861.630 322.596 37,44 477.872 157.373 32,93 826.020 301.623 36,52
M 512.688 180.511 35,21 872.906 336.245 38,52 556.043 181.905 32,71 982.999 367.684 37,40
J 611.027 254.646 41,68 1.075.927 490.590 45,60 571.850 191.059 33,41 977.145 365.533 37,41
J 618.490 229.490 37,10 1.031.254 423.522 41,07 604.596 211.643 35,01 1.001.366 388.882 38,84
A 502.528 187.767 37,36 881.289 356.062 40,40 539.158 180.549 33,49 926.159 345.304 37,28
S
O
N
D
T. 4.149.853 1.507.054 36,32 7.246.109 2.915.560 40,24 4.131.375 1.394.412 33,75 7.201.581 2.754.082 38,24

2024 Verweildauer Total 1,75 Tage Änderung total -18.478 -112.642 -2,56 -44.528 -161.478 -1,99
2025 1,74 Tage
2024 Verweildauer Ausland 1,93 Tage Änderung % -0,45 -7,47 -0,61 -5,54
2025 1,98 Tage

2024 2025 Land Gäste 2024 Gäste 2025 Nächte 2024 Nächte 2025 Nächte + ./. Nächte %
Gäste Nächte Gäste Nächte Belgien 33.790 30.551 56.104 50.907 -5.197 -9,26

J 285.764 502.674 285.422 465.388 Bulgarien 6.902 11.200 34.649 53.742 19.093 55,10
F 296.284 476.666 281.483 470.908 Dänemark 21.039 14.466 37.300 24.392 -12.908 -34,61
M 331.238 557.218 343.068 566.540 Estland 2.472 2.567 4.462 5.325 863 19,34
A 337.194 539.034 320.499 524.397 Finnland 8.162 8.142 16.305 16.923 618 3,79
M 327.707 529.196 374.138 615.315 Frankreich 61.069 58.921 109.562 105.559 -4.003 -3,65
J 356.228 585.337 380.791 611.612 Griechenland 8.281 8.490 21.065 21.261 196 0,93
J 393.623 615.197 392.953 612.484 Irland 12.671 12.950 33.799 36.524 2.725 8,06
A 314.761 525.227 358.609 580.855 Island 2.724 2.210 5.686 4.805 -881 -15,49
S Italien 54.470 51.169 123.457 118.069 -5.388 -4,36
O Kroatien 4.283 4.904 11.006 13.779 2.773 25,20
N Lettland 2.488 2.744 5.467 6.006 539 9,86
D Litauen 5.651 3.657 10.769 8.628 -2.141 -19,88
T. 2.642.799 4.330.549 2.736.963 4.447.499 Luxemburg 9.042 9.598 13.904 15.777 1.873 13,47

Veränderung Gäste 94.164 Malta 1.698 1.672 3.179 3.166 -13 -0,41
in % 3,56 Niederlande 85.389 77.240 133.105 123.552 -9.553 -7,18

 Norwegen 7.789 7.021 14.152 13.418 -734 -5,19
Veränderung Nächte 116.950 Österreich 34.761 37.280 60.671 64.832 4.161 6,86
in % 2,70 Polen 28.221 28.284 70.417 68.915 -1.502 -2,13

Portugal 12.698 11.508 28.766 27.573 -1.193 -4,15
Verweildauer Tage Rumänien 18.236 15.160 61.100 59.213 -1.887 -3,09
2024 1,64 Russische Förderation 4.160 3.582 8.832 8.474 -358 -4,05
2025 1,62 Schweden 13.373 14.636 23.355 26.411 3.056 13,08

Schweiz 64.493 55.518 111.050 96.019 -15.031 -13,54
Slowakei 8.733 3.757 18.152 8.914 -9.238 -50,89
Slowenien 5.065 3.110 10.347 7.760 -2.587 -25,00
Spanien 52.922 48.949 108.130 105.698 -2.432 -2,25
Tschechien 10.311 10.370 23.320 24.072 752 3,22
Türkei 22.698 23.814 59.542 60.828 1.286 2,16
Ukraine 10.419 10.123 23.360 20.881 -2.479 -10,61
Ungarn 5.817 6.370 13.255 16.100 2.845 21,46
Vereinigtes Königreich 106.864 86.135 219.846 172.497 -47.349 -21,54
Zypern 1.734 1.965 3.902 4.761 859 22,01
Übrige europ. Länder 17.558 19.202 38.770 44.155 5.385 13,89
Südafrika 2.919 2.708 6.393 6.236 -157 -2,46
Übrige afrik. Länder 16.586 18.711 38.435 45.718 7.283 18,95
Brasilien 18.800 16.888 38.388 35.329 -3.059 -7,97
Kanada 25.811 24.268 43.684 41.276 -2.408 -5,51
Mittelamerika u. Karibik 12.940 12.643 25.014 23.295 -1.719 -6,87
Vereinigte Staaten 295.465 266.377 486.157 447.370 -38.787 -7,98
Übrige amerik. Länder 18.793 17.580 39.764 38.703 -1.061 -2,67
Arabische Golfstaaten 47.298 38.673 86.958 73.995 -12.963 -14,91
China und Hongkong 84.332 80.535 164.857 152.433 -12.424 -7,54
Indien 31.161 28.342 76.089 71.353 -4.736 -6,22
Israel 12.971 13.276 25.660 26.278 618 2,41
Japan 39.336 35.861 68.469 62.154 -6.315 -9,22
Korea, Republik 30.127 30.322 60.152 61.627 1.475 2,45
Taiwan 13.252 15.076 27.233 29.197 1.964 7,21
Übrige asiat. Länder 78.881 75.079 152.858 144.487 -8.371 -5,48
Australien 19.932 18.142 36.766 34.468 -2.298 -6,25
Neuseeland u. Ozean. 3.726 3.524 7.045 6.821 -224 -3,18
Ohne Angaben 8.741 9.142 14.852 14.406 -446 -3,00
Weltweit 1.507.054 1.394.412 2.915.560 2.754.082 -161.478 -5,54

Gäste/Übernachtungen  INLAND Summe Auslandsgäste/-Übernachtungen jeweils: Januar -August 2024 + 2025
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1. Situationsanalyse

1.1 Entwicklung der Gäste- und Übernachtungszahlen



51.2 Frankfurt am Main im Wettbewerb

Grundlage für den nationalen Städtevergleich sind die Übernachtungszahlen der Statistischen 
Landesämter (ab 01.01.2012 Erfassung von Beherbergungsbetrieben mit mindestens zehn Betten 
bzw. zehn Stellplätzen). Es werden im Folgenden die größten Städte Deutschlands miteinander 
verglichen.

I) Gesamtübernachtungszahlen
                                                         Differenz                                                              Differenz 
 Januar – August 2024            	     zum Vorjahr        Januar – Mai 2025                     zum Vorjahr
	 1.	 Berlin	 20.225.322	 3,4 %	 1.	 Berlin	 19.491.122	 -3,7 %
	 2.	 München	 12.757.272	 5,2 %	 2.	 München	 12.629.203	 -1,2 %
	 3.	 Hamburg	 10.714.066	 0,5 %	 3.	 Hamburg	 10.935.114	 1,7 %
	 4.	 Frankfurt	 7.246.109	 9,2 %	 4.	 Frankfurt	 7.201.581	 -0,6 %
	 5.	 Köln	 4.608.167	 7,7 %	 5.	 Köln	 4.586.567	 -0,5 %
	 6.	 Düsseldorf	 3.594.665	 4,0 %	 6.	 Düsseldorf	 3.582.420	 -0,3 %
	 7.	 Stuttgart	 3.041.130	 17,1 %	 7.	 Stuttgart	 2.956.718	 -2,8 %
	 8.	 Dresden	 2.930.616	 4,4 %	 8.	 Dresden	 2.880.130	 -1,9 %
	 9.	 Leipzig	 2.536.495	 1,1 %	 9.	 Nürnberg	 2.462.682	 -1,4 %
	10.	 Nürnberg	 2.499.326	 9,4 %	 10.	 Leipzig	 2.408.461	  -5,0 % 
	11.	 Bremen	 1.613,334	 4,7 %	 11.	 Bremen	 1.660.950	 3,0 %

II) Übernachtungen aus Deutschland
                                                         Differenz                                                              Differenz 
 Januar – August 2024                  zum Vorjahr       Januar – August 2025                 zum Vorjahr
	 1.	 Berlin 	 11.681.513	 10,6 %	 1.	 Berlin 	 11.400.438	 -2,4 %
	 2.	 Hamburg 	 8.212.591	 -1,0 %	 2.	 Hamburg 	 8.428.700	 2,4 %
	 3.	 München 	 7.068.073	 1,1 %	 3.	 München 	 7.120.953	 0,8 %
	 4.	 Frankfurt 	 4.330.549	 7,2 %	 4.	 Frankfurt 	 4.447.499	 2,7 %
	 5.	 Köln 	 2.988.356	 2,3 %	 5.	 Köln 	 2.960.924	 -0,9 %
	 6.	 Dresden 	 2.362.294	 4,9 %	 6.	 Düsseldorf 	 2.351.358	 5,4 %
	 7.	 Düsseldorf	 2.230.203	 0,1 %	 7.	 Stuttgart	 2.090.528	 -1,3 % 
	 8.	 Stuttgart	 2.117.801	 16,8 %	 8.	 Dresden	 2.304.648	 -2,6 %
	 9.	 Leipzig	 2.105.347	 -1,5 %	 9.	 Leipzig	 2.062.120	 -2,1 %
	10.	 Nürnberg 	 1.620.355	 6,4 %	 10.	 Nürnberg 	 1.622.233	 0,1 %
	11.	 Bremen 	 1.285,535	 4,2 %	 11.	 Bremen 	 1.324.955	 3,1 %

III) Übernachtungszahlen Ausland
                                                         Differenz                                                              Differenz 
 Januar – August 2024                  zum Vorjahr       Januar – August 2025                 zum Vorjahr
	 1.	 Berlin 	 8.543.809	 7,5 %	 1.	 Berlin 	 8.090.684	 -5,4 %
	 2.	 München 	 5.689.199	 10,7 %	 2.	 München 	 5.508.250	 -3,2 %
	 3.	 Frankfurt 	 2.915.560	 12,2 %	 3.	 Frankfurt 	 2.754.082	 -5,5 %
	 4.	 Hamburg 	 2.501.475	 5,5 %	 4.	 Hamburg 	 2.506.414	 -0,5 %
	 5.	 Köln 	 1.619.811	 19,4 %	 5.	 Köln	 1.625.643	 0,2 %
	 6.	 Düsseldorf 	 1.364.462	 11,0 %	 6.	 Düsseldorf	 1.231.062	 -9,8 %
	 7.	 Stuttgart 	 923.329	 17,7 %	 7.	 Stuttgart 	 866.190	 -6,2 %
	 8.	 Nürnberg 	 878.971	 15,5 %	 8.	 Nürnberg	 840.449	 -4,4 %
	 9.	 Dresden 	 568.322	 2,7 %	 9.	 Dresden 	 575.482	 1,2 %
	10.	 Leipzig 	 431.148	 15,7 %	 10.	 Leipzig 	 346.341	 -19,3 %
	11.	 Bremen	 327,799	 6,8 %	 11.	 Bremen	 335.995	 2,5 %



m&h Healthcare Forum 2025

© #visitfrankfurt
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2. Marketingaktionen

2.1 Messen, Workshops und Sales

m&i Healthcare Forum
30.06. – 02.07.2025, Göteborg

–	� Veranstaltung: Fachbesucherworkshop
–	� Reichweite: Europa
–	 �Zielgruppe: Professionelle Kongressver- 

anstalter (PCOs), Incentive- und Event- 
veranstalter, Firmen, Verbände 

–	� Kontakt: Kirsten Bialonski 
& 069/24 75 55 506 
bialonski@infofrankfurt.de

Das m&i Healthcare Forum findet einmal im 
Jahr statt und richtet sich speziell an Veran- 
staltungsplanende im Gesundheitswesen.  
 
Während dieser 3,5-tägigen Veranstaltung  
finden neben edukativen Sessions vor allem 
One-to-One-Gespräche statt. Abgerundet  
werden diese Programmpunkte durch Abend-
veranstaltungen und gemeinsame Social  
Activities. In diesem Jahr nahmen 138 Anbieter 
und 107 Kunden an dieser Veranstaltung teil.  
Im Rahmen der One-to-One-Meetings konnte 
das Frankfurt Convention Bureau (FCB) 34 Ge-
spräche führen. Insbesondere die vorherige 
gegenseitige Auswahl der Kunden und Anbieter 
über ein Online-System ist positiv anzumerken. 

Auf diese Weise finden sich die Kunden und 
Anbieter gezielt zu Gesprächen zusammen. 
Gerade im Hinblick auf Frankfurt am Main 
als Standort für medizinische Tagungen und 
Kongresse sowie als Standort von Chemie/
Pharma/Life Sciences ist diese fokussierte  
Kundenveranstaltung positiv hervorzuheben. 

Das FCB nahm zum zweiten Mal mit einer  
Kollegin an diesem Kunden-Workshop teil. 
Eine erneute Teilnahme in 2026 ist noch nicht 
entschieden, da auch andere Formate im  
Bereich Healthcare bzw. Life Sciences von  
großem Interesse für das FCB sind.

© #visitfrankfurt
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MEET GERMANY SUMMIT Rhein-Main 
20.08.2025, Frankfurt am Main

–	� Veranstaltung: interaktive Networking- und 
Informationsveranstaltung 

–	� Reichweite: Deutschland (Region Frankfurt 
Rhein-Main)

–	� Zielgruppe: Fach- und Führungskräfte aus 
Event, Live-Kommunikation, HR

–	� Kontakt: Jasmin Seibel, Ramona Rutert
	 & 069/24 74 55 -500 
	 congress@infofrankfurt.de

Im Rahmen der Veranstaltung MEET GERMANY 
SUMMIT Rhein-Main nahm das FCB gemeinsam 
mit den Partnern des HESSEN MICE.Net (HA 
Hessen Agentur) am Programmteil „Forum“ teil. 

Zum Forum im Hilton Frankfurt Airport begrüßte 
das FCB zusammen mit dem Veranstalter die 
Teilnehmenden in Frankfurt und präsentierte 
sich als Aussteller. 

Die insgesamt 75 Aussteller sowie die 116  
Fachbesuchenden wurden durch Speed-Pitchings, 
Keynotes, Deep Dives & Mini-Workshops rund 
um Themen KI, Nachhaltigkeit, Event Canvas & 
mehr zum Mitmachen und Netzwerken animiert. 
Neben Convention Bureaus präsentierten sich 
auch Hotels und Eventdienstleister. Das FCB 
konnte sehr gute Gespräche mit potenziellen 
Kunden führen, neue Kontakte knüpfen und  
bereits bestehende Kontakte vertiefen.
Die Teilnahme war erfolgreich. Das FCB plant, 
auch im Jahr 2026 wieder an der Veranstaltung 
teilzunehmen.

© #visitfrankfurt

GCB Nordamerika Sales Call
18. – 22.08.2025, virtuell

–	� Veranstaltung: virtuelle Sales Calls
–	� Reichweite: Kanada und USA
–	� Zielgruppe: international agierende  

Agenturen, Firmen und Verbände
–	� Kontakt: Sarah Gentzel 
& 069/24 74 55-502 
gentzel@infofrankfurt.de

Das FCB präsentierte in Kooperation mit dem 
German Convention Bureau (GCB) 17 amerika-
nischen Veranstaltungsplanenden die Kongress- 
und Incentive-Destination Frankfurt am Main. 
Neben dem FCB beteiligten sich an den virtuellen 
Sales Calls auch das Hamburg Convention  
Bureau, VisitBerlin und H World International 
(ehemals Deutsche Hospitality), sodass Kundinnen 
und Kunden vielfältig über den deutschen MICE-
Markt informiert wurden. 

Das FCB berichtete in den Einzelterminen primär 
über neue Hotels und Veranstaltungslocations, 
die Fokusbranchen sowie über die destinations-
spezifischen USPs der Kongress-Destination 
Frankfurt Rhein-Main. Es konnten viele neue 
Verbindungen zu Firmen und Agenturen ge-
knüpft werden, mit denen das FCB zuvor noch 
nicht in Kontakt stand. Darüber hinaus konnten 
bestehende Kontakte gestärkt werden. Planende 
berichteten über aktuelle Projekte sowie Heraus-
forderungen im Markt. Die Teilnahme an den 
virtuellen Sales Calls war für das FCB erfolg-
reich, um auch weiterhin in regem Austausch  
mit nordamerikanischen Planenden zu bleiben. 
Eine erneute Teilnahme 2026 ist eingeplant.

© #visitfrankfurt



9

© #meetfrankfurt

DZT Presse-Event
16.09.2025, Warschau

–	� Veranstaltung: Presse-Event
–	� Reichweite: Polen
–	� Zielgruppe: Fachpresse, Blogger*innen
–	� Kontakt: Jasmin Seibel 
& 069/24 74 55 -457 
ruetzel@infofrankfurt.de

Im Rahmen eines von der DZT-Auslandsvertretung 
Polen organisierten exklusiven Presse-Dinners 
präsentierte Frankfurt gemeinsam mit dem 
Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern 
erstmals seit 2019 wieder seine Highlights für 
2026. 25 Medienvertreter*innen nahmen teil. 

Während des Abends wurde anschaulich ver-
mittelt, was Frankfurt bei einem Städtetrip alles 
zu bieten hat. Im Fokus standen die einjährige 
Veranstaltungsreihe im Rahmen der World 
Design Capital sowie die Ausstellung „Monets 
Küste. Die Entdeckung von Étretat“ im Städel 
Museum. Das Interesse an Frankfurt war groß, 
erste Anfragen für Journalistenreisen für das 
kommende Jahr liegen bereits vor. Eine erneute 
Teilnahme wird als wichtig erachtet, sollte aus 
Effizienzgründen jedoch nur alle zwei Jahre 
erfolgen.

© #visitfrankfurt

DZT Presse-Workshop
09.09.2025, Amsterdam

–	� Veranstaltung: Presse-Workshop
–	� Reichweite: Niederlande
–	� Zielgruppe: Fachpresse, Blogger*innen
–	� Kontakt: Luisa Rützel 
& 069/24 74 55 -457 
ruetzel@infofrankfurt.de

Im Rahmen eines von der Auslandsvertretung 
der Deutschen Zentrale für Tourismus e.V. (DZT) 
in Amsterdam organisierten Presse-Workshops 
stellte Frankfurt insgesamt rund 40 Medienver-
treter*innen, darunter auch Blogger*innen und 
Influencer*innen die Highlights für 2026 vor. 

Dabei lag der Fokus auf der einjährigen Ver-
anstaltungsreihe im Rahmen der World Design 
Capital und auf der Ausstellung “Monets Küste. 
Die Entdeckung von Étretat” im Städel Museum. 
Zusätzlich wurden explizite Programmvorschläge 
je nach Medienprofil vorgestellt, sodass man 
bereits konkreter wurde und erste Termine für 
mögliche Pressereisen diskutieren konnte. Eine 
erneute Teilnahme wird als wichtig erachtet, 
sollte aus Effizienzgründen jedoch nur alle zwei 
Jahre erfolgen.
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DZT Presse-Event
25.09.2025, Zürich

–	� Veranstaltung: Presse-Event
–	� Reichweite: Schweiz
–	� Zielgruppe: Presse, Fachpresse,  

Blogger*innen
–	� Kontakt: Henrike Teßmer 
& 069/24 74 55 -451 
tessmer@infofrankfurt.de

Das Interesse deutscher Tourismus-Player am 
Schweizer Markt ist groß, aber auch umgekehrt 
suchen die Schweizer*innen stets neue Reise- 
anlässe und -themen in Deutschland, dem für 
die Schweiz wichtigsten Auslandsreisemarkt.

Die Tourismus+Congress GmbH Frankfurt am 
Main (TCF) konnte Frankfurt erstmals auf dem 
Presse-Event der DZT in der Schweiz präsetieren, 
das passend zur globalen Themenkampagne 
unter dem Titel „Cultureland Germany“ stand. 
Erstmals begrüßte die DZT bei dem Event, an 
dem nur drei deutsche Destinationen teilnahmen, 
über 20 Journalist*innen. 

Im Rahmen einer Präsentation wurden den  
Gästen einerseits das Museumsufer und die 
großen Kulturinstitutionen vorgestellt und an-
derseits die Vielfalt der Stadt Frankfurt näher-
gebracht, insbesondere die kreativen Spots der 
Stadt. Besondere Events, Konzerte und Formate, 
der temporär neue Schirn-Standort, World  

© #visitfrankfurt

Design Capital oder das Neue Frankfurt stießen 
auf ein großes Interesse und führten zu einem 
regen Austausch mit den Teilnehmenden. 

Frankfurt kann in der Schweiz immer noch über-
raschen und als teilweise unterschätztes Reiseziel 
auftrumpfen. Ein Grund mehr, um weiterhin auf 
dem Individualreisemarkt Schweiz einen Fokus 
auf Pressearbeit zu legen.



112.2 Digitale Meetings, Webinare und Site Inspections

Auch im dritten Quartal des Jahres 2025 fanden digitale Meetings und Veranstaltungen statt.  
Mitarbeitende der TCF traten sowohl als Veranstalter als auch als Teilnehmende auf.

Digitale Meetings (Durchführung TCF)

Zeitraum	 Thema/Organisation
23.09.2025 	� FRM MICE Network 2026: Das neue Partnerkonzept im Überblick 

Organisation: FCB

Webinare (Präsentation TCF/FCB)

Zeitraum	 Thema/Organisation
27.08.2025	� Frankfurt Update: New hotels and venues in Frankfurt  

Organisation: FCB

2.3 Presse- und Studienreisen, Site-Inspections

Die TCF unterstützt regelmäßig Studien- und Pressereisen sowie Site-Inspections, die von der DZT oder 
dem GCB organisiert oder auch über andere Leistungsträger angefragt werden. Hierbei organisiert 
und sponsert die TCF in der Regel folgende Programmpunkte: Übernachtungen, Stadtführungen, 
Frankfurt Cards sowie ein Essen in einem traditionellen Apfelweinrestaurant. Zudem wird umfang- 
reiches Presse- und Informationsmaterial zur Verfügung gestellt. Das FCB organisiert außerdem 
Besichtigungstouren zu Hotels und Locations für Kongress- und Tagungsveranstalter, die Frankfurt als 
Standort für die nächste Veranstaltung in Erwägung ziehen. 

Zeitraum	 Herkunftsland	 Teilnehmer/Kooperationen

30.06. – 02.07.2025	 UK	 Influencer (1 pax)

08. – 10.07.2025	 UK	 Journalistin (1 pax)

09.07.2025	 Deutschland	 Bloggerin (1 pax)

15. – 17.07.2025	 China	 Influencer (2 pax)

21. – 23.07.2025	 Balkan	 Influencer (2 pax)

06. – 08.08.2025	 Schweiz	 Journalist (1 pax)

15. – 20.08.2025	 Frankreich	 Influencer (1 pax)

18. – 22.08.2025	 UK	 Journalist (1 pax)

28. – 31.08.2025	 Frankreich/barrierefrei	 Influencer (2 pax)

29.08. – 01.09.2025	 China	 Influencer (3 pax)

09. – 13.09.2025	 UK	 Journalist (1 pax)

15. – 17.09.2025	 Tschechien	 Influencer (2 pax)

17. – 19.09.2025	 Indien	 Journalistin (2 pax)

26. – 28.09.2025	 Italien	 Influencer (2 pax)



12 Zeitraum	 Thema/Organisation
30.06. – 02.07.2025	 Influencerreise James Haskins (UK) 
	 Für die Influencerreise von James Haskins aus Großbritannien stellte 	
	 das Flemings Selection Hotel Frankfurt-City die Übernachtung bereit. 	
	 Das Programm umfasste u.a. eine Stadtführung, ein gemeinsames  
	 Mittagessen, den Besuch des EXPERIMINTA ScienceCenters, die NFT  
	 Skybar inklusive Freigetränke sowie Stadtteilspaziergänge, beispiels-	
	 weise durch Bornheim mit Bethmannpark und Chinesischem Garten. 
 	 James Haskins setzte Frankfurt in Social-Media eindrucksvoll in Szene: 	
	 Stories zum Römerberg und zur Neuen Altstadt erzielten über 7.000 	
	 Aufrufe, während ein Reel über die NFT Skybar („Germany‘s Highest 	
	 Rooftop Bar“) 201.000 Aufrufe generierte, mit mehr als 4.500 Likes 	
	 und 3.600 gespeicherten Beiträgen. Ein weiteres Reel „Save these 5 	
	 hidden places in Frankfurt“ erreichte 20.000 Aufrufe, 371 Likes und 	
	 106 gespeicherten Beiträge. 
	 Die Inhalte stießen bei der Zielgruppe in Großbritannien auf große Re-	
	 sonanz und trugen erfolgreich zur Sichtbarkeit Frankfurts als Reiseziel bei. 
	 Instagram: traveler.james, 131K Follower  
	 https://www.instagram.com/reel/DMk3gTeMD_Y/?utm_source=ig_web_	
	 copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA== 
	 https://www.instagram.com/reel/DMvH8cjMlv-/?utm_source=ig_web_	
	 copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
08. – 10.07.2025	 Pressereise Rachel Henson (UK) 
	 Im Rahmen der IMM TravMedia Workshop im Februar 2025 in London 	
	 wurde Kontakt zu Rachel Henson, einer freiberuflichen Autorin aus 	
	 Großbritannien, aufgenommen. Aus diesem Kontakt entstand eine  	
	 Pressereise nach Frankfurt, um einen Artikel über die Klassikstadt für 	
	 das britische Automagazin Wheels Alive zu erstellen. Ziel der Reise 	
	 war es, die einfache Anreise nach Frankfurt zu demonstrieren und die 	
	 Stadt als attraktives Ziel für einen City-Break zu präsentieren. Während 	
	 ihres Aufenthalts lernte Rachel Henson die Highlights der Stadt kennen  
	 und erhielt Einblicke in das vielfältige kulturelle und kulinarische An-	
	 gebot Frankfurts. Der Artikel wird die Attraktivität Frankfurts für das  
	 britische Publikum weiter steigern. 
09.07.2025	 Bloggerin Kristin Berschet  
	 Die Bloggerin Kristin Berschet vom Blog „Rheinhessenliebe“ besuchte 	
	 Frankfurt für einen eintägigen kulinarischen Streifzug. Unter dem Titel 	
	 „Vier schöne Cafés in Frankfurt – ein kulinarischer Streifzug durch die 	
	 Viertel von Mainhattan“ entstand ein Blogbeitrag mit begleitender  
	 Social-Media-Berichterstattung. 
	 Im Fokus standen die vorgestellten Cafés und die jeweiligen Stadtviertel: 	
	 Frau Grau in Höchst, Frankfurter Salon in der Innenstadt, Fräulein Fleur 	
	 im Nordend und das Café Heimling in Bockenheim. Die Anreise erfolgte 	
	 nachhaltig mit der Bahn, unterstützt durch die Frankfurt Card. Der Bei-	
	 trag ist so gestaltet, dass er insbesondere bei Online-Suchen rund um 	
	 das Thema „Cafés in Frankfurt“ sichtbar wird und somit eine zusätzliche 	
	 Reichweite für das Reiseziel generiert.
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Influencer-Reise James Haskin vom 30.06. – 02.07.2025



14 Zeitraum	 Thema/Organisation
17. – 19.07.2025	 �IMEX Staff-Tour   

Alle zwei Jahre lädt das FCB Mitarbeiter*innen der renommierten inter-
nationalen MICE-Messe IMEX ein, um ihnen einen Einblick in die Main-
metropole jenseits des Messegeschehens, Flughafens und der Unterkunft 
zu geben. Zehn Teilnehmende konnten sich während des dreitägigen 
Aufenthalts vor Ort von der Attraktivität der Stadt Frankfurt überzeugen. 
Programmpunkte waren unter anderem ein Besuch im Dialogmuseum, 
eine Fahrt mit Velotaxis durch das grüne Frankfurt sowie ein gemeinsamer 
Kochkurs, bei dem traditionelle Frankfurter Küche auf dem Menü stand.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

© #visitfrankfurt© #visitfrankfurt

© #visitfrankfurt

© #visitfrankfurt© #visitfrankfurt



15Zeitraum	 Thema/Organisation
21. – 23.07.2025	 �Influencerreise Balkan mit Wertheim Village  

Der geplante Influencer-Trip von Value Retail (Wertheim Village) wurde 
vom Tourismusmarketing unterstützt. Die Übernachtung der Influencer*innen 
erfolgte im Steigenberger Frankfurter Hof. Die bekannten rumänischen 
Content-Creatorinnen Tatiana Elena Diaconescu und Luana Codreanu 
haben an der Reise teilgenommen. Das abwechslungsreiche Programm 
umfasste u.a. eine Velotaxi-Tour durch die Stadt, ein gemeinsames  
Mittagessen im Frankfurter Wirtshaus, um traditionelle Spezialitäten  
wie Schnitzel mit grüner Soße zu probieren, sowie einen Besuch im  
Wertheim Village. Die Influencerinnen teilten ihre Erlebnisse auf Instagram 
und präsentierten Frankfurt auf diese Weise eindrucksvoll. Von kulinari-
schen Highlights bis hin zu Shopping-, Kultur- und Lifestyle-Erlebnissen. 
Ihre Beiträge erzeugten reichweitenstarke Eindrücke und weckten das 
Interesse rumänischer Follower an der Stadt. 
Instagram: tatianadiaconescu, 58,7K Follower, 1,2K auf Facebook 
Instagram: luannacodreanu, 50,2K Follower  
https://www.instagram.com/reel/DMroxR8oWGU/?utm_source=ig_
web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA== 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



16 Zeitraum	 Thema/Organisation
28. – 31.08.2025	 �Influencer-Kampagne DZT Frankreich zum Thema Barrierefreiheit  

Gemeinsam mit der DZT Frankreich wurde eine Influencer-Kampagne 
zum Thema Barrierefreiheit umgesetzt. Die französischen Influencer My-
riam und Pierre Cabon nahmen teil. Ziel der Kampagne war es, Frankfurt 
als barrierefreies Reiseziel für einen City-Break zu präsentieren und die 
einfache Erreichbarkeit von Paris in nur vier Stunden mit dem TGV zu 
veranschaulichen. Besondere Aufmerksamkeit galt den „Reisen für Alle“-
Partnerbetrieben. Somit erfolgte die Übernachtung im Scandic Frankfurt 
Hafenpark. Das Programm umfasste u.a. eine Stadtführung, ein Mittag-
essen im Wirtshaus am Hühnermarkt mit traditionellem Frankfurter 
Schnitzel und Apfelwein sowie einen Besuch des Museumsuferfests. Die 
Influencer teilten ihre Erlebnisse auf Social Media und  
präsentierten Frankfurt als vielseitiges, barrierefreies Reiseziel, das  
sowohl kulturelle Highlights als auch kulinarische Erlebnisse bietet. 
Instagram: wheeled_world, 28K Follower 
https://www.instagram.com/reel/DOL6fB7jJkL/?utm_source=ig_web-
copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA== 

https://www.instagram.com/p/DOT91QxDba0/?utm_source=ig_web-
copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA== 

https://www.instagram.com/p/DOlj9nWjJAO/?utm_source=ig_web-
copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

29.08. - 01.09.2025	 RedNote Influencer-Trip  
	 Im Rahmen unserer Aktivitäten auf der chinesischen Social-Media-Platt-	
	 form Xiahongshu (RedNote) wurden drei Key-Opinion-Leader (KOL) nach 	
	 Frankfurt eingeladen. Ziel hierbei war es, die internationale Sichtbarkeit 	
	 der Destination Frankfurt und der Rhein-Main-Region zu stärken und die 	
	 Attraktivität für chinesische Reisende herauszustellen. Durch die enge 	
	 Zusammenarbeit mit den Influencern und unseren Partner*innen konnten 	
	 authentische Inhalte geschaffen und an reisefreudige Chinesinnen und 	
	 Chinesen kommuniziert werden. Der Fokus der Inhalte lag auf den  
	 Themen Kultur, Kulinarik, Shopping und Region. Der Trip hat ebenfalls 	
	 dazu beigetragen, die Reichweite und Relevanz unseres offiziellen  
	 Accounts auf Xiahongshu (RedNote) zu steigern. 
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Influencer-Kampagne DZT Frankreich zum Thema Barrierefreiheit vom 28. – 31.08.2025

© Weeled World © Weeled World
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Pressereise James March (UK) vom 09. – 13.09.2025
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09. – 13.09.2025	 Pressereise James March (UK) 
	 Im Rahmen der Teilnahme am IMM TravMedia Workshop in London ent- 	
	 stand der Kontakt zu James March, einem preisgekrönten Reisejournalisten 	
	 aus Birmingham, der regelmäßig für die Daily Mail schreibt. Daraus wurde 	
	 eine Pressereise nach Frankfurt organisiert, um die Stadt als attraktives  
	 Reiseziel für ein britisches Publikum zu präsentieren. Die Übernachtung 	
	 erfolgte durch das Best Western Welcome Hotel. Das Programm umfasste 	
	 u.a. eine Stadtführung, ein Mittagessen in der Kleinmarkthalle, Besuche 	
	 im Dialogmuseum, im Romantik-Museum sowie im Goethe-Haus, ergänzt 	
	 durch weitere kulturelle und kulinarische Highlights der Stadt. Die Presse-	
	 reise trägt dazu bei, die Sichtbarkeit Frankfurts in Großbritannien zu  
	 erhöhen. Weitere Publikationen im Conde Nast Traveller und bei Lonely 	
	 Planet sind bereits geplant.
15. – 17.09.2025	 �Influencerreise DZT Tschechien mit Wertheim Village  

Der geplante Influencer-Trip von Value Retail (Wertheim Village) wurde 
vom Tourismusmarketing unterstützt. Die tschechische Influencerin Adriana 
Brabencová, die während der Reise im Le Meridien übernachtete, nahm 
an der Reise teil. Das abwechslungsreiche Programm umfasste eine 
Stadtführung, ein gemeinsames Mittagessen in der Kleinmarkthalle, um 
traditionelle Frankfurter Spezialitäten wie Schnitzel mit grüner Soße zu 
probieren, sowie einen Besuch im Wertheim Village. 
Die Influencerin teilte ihre Erlebnisse auf Instagram und präsentierte 
Frankfurt dabei als vielseitiges Reiseziel für Kultur, Kulinarik und Shopping. 
Instagram: adriana_ejdrien, 134K Follower 
https://www.instagram.com/p/DO0vAIsjKKX/?utm_source=ig_web_
copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA== 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



20 Zeitraum	 Thema/Organisation
26. – 28.09.2025	 Influencerreise in Kooperation mit Condor Italien 
	 Im Rahmen einer Kooperation mit Condor Italien fand eine Influencerreise 
 	 statt, um die Flugroute Mailand–Frankfurt zu bewerben und das Reiseziel 
 	 Frankfurt für italienische Gäste attraktiv zu präsentieren. Die Influencer 	
	 Cristina Puleo und Andrea Razeto nahmen an der Reise teil. Die Über-	
	 nachtung erfolgte im Hilton Frankfurt City Centre. Das abwechslungsreiche 	
	 Programm umfasste u.a. eine Stadtführung, ein gemeinsames Mittagessen 	
	 in der Kleinmarkthalle sowie Besuche im Romantik-Museum, Goethe-Haus, 	
	 Palmengarten und weiteren kulturellen Highlights der Stadt. 
	 Die Influencer teilten ihre Eindrücke auf Instagram und präsentierten 	
	 Frankfurt als vielseitiges Ziel für Kultur, Kulinarik und City-Erlebnisse für 	
	 das italienische Publikum. 
	 Instagram: borghingordi, 440K Follower 
	 https://www.instagram.com/p/DPJw4IxjFSD/?utm_source=ig_web_ 
	 copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA== 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



212.4 Mailingaktionen

Zeitraum	 Anlass
24.07.2025	 �Tourist.News – Feiern am Main 

Kundenversand in deutscher und englischer Sprache 
13.08.2025	 �FCB-Partner-Mailing 

Einladung zum digitalen Partner-Meeting am 23.09.2025 zur Präsentation 
des neuen FRM MICE Network Konzepts ab 2026

01.09.2025	� Frankfurt Convention.News – Angebote für Weihnachtsfeiern 
Kundennewsletter des FCB in deutscher und englischer Sprache

09.09.2025	� FCB-Kunden-Mailing  
Follow-Up an teilnehmende Kund*innen (Eventplanerinnen und Event- 
planer) zum Frankfurt MICE DAY 2025 am 04.09.2025 

16.09.2025	� Monatsmailing an italienische Reiseveranstalter und Fachpresse durch 
R.C. Marketing & Communication 
Thema „L’AUTUNNO DORATO A FRANCOFORTE” – Der goldene 
Herbst in Frankfurt 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

24.09.2025	� FCB-Partner-Mailing 
Information über das neue FRM MICE Network Konzepts ab 2026

30.09.2025	 �Tourist.News – Jazz zum Dritten  
Kundenversand in deutscher und englischer  
Sprache 
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Stand-In-Aufsteller zur Findung der 
Frankfurter Weinkönigin

Frankfurt Card Flyer, DIN lang

FRANKFURTER
WEINKÖNIG*IN?

KANN ICH!

BEWIRB DICH JETZT!

© #visitfrankfurt, Eugen Gross

www.visitfrankfurt.travel

Autogrammkarte für die neue Weinkönigin

Card

Frankfurt

Use ball-point pen only.
 Day

 Month
 Year2 Days

Frankfurt Card

Only valid with the date and name inscribed and inconnection with official photo ID.

Discounts of up to 50 % on tours, museum admissionsand at selected restaurants in Frankfurt.

Full name in block letters, use ball-point pen only.

.................................................................................

BASIC

Frankfurter Weinkönigin 2025/26

Kay Antje Lorenz



232.5 Publikationen und Produkte

Interne Publikationen

Meeting- & EventBarometer Frankfurt 
2023/2024
Veröffentlichung: Sommer 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: digital
➔ Jahresergebnisse aus dem Frankfurter  
Veranstaltungsmarkt 2024 sowie Trendanalysen 
und Vergleiche zum deutschlandweiten  
Veranstaltungsmarkt

Marketing-Quartalsbericht 2/2025
Veröffentlichung: August 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: digital
➔ Bericht über die Aktivitäten der TCF im 
Quartal 2/2025

Broschüren der TCF

Frankfurt Card-Flyer DIN Lang
Veröffentlichung: Juli 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 10.000
➔ Der Flyer informiert über die Partner und 
deren gewährten Ermäßigungen in Museen, 
auf Stadtrundfahrten, Schiffsfahrten und in der 
Gastronomie

Frankfurt Card Basic (Tickets)
Veröffentlichung: September 2025
Sprache: Deutsch/Englisch
Auflage: 2.000
➔ 2-Tages-Rabattkarte für alle Teilnehmenden

Autogrammkarten für die neue Weinkönigin 
Kay Antje Lorenz
Veröffentlichung: September 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 200

Produkte der TCF 

Postkarte zur plazy-Webapp 
Veröffentlichung: Juli 2025
Sprache: Deutsch/Englisch
Auflage: 2.500/ 650
➔ Postkarte zur Bewerbung  
und Erklärung der Nutzung  
von plazy, eingesetzt in der  
Tourist Information, für Info- 
pakete und das Tourismus- 
marketing

Frankfurt MICE DAY Booklet 2025 
Veröffentlichung: September 2025
Sprache: Deutsch
➔ Kontakte der teilnehmenden Partner-Tagungs-
hotels und -Locations des Frankfurt MICE DAY 
2025. Das Booklet wurde im Nachgang des 
Frankfurt MICE DAY an die Veranstaltungs 
planenden verschickt, die teilgenommen haben. 



24

Mainfest-DIN A1-Plaktat

mainfest1. – 4. August 2025
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Traditionelles Volksfest am Mainufer
Live-Musik auf dem Römerberg
Feuerwerk: 4.8.2025, 22 Uhr

Fischerstechen: 3.8.2025, 12 Uhr

www.visitfrankfurt.travel/mainfest
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Frankfurter

Fischerstechen.

Das Duell mit Tiefgang.

03.08.2025

12 – 18 Uhr, Mainufer

ALLE INFOS

Mainfest 6/1-Plakate auf Litfaßsäule

Main

mainfest1. – 4. August 2025

Handyparadies
Ballwerfen

Sonnenbrillen

Schießen

Churros

Greifer

Gebrannte 
Nüsse

Früchte

Pommes

Schießen
Churros

Bogenschießen
Crêpes

Pfeilwerfen

Pizza

Frankfurter
Spezialitäten

Sommergarten

Sommergarten

Imbiss
Ausschank

Sommer-
Bar

EisEuro Tombola

Boote
Sommergarten

Ausschank

Flamm-
kuchen

Steaks

Lángos

Fisch-
Spezialitäten

Ausschank Ausschank

Wellenflug

Silberstutzen
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SAALGASSE
SAALGASSE

Ringwerfen

Kinder-
Sportkarussell

Dosenwerfen

Crêpes

Reibekuchen

Lángos

Champignons

Maiskolben

Schokofrüchte

Mandeln &
Süßwaren

Alte Nikolaikirche

Brezeln

Poffertjes

Schmuck

Mandeln 
& Softeis

Schmuck
Lángos

Lokma

SkooterDöner

Crêpes

Schatzinsel &
Schatzkiste

Liköre
Dosen-
werfen

Automaten
Sommergarten

Imbiss &
Ausschank

Mini-Skooter
Hip-Hop-Fly

Verkehrs-
Kindergarten

Heim & HausKorkartikel
& AirbrushFanartikel

Basketball Mandelbar

W
C

Wasser-
schießen

Eis &
Ausschank

Imbiss

Imbiss

Ausschank

Ausschank

Bühne

Imbiss

ALTE  MA INZER  GASSE

Kinderflieger

Grillhütte
Ausschank

Apfelwein-
karussell

Disco-Exress

Dufthölzer

Wahrsagen
Pommes

Mutzen 
& Eis

Dosen-
werfen

Crêpes

Airbrush
Flechten

Kartoffel-
haus

Blumenkohl

Lotto &
Kiosk

Schwenkgrill
Fun-City

Mandel-
wagen

Crêpes &
Getränke

Mandeln 
& Softeis

Sommergarten

Gin

Bembel

Snow-Kone

S
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Schokofrüchte
Slush-Eis

Schwarzwaldhaus

Tatoo

Mexanisch

Pommes

Geisterhaus

Gaudirennen

Kinderschleife

Baumstriezel

Tramolin

Trink-
brunnen

Öffnungszeiten
Freitag & Samstag
12 – 1 Uhr
Sonntag & Montag
12 – 24 Uhr

Gastronomie

Fahrgeschäfte

Verkauf

Spiel & Schießen

Ihr Standort

Flamm-
kuchen

Bühnenprogramm
Freitag, 01.08.

18.00 Uhr Offizielle Eröffnung am 
 Gerechtigkeitsbrunnen 
 auf dem Römerberg

19.30 – 23.30 Uhr Old Beer Devilz

Samstag, 02.08.

15.00 – 18.00 Uhr Trachtenkapelle Breitenbrunn

20.00 – 23.30 Uhr RISE

Sonntag, 03.08.

15.00 – 18.00 Uhr Stadtkapelle Bergen-Enkheim

20.00 – 23.30 Uhr Key To Kingdom

Montag, 04.08.

19.30 – 23.30 Uhr Astrein

Feuerwerk
4.8.2025, 22 Uhr

Fischerstechen
3.8.2025, 12 Uhr

+Erste-Hilfe-
Station

Slush-Eis

TCF

Marktbüro

www.visitfrankfurt.travel/mainfest
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Breakdancer

Mainfest-Orientierungsplan für Bauzäune



25Publikationen und Produkte zu Festen

Mainfest

Empfehlungskampagne Deutsche Bahn am 
Frankfurter Hauptbahnhof/Ströer 
Veröffentlichung: Mai 2025
Sprache: Deutsch
➔ 10-sekündiger Clip zum Fischerstechen

DIN A1-Plakate
Veröffentlichung: Juli 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 550 
350 Allgemeinstellen/  
200 Stück TCF-Verteiler 

DIN A2-Plakate 
Veröffentlichung: Juli 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 50

City-Light-Poster 
Veröffentlichung: Juli/August 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 10 Standorte in der Innenstadt

6/1-Plakate auf Litfaßsäulen 
Veröffentlichung: Juli 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 15 Standorte in der Innenstadt
➔ Gezielte Bewerbung des Fischerstechens

Orientierungsplan für Bauzäune 
Veröffentlichung: Juli 2025
Sprache: Deutsch
Auflage: 10

Mainfest-Visual

Mainfest-Icons























36 2.6 Anzeigen und Advertorials
 
National (Auswahl)

Datum/Auflage	 Medium
Juli 2025	 Verbändereport Newsletter  
k.A.	 Content-Ad 
	 Nachhaltig unterwegs in Frankfurt am Main!
August 2025	 Busblickpunkt 
k.A.	 Anzeige Gruppenangebot Weihnachtsmarkt 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

August 2025	 Omnibusrevue 
k.A.	 Anzeige Gruppenangebot Weihnachtsmarkt
September 2025	 Omnibusrevue – Sonderausgabe CityTrips 
7.000	 1/1-Seite Advertorial zu den Highlights 2026 – World Design Capital 	
	 und Monet 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

September 2025	 MEP – Fachzeitschrift fürs int. MICE Business 
k. A.	 Print- und Online-Eintrag mit Logo, Kontakt und Services des FCB 
September 2025	 verbaende.com 
	 Sponsored Post 
	 Frankfurt am Main: Perfekte Destination für Verbandsveranstaltungen
September 2025	 Dertour – Reisebüro Angebotsflyer 
500	 Kultur, Genuss und Großstadtflair erleben!

Weihnachtsfreude teilen – 
Frankfurt für Gruppen

Entdecken Sie den traditionsreichen 

Frankfurter Weihnachtsmarkt mit Ihrer 

Gruppe – bei thematischen Führungen, 

kulinarischen Zwischenstopps und 

weihnachtlichem Lichterglanz.

Gruppenerlebnisse 
entdecken

www.visitfrankfurt.travel

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann

OMNIBUSREVUE spezial 9.202516
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DESTINATION Frankfurt

Entdecken Sie die neue Altstadt von 
Frankfurt 

Alle zwei Jahre wird eine Stadt 
oder Region zur World Design 
Capital® (WDC) ernannt – 2026 

trägt Frankfurt RheinMain diesen Titel 
und damit zum ersten Mal eine deutsch-
sprachige Region! Für Besucherinnen 
und Besucher eröffnet sich im nächsten 
Jahr eine einmalige Gelegenheit, Frank-
furt aus einer ganz neuen Perspektive zu 
entdecken. WDC 2026 geht der Frage 
nach: Was kann Design leisten – für die 

Frankfurt - World Design 
Capital 2026
In Frankfurt ist große Kunst zu Hause. Nach dem 100. Jubiläum des Neuen Frankfurt zieht 
Monet ins Städel und die ganze Region wird World Design Capital 2026. 

Gesellschaft, das Miteinander und die 
Demokratie? In diesem Kontext wird ein 
vielfältiges Programm aus über 300 Pro-
jekten geboten – mit außergewöhnlichen 
Formaten.

WDC-Highlights wird es das ganze 
Jahr über in Frankfurt und der ganzen 
Region im öffentlichen Raum und an 
ausgewählten Orten geben: das experi-
mentelle World Design Streetfestival an 
drei Wochenenden im August, kreative 
Zwischennutzungen für Leerstand, zahl-
reiche Performances und Happenings 
mitten in der Stadt. Updates und Infos 
zu allen WDC-Events gibt es auf der 
Webseite wdc2026.org oder im Museum 
Angewandte Kunst in Frankfurt auf 
www.museumangewandtekunst.de 

„Monets Küste. Die Entdeckung von 
Étretat“ bringt französisches Urlaubs-
flair ins Städel Museum (19.03. bis 
05.07.2026). Vom Fischerdorf an der nor-
mannischen Küste zum mythischen 
Künstlerort – Étretat entwickelte sich im 
19. Jahrhundert für viele Maler zur Inspi-
rationsquelle und spielte eine bedeutende 
Rolle bei der Entstehung des Impressio-
nismus. Vor allem Monet war vom Meer 
und von den Kreidefelsen fasziniert. Das 
Städel präsentiert in Zusammenarbeit 
mit dem Musée des Beaux-Arts de Lyon 
eine große Sonderausstellung und schlägt 
den Bogen von der künstlerischen Entde-
ckung Étretats über den aufkommenden 
Tourismus bis hin zu den weltberühmten 
Felsformationen in Werken von Monet, 
Matisse und Man Ray. 

Erlebnisse für Gruppen
Der Besuch im Städel Museum, über 20 
exklusive Themenrundgänge, die Frank-
furt Card und viele andere Reiseangebo-
te für Gruppen können über Frankfurt 

Tourismus gebucht werden. Wir stellen 
Ihnen auch kostenfrei Informationsma-
terial für ihre Gäste zur Verfügung und 
unterstützen Sie gerne bei ihrer Pla-
nung. 

Events 2026:
Weihnachtsmarkt: 
23.11. – 22.12.2026
Museumsuferfest: 
28.08. – 30.08.2026
Apfelweinfest: 
07.08. – 16.08.2026
Rheingauer Weinmarkt:  
02.09. – 11.09.2026

KONTAKT

› Frankfurt Tourismus

Tel. +49 69/ 24 74 55 400  

E-Mail: info@infofrankfurt.de

끻붐 www.visitfrankfurt.travel

„Monets Küste“ im Städel Museum - 
Claude Monet, Étretat, die Aiguille und 
die Porte d’Aval (Detail), 1885, Sterling 
and Francine Clark Art Institute, Image 
courtesy Clark Art Institute. clarkart.edu







392.7 Kampagnen
 
National 

Zeitraum	 Anlass
Juli – August 2025	 Fortsetzung der Kooperation mit der DB   
	 Als Folge der überaus erfolgreich gelaufenen Bahnkampagne, die im 	
	 Mai bundesweit zusammen mit Wiesbaden und der Deutschen Bahn 	
	 (DB) ausgespielt wurde, ist das Frankfurter Visual mehrfach für weitere 	
	 reichweitenstarke Werbemaßnahmen und Kampagnen der DB genutzt 	
	 worden: U2 in der Brigitte, Out-of-Home in deutschen Großstädten,  
	 Reisetipp im Stern, CC Freizeit und tv Hören und Sehen  
August – September 2025	 City-Lights-Kampagne  
	 Im Anschluss an die gemeinsame Kampagne mit der Bahn wurde im 	
	 3. Quartal eine ergänzende City-Lights-Kampagne umgesetzt. Dabei 	
	 wurden erneut die Städte Berlin, Hamburg, München, Leipzig und  
	 Düsseldorf bespielt, um den Wiedererkennungswert zu erhöhen und die 	
	 Sichtbarkeit Frankfurts weiter zu stärken. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



























https://www.frankfurt-rhein-main.de/






https://www.instagram.com/visitfrankfurt/
https://www.facebook.com/infofrankfurt
























http://www.instagram.com/visitfrankfurt/?hl=de
https://www.facebook.com/infofrankfurt/
https://twitter.com/visitfrankfurt
https://de.linkedin.com/company/frankfurtconventionbureau
https://www.instagram.com/frankfurt_meetings/?hl=de














http://frankfurt-tourismus.de
https://www.reisen-fuer-alle.de

