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Brand Summit 2026 der Deutschen Zentrale fiir Tourismus (DZT)

Das zweite Quartal 2026 war gepragt von bedeutenden Marketing-
mafBnahmen und Veranstaltungen der Tourismus- und Congress GmbH
Frankfurt am Main (TCF). Ein Héhepunkt war der zweite Rooftop Day
am 6. Juni, der nach der erfolgreichen Premiere im Vorjahr erneut
auBBergewdhnliche Ausblicke auf Frankfurt erméglichte. Auch inter-
national starkte Frankfurt seine Sichtbarkeit: Mit der Ausrichtung des
Travel Destination Germany Incoming & Brand Summit der Deutschen
Zentrale fir Tourismus (DZT) in Kooperation mit der TCF présentierte
sich die Stadt rund 70 internationalen Medienvertreterinnen und
-vertretern als vielseitige und authentische Destination. Die IMEX
Frankfurt bot erneut eine wichtige Plattform, um den Standort im
internationalen Tagungs- und Kongressmarkt zu positionieren und
Netzwerke zu pflegen. Dariiber hinaus gaben etablierte Veranstal-
tungen wie die Frankfurter Dippemess, der Waldchestag und das
Opernplatzfest Anlasse fir einen Besuch Frankfurts. Gemeinsam mit
weiteren Marketingaktivitaten trugen sie dazu bei, die Sichtbarkeit
Frankfurts im In- und Ausland zu erhdhen und das Profil der
Destination zu scharfen.

Hinweis: Die aktuellen Zahlen zu Gasteankinften und Ubernachtungen
for Frankfurt am Main liegen derzeit nicht vor, daher entfallt das Kapitel
1. Situationsanalyse. Grund ist eine Umstellung der amtlichen Statistik und
daraus resultierende Anpassungen beim Hessischen Statistischen Landes-

amt. Die Ergebnisse der Statistiken ab April 2026 verzégern sich aus
diesem Grund.

© #visitfrankfurt, Luisa Ritzel



Rooftop Day Frankfurt 2026
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IMEX Frankfurt 2026
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1. Marketingaktionen
1.1 Messen, Workshops und Sales

IMEX Frankfurt
19. - 21.05.2026

....................................................................

- Veranstaltung: Messe

- Reichweite: weltweit

- Zielgruppe: Veranstaltungsplaner*innen und
Entscheider von Agenturen, Verbanden und
Unternehmen, Fachpresse

- Kontakt: Ramona Rutert
069/24 74 55-503
rutert@infofrankfurt.de

Vom 19. bis 21. Mai 2026 besuchten rund
13.500 Personen die IMEX Frankfurt, darunter
3.731 Hosted Buyer aus 85 Landern sowie
1.000 Visitor Buyer aus 67 Landern. Insgesamt
wurden 73.000 vorgebuchte Termine gezahlt.
Die Messe erzielte erneut Besucher- und Fldchen-
rekorde und unterstrich die Bedeutung persénli-
cher Kontakte und internationalen Austauschs.

Das Frankfurt Convention Bureau (FCB)
prasentierte sich gemeinsam mit der Destination
FrankfurtRheinMain und zehn weiteren Stand-
partnern auf 99 m2 unter dem Dach ,Frankfurt
RheinMain”. Das bestehende Standkonzept
wurde an die neue Wortbildmarke der Tourismus-
und Congress GmbH Frankfurt am Main an-
gepasst. Der touristische Informationscounter
wurde in den Gemeinschaftsstand integriert. Zu
den Standaktionen zdhlten ein Empfang mit dem
Berlin Convention Office sowie eine Weinverkos-
tung mit der Frankfurter Weinkénigin Kay Antje .

Auch 2026 setzte das FCB Nachhaltigkeitsmaf3-

nahmen um: Materiallieferungen per Lastenvelo,
vegetarisches Catering und der Verzicht auf
Streuartikel. Gemeinsam mit dem Standbauer
wurden die CO2-Emissionen bilanziert und iber
ein zertifiziertes Klima- und Aufforstungsprojekt
mit myclimate kompensiert.

Postkarten der Frankfurter Illustratorin Amelie
Persson konnten direkt am Stand versendet
werden. Pro Karte spendete das FCB 2,50 €
fir einen guten Zweck. Insgesamt wurden
127 Postkarten verschickt. Auch abseits des
Messestands machte das FCB Frankfurt als Host
City sichtbar: An der Shuttlebus-Haltestelle vor
Halle 8 und 9 wurde ein Selfie-Point in Form
eines FRANKFURT-Schriftzugs installiert. Zur
Starkung der Willkommenskultur wurden eine
.Bleisure-Microsite” mit Hotelangeboten sowie
Tipps fur Frankfurt und die kostenfreie Frankfurt
Congress Card erstellt.

Zusatzlich liefen an den Flughafenterminals

Videoclips mit IMEX- und #visitfrankfurt-Motiven.

Begleitend setzte das FCB auf Kommunikation
via Instagram und LinkedIn.

Im Anschluss an die IMEX fand eine drei-
tagige internationale Pressereise mit MICE-
Journalist*innen nach Frankfurt und in den
Rheingau statt. Auch 2027 wird sich das FCB
gemeinsam mit Partnern auf der IMEX Frankfurt
prdsentieren.
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DZT Balkan Jahrespressekonferenz
08.04.2026, Bukarest

....................................................................

- Veranstaltung: Pressekonferenz

— Reichweite: Rumdnien

- Zielgruppe: Redakteur*innen,
Journalist*innen, Rundfunkanstalten

— Kontakt: Luisa Ritzel

069/24 74 55-457
ruetzel@infofrankfurt.de

Frankfurt trat bei der DZT Balkan Jahrespresse-
konferenz am 08.04.2026 in Bukarest als
Premium Partner auf und nutzte die Gelegenheit,
um die Stadt im osteuropdischen Markt noch
sichtbarer zu positionieren. Ziel war es, die
Pressekonferenz wirkungsvoll zu nutzen, um
relevante Medienvertreter*innen zu informieren
und eine breite Berichterstattung in den fGhren-
den Kultur- und Reisetiteln zu erzielen.

Im Rahmen der Veranstaltung wurde eine
Prasentation gehalten, in der Frankfurt als Stadt
der Kontraste vorgestellt wurde. Bildstarke Foto-
grafien und ein ergdnzendes Imagevideo boten
den anwesenden Journalist*innen einen klaren
Einblick in die Vielfalt der Destination.

Im Anschluss an die Prasentation fanden
Interviews statt, die zusétzliche Hintergriinde
lieferten und die Positionierung Frankfurts als
attraktive Stadtedestination weiter scharften.
Die Beteiligung erwies sich als wichtiger
Baustein, um die Medienprasenz in Rumanien
nachhaltig zu starken und die Bekanntheit
Frankfurts im Balkanraum weiter auszubauen.

© #meetfrankfurt

Europe Congress MCE North & West Europe
12. - 14.04.2026, Kopenhagen

....................................................................

— Veranstaltung: Fachbesucherworkshop

— Reichweite: Europa

— Zielgruppe: Professionelle Kongress-
veranstalter (PCOs), Incentive- und
Eventveranstalter, Firmen, Verbdande

— Kontakt: Jessica Mayer
069/24 74 55-511
mayer@infofrankfurt.de

Wie bereits im Vorjahr nahm das Frankfurt
Convention Bureau (FCB) am MCE North &
West Europe von Europe Congress teil.
Wahrend des 2,5 tagigen Forums stellte das
FCB die Veranstaltungsdestination Frankfurt am
Main zundchst kurz vor. Im Anschluss fanden
28 vorab Uber ein Matchmaking-Tool vereinbarte
One-to-One-Gesprdche mit internationalen
Agenturen, Unternehmen und Verbanden, Gber-
wiegend aus Nord- und Westeuropa, statt.

Erganzt wurde das Programm durch zwei
Abendveranstaltungen, die zusatzliche Még-
lichkeiten zum informellen Austausch und
Networking boten. Neben dem FCB waren aus
Frankfurt auBBerdem das Hilton und das Le
Méridien vertreten. Die Veranstaltung Uberzeugte
erneut durch ihre professionelle Organisation
sowie ein hochwertiges Teilnehmerfeld und
z&hlt im europaischen Verbandsgeschaft zu
den wenigen spezialisierten Sales-Plattformen.
Aufgrund der positiven Erfahrungen und der
hohen Qualitat der Kontakte ist eine erneute
Teilnahme im kommenden Jahr vorgesehen.
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Germany Travel Mart (GTM)
19. — 21.04.2026, Oberhausen

....................................................................

- Veranstaltung: Workshop

- Reichweite: weltweit

- Zielgruppe: Reiseveranstalter, Reisemittler,
Agenturen, Fachpresse

— Kontakt: Luisa Ritzel, 069/24 74 55-457
ruetze@infofrankfurt.de
Larissa Degenhardt, 069/24 74 55-462
degenhardt@infofrankfurt.de

Der Germany Travel Mart (GTM) ist die
bedeutendste Incoming-Veranstaltung fir das
Reiseland Deutschland und wird jahrlich in
einer anderen deutschen Stadt oder Region
ausgerichtet. Im Jahr 2026 fand der GTM in
Oberhausen statt und bot erneut eine zentrale
Plattform fir den internationalen touristischen
Fachaustausch. An zwei Veranstaltungstagen
trafen 166 deutsche Anbieter*innen auf rund
169 internationale Einkaufer*innen aus

35 Nationen, um neue Geschéftsbeziehungen
aufzubauen und bestehende Kontakte zu
vertiefen.

Auch die TCF nahm an der Veranstaltung
teil und fihrte zahlreiche Fachgesprache.
Dabei wurde das Interesse an Deutschland
als Reiseland deutlich, ebenso wie die hohe
Aufmerksamkeit fiir Frankfurt als Destination.
Die Gesprdache spiegelten die vielfdltigen
Chancen wider, die der internationale Quell-
markt bietet. Die TCF ist seit vielen Jahren
regelmaBig vertreten und plant auch fir das
Jahr 2027 erneut eine Teilnahme.

© #meetfrankfurt

Break The Ice Forum
07. - 09.05.2026, Eisenstadt (AT)

....................................................................

— Veranstaltung: Forum

— Reichweite: DACH, EU, Grof3britannien

— Zielgruppe: MICE-Agenturen, Verbdnde,
Unternehmen

— Kontakt: Ramona Rutert
069/24 74 55-503
rutert@infofrankfurt.de

Die Veranstaltungsreihe Break The Ice Forum

ist eine B2B-Veranstaltung fir den MICE-Sektor
und findet in verschiedenen Destinationen
Europas statt. Fir zwei Tage treffen sich Anbie-
ter (Destinationen, Hotellerie) und Hosted Buyer
zum gegenseitigen Austausch. Rund

70% der Hosted Buyer sind MICE-Agenturen,
30% Verbande und Unternehmen. Zeit zum
Netzwerken bieten One-to-One Meetings sowie
gemeinsame Programmpunkte und Abend-
veranstaltungen.

In Eisenstadt trafen sich 62 Anbieter*innen

und 57 Kund*innen. Die One-to-One Meetings
fanden Uber vier Stunden mit Terminen von
jeweils zehn Minuten statt. Das FCB fihrte dabei
25 Gesprache.

Wahrend des Mittagessens, der Abendver-
anstaltungen sowie einer Stadtrallye mit iPads
konnten die Gespréache vertieft, weitere Hosted
Buyer kennengelernt und neue Kontakte geknipft
werden.

Das FCB war mit einer Kollegin vor Ort. Die Teil-
nahme war erfolgreich. Eine weitere Teilnahme
am Break The Ice Forum im Salzburger Land im
Oktober 2026 ist geplant.
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Europe Congress Life Sciences Forum
07. - 09.06.2026, Disseldorf

....................................................................

- Veranstaltung: Fachbesucherworkshop
- Reichweite: Europa, Nordamerika und Asien
- Zielgruppe: Professionelle Kongress-
veranstalter (PCOs), Incentive- und
Eventveranstalter, Firmen, Verbdnde
- Kontakt: Jessica Mayer
069/24 74 55-511
mayer@infofrankfurt.de

Das Frankfurt Convention Bureau (FCB) nahm
am Events Club Life Sciences Forum 2026 von
Europe Congress teil, einer internationalen
B2B-Plattform fir die Life-Sciences-Branche.

Im Mittelpunkt der 2,5-tagigen Veranstaltung
standen 29 vorab vereinbarte Business Meetings
mit qualifizierten Veranstaltungsplanenden aus
Unternehmen, Verbanden und Agenturen.

Erganzt wurde das Programm durch Fach-
vortrage, Networking-Pausen und gemeinsame
Abendveranstaltungen, die den persénlichen
Austausch mit internationalen Teilnehmenden
aus Europa, Nordamerika, dem Nahen Osten
und Asien férderten. Das Forum bot dem FCB
die Maglichkeit, Frankfurt gezielt als Kongress-
und Tagungsdestination fir das Life-Sciences-
Segment zu positionieren und neue Kontakte
zu relevanten Entscheidungstragerinnen und
Entscheidungstragern zu knipfen. Aufgrund des
spezialisierten Teilnehmerkreises und der guten
Gesprdchsqualitat ist eine erneute Teilnahme
im Jahr 2027 geplant.

© #meetfrankfurt

GCB Nordamerika Sales Call
22. - 26.06.2026, virtuell

....................................................................

— Veranstaltung: virtuelle Sales Calls

— Reichweite: Kanada und USA

— Zielgruppe: international agierende
Agenturen, Firmen und Verbande

— Kontakt: Sarah Gentzel

069/24 74 55-502
gentzel@infofrankfurt.de

Das FCB présentierte in Kooperation mit

dem German Convention Bureau (GCB) und
16 amerikanischen Veranstaltungsplanenden
die Kongress- und Incentive-Destination Frankfurt
am Main. Neben dem FCB beteiligten sich an
den virtuellen Sales Calls auch das Hamburg
Convention Bureau und H World International
(ehemals Deutsche Hospitality).

Das FCB berichtete in den Einzelterminen
primar Uber neue Hotels und Veranstaltungs-
locations, die Fokusbranchen sowie iiber die
destinationsspezifischen USPs der Kongress-
Destination Frankfurt Rhein-Main. Es konnten
viele neve Verbindungen zu Firmen und
Agenturen geknipft werden, mit denen das
FCB zuvor noch nicht in Kontakt stand. Dariber
hinaus konnten bestehende Kontakte gestarkt
werden. Die Teilnahme an den virtuellen Sales
Calls war fir das FCB erfolgreich, um auch
weiterhin in regem Austausch mit nordamerika-
nischen Planenden zu bleiben. Eine erneute
Teilnahme 2027 ist eingeplant.



1.2 Digitale Meetings, Webinare und Site Inspections

Auch im zweiten Quartal des Jahres 2026 fanden digitale Meetings und Veranstaltungen statt.
Mitarbeitende der TCF waren dabei Veranstalter*innen als auch Teilnehmende der Veranstaltungen.

Webinare (Teilnahme TCF)

Zeitraum Thema/Organisation
20.05.2026 Institutsleiter-Runde der Frankfurter Museen: Gastvortrag durch Geschaftsfihrer
Thomas Feda
Gastvortrag zur Bearbeitung der asiatischen Markte
Organisation: Kulturamt Frankfurt
16.06.2026 Trip.com Partner Event in Frankfurt Trip.com Hotelpartner-Event um
Insights zu dem Buchungsverhalten
der chinesische Gaste vorzstellen
und die Kooperation mit trip.com
vorzustellen, TCF Gastvortrag zu
Market Insights vom asiatischen
Markt und unserer Marktbearbei-
tung
Organisation: Trip.com Frankfurt
© #visitfrankfurt
18.06.2026 Site Inspection TAJ Hessicher Hof
TAJ Hessischer Hof Frankfurt Site Inspection und Kennenlernen
Organisation: Tourismusmarketing
23.06.2026 Future Meetings Studies (Research Centre for Future Meeting Studies)
Teilnahme des FCBs am Halbzeitmeeting des durch das GCB German
Convention Bureau e. V. in Kooperation mit dem Fraunhofer-Institut fur Arbeits-
wirtschaft und Organisation IAO durchgefihrten Forschungsprojektes.
Forschungsthema: Ecosystem DNA - Die Zukunft der Auswahl von Destinationen,
Locations & Dienstleistern. Das FCB ein Fellowship-Partner des Projektes.
25.06.2026 Webinar/Insights von Trip.com

Trip.com Insights Buchungsverhalten chinesische Géste
Organisation: Magic Cities, Rupert Geiger (Visit Minchen), trip.com

Webinare (Prdsentation TCF/FCB)

Zeitraum Thema/Organisation

10.06.2026 Digitaler Kick-off der Gastebefragung Frankfurt am Main 2026/2027
Information der touristischen Frankfurter Leistungstrager Gber Zweck, Methodik,
und geplanter Ablauf der Befragung, sowie Vorstellung der Kommunikations-
mittel.
Organisation: TCF, dwif

16.07.2026 FRM MICE Lab #1

FRM MICE Network: ,Nachhaltigkeit unter der Lupe — was Gaste erwarten und
Gesetze zukinftig verlangen”
Organisation: FCB

‘ ~O
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1.3 Presse- und Studienreisen, Site-Inspections

Die TCF unterstitzt regelmaBig Studien- und Pressereisen sowie Site-Inspections, die von der

Deutschen Zentrale fir Tourismus (DZT) oder dem German Convention Bureau (GCB) organisiert
oder auch Uber andere Leistungstrager angefragt werden. Hierbei organisiert und sponsert die
TCF in der Regel folgende Programmpunkte: Ubernachtungen, Stadtfihrungen, Frankfurt Cards

sowie ein Essen in einem traditionellen Apfelweinrestaurant. Zudem wird umfangreiches Presse-
und Informationsmaterial zur Verfigung gestellt. Das FCB organisiert auBerdem Besichtigungs-
touren zu Hotels und Locations fir Kongress- und Tagungsveranstalter, die Frankfurt als Standort

fir die nachste Veranstaltung in Erwagung ziehen.

Zeitraum Herkunftsland Teilnehmer/Kooperationen
10. - 11.04.2026 ltalien Journalisten (2 pax)
15. - 17.04.2026 Tschechien Journalisten (2 pax)

15.04.2026 International Journalisten(7 pax)
17.04.2026 Indien Journalistin (1 pax)
22.-25.04.2026 USA Site Visit (2 pax)
04. - 06.05.2026 USA Journalist (2 pax)
04. -08.05.2026 Frankreich Influencerin (1 pax)
08.-10.05.2026 Irland Journalistin (1 pax)
09. - 11.05.2026 UAE Influencerin (1 pax)
15. - 18.05.2026 ltalien Journalistin (1 pax)
20. - 22.05.2026 USA Journalist (1 pax)
20. - 23.05.2026 USA Journalist (1 pax)

21.-23.05.2026

Belgien/UK/Polen/ USA

Pressereise, Journalisten (5 pax)

29.-31.05.2026

Frankreich

Influencerin (1 pax)

02. - 03.06.2026 Indien Fam-Trip (? pax)

04. - 06.06.2026 USA Journalist (1 pax)

05.06.2026 Japan Nippon Connection Gaste Citytour (37 pax)
07. - 08.06.2026 Tschechien Journalist (1 pax)

08. - 11.06.2026 USA Fam-Trip (10 pax)

14.-17.06.2026 Indien Journalistin (1 pax)

23.-24.06.2026 UK Journalistin (1 pax)

28.06.2026 Schweden Journalisten (2 pax)




10. - 11.04.2026
Pressereise Italien
(in Kooperation mit der DZT und easylJet)

....................................................................

Gemeinsam mit der Deutschen Zentrale fir
Tourismus (DZT) und easylet organisierte die
TCF eine Pressereise fur den italienischen
Journalisten Claudio Marinaccio von SkyTG24.
Ziel der Reise war es, Frankfurt als vielseitige
Stadtedestination fir den italienischen Markt
zu prasentieren und gleichzeitig die easylet-
Flugverbindung von Mailand nach Frankfurt zu
bewerben.

Im Rahmen des Programms nahm Andrea
Marinaccio an einer allgemeinen Stadtfihrung
teil und erhielt einen Einblick in die wichtigsten
Sehenswirdigkeiten und das urbane Leben
Frankfurts. Ein traditionelles Mittagessen im
Restaurant ,Daheim in der Kleinmarkthalle”
ergdnzte das Programm und vermittelte einen
authentischen Eindruck der regionalen Kiiche
und der Frankfurter Genusskultur.

Als Ergebnis der Pressereise verdffentlichte Sky
TG24 den Comic-Report ,Visitare una cittd in
24 ore: Francoforte”, der Frankfurt in einem
innovativen, illustrierten Format prasentiert und
Leserinnen und Lesern die Stadt auf unterhalt-
same Weise naherbringt.

Erschienene Online-Artikel:
https://tg24.sky.it/lifestyle/2026/04/24 /visitare-una-
citta-in-24-ore-francoforte-marinaccio




Pressereise Tschechien, 15. — 17.04.2026



15. - 17.04.2026
Pressereise Tschechien (in Kooperation mit
der DZT)

....................................................................

Gemeinsam mit der Deutschen Zentrale fir
Tourismus (DZT) organisierte die TCF eine
Pressereise fur die tschechischen Journalisten
Matgj Sisoldk und Teodor Sisoldk vom AUDI
Magazin. Ziel der Reise war es, Frankfurt als
komfortabel mit dem Auto erreichbare Stadte-
destination zu prdasentieren und gleichzeitig die
Vorteile eines nachhaltigen Aufenthalts mit dem
offentlichen Nahverkehr innerhalb der Stadt
hervorzuheben.

Unterstitzt wurde die Pressereise vom b'mine
Hotel Frankfurt Airport, das den Journalisten ein
Car-Loft-Zimmer zur Verfigung stellte und damit
das Thema Mobilitat auf besondere Weise er-
lebbar machte.

Das Programm umfasste eine allgemeine Stadt-
fGhrung, ein traditionelles Mittagessen in einer
Frankfurter Apfelweinkneipe, den Besuch des
Main Towers sowie eine Schifffahrt mit der
Primus-Linie auf dem Main. So erhielten die
Journdlisten vielfgltige Eindricke von den kultu-
rellen, kulinarischen und touristischen Highlights

der Stadt.

Als Ergebnis der Pressereise erschienen zwei
Beitrdge im AUDI Magazin: ein sechsseitiger
Artikel iber Frankfurt (Seiten 72-77) sowie ein
weiterer Beitrag Uber das b'mine Hotel Frankfurt
Airport (Seiten 128-131). Das Magazin wurde
am 21.05.2026 verdffentlicht und erreicht mit
einer Auflage von 7.000 Exemplaren rund
20.000 Leserinnen und Leser.

Erschienene Online-Artikel:
https://online.fliphtml5.com/ugfwu/AUDI 1 2026/#p=1

25.04.2026
Medienveréffentlichung infolge
des ,Meet the Media“-Workshops in Dublin

....................................................................

Als Ergebnis des beim ,Meet the Media"-
Workshop in Dublin geknipften Kontakts mit
dem Journalisten Rohan Smyth erschien am
25.04.2026 der Artikel ,Frank’s for the
Memories” in den irischen Tageszeitungen Irish
Daily Star und Irish Daily Mirror.

Anlass fir die Berichterstattung war die Ein-
fihrung einer neuen Flugverbindung ab Shannon
Airport nach Frankfurt. Der Artikel prasentiert
Frankfurt als attraktives Stadtereiseziel und hebt
insbesondere das kulturelle Angebot, die
Sehenswirdigkeiten sowie die kulinarische
Vielfalt der Stadt hervor.

Erschienene Online-Artikel:
https://www.instagram.com/destinazionemondo20.




Influencerreise Frankreich, 04. - 08.05.2026



03. - 06.05.2026
Pressereise Stasia Brewczynski &
Adam Callaghan (USA)

....................................................................

Reichweite Food & Wine
— Online: 9.979.536 UVYM
— Print: 929.543 leser*innen

Im Rahmen einer Pressereise besuchten die
Journalistin Stasia Brewczynski und der
Journalist Adam Callaghan Frankfurt. Das
deutsch-affine Journalistenpaar ist auf Food &
Beverage- sowie Reisethemen spezialisiert.

Aus der Recherche entstand ein umfangreicher
Beitrag fir das renommierte US-amerikanische
High-Gloss-F&B-Magazin ,Food & Wine” mit
dem Titel ,Linger in the Less Crowded Alter-
native to Berlin and Munich for More Than

a Layover”. Der Artikel positioniert Frankfurt
als vielseitigen europdischen Travel Hub und
stellt insbesondere die kulinarische Vielfalt, die
Apfelweinkultur sowie die modernen Genuss-
angebote der Stadt in den Fokus.

Link:

https://www.foodandwine.com/frankfurt-germany-12014197

04. - 08.05.2026
Influencerreise Frankreich -
Emily from Paris

....................................................................

Instagram:
— travelandfilm
— 24 K Follower

Die TCF organisierte eine Influencerreise fir
die in Paris ansassige Travel-Content-Creatorin
,Emily from Paris”, zu der bereits im Rahmen
des ,Meet the Media"“-Workshops in Dublin
Kontakt geknipft worden war. Schon beim
ersten Austausch zeigte sich ihr grof3es Inter-
esse an Frankfurt als vielseitiger, urbaner und
gleichzeitig Uberraschend gastfreundlicher
Stadtedestination.

Ziel der Reise war es, Frankfurt authentisch

fir den franzésischen Markt erlebbar zu ma-
chen und persénliche Eindriicke zu schaffen,
die Uber klassische Reiserouten hinausgehen.
Das Programm fihrte sie unter anderem auf
eine entspannte Schifffahrt auf dem Main,
durch die neue Altstadt im Rahmen einer ge-
fihrten Tour sowie in ausgewdhlte Museen der
Stadt. Besonders begeistert zeigte sie sich von
den kulinarischen Erlebnissen mit regionalen
Spezialitaten wie Handkéas mit Musik, Griner
Sofle und Apfelwein, die fir sie einen sehr
unmittelbaren Zugang zur lokalen Kultur er-
offneten.

Der personliche Austausch wahrend der
gesamten Reise erwies sich als besonders
bereichernd und trug dazu bei, die bestehende
Verbindung weiter zu vertiefen und neue Ideen
fir zukinftige Kooperationen zu entwickeln.

Bereits erschienener Blogartikel:

Travel and Film:
https://travelandfilm.com/visiter-francfort




Pressereise Irland, 08. — 10.05.2026

IMEX Press Trip, 21. — 23.05.2026
© #meetfrankfurt




08. - 10.05.2026
Pressereise Irland - Irish Daily Mail

....................................................................

Im Rahmen der Teilnahme am ,Meet the Media®-
Workshop in Dublin entstand der Kontakt zu
Georgina Heffernan, Features Writer der Irish
Daily Mail. Die TCF organisierte im Anschluss
eine Pressereise, um Frankfurt als urbane Kultur-
und Gastronomiedestination fiir den irischen
Markt erlebbar zu machen.

Besonders positiv hervorgehoben wurde die
personliche Betreuung vor Ort — einschlief3lich
der inspirierenden Fihrung durch einen
zertifizierten Gastefihrer, der die Stadt mit
anschaulichen Details und grofier Leidenschaft
vermittelte.

Das Programm folgte dem bewdhrten Ablauf
mit Stadterkundungen, Museumsbesuchen und
kulinarischen Einblicken in die lokale Gastro-
nomie.

Die Umsetzung erfolgte in Zusammenarbeit mit
dem The Florentin Hotel by Althoff Collection,
das nicht nur die Unterkunft stellte, sondern
auch exklusive Einblicke in sein gastronomisches
Konzept sowie die historische Anlage des
Hauses ermdglichte. Ziel der Reise war es,
redaktionelle Berichterstattung in einem reich-
weitenstarken Medium anzustof3en und Frank-
furt als vielseitige Destination nachhaltig im
irischen Markt zu positionieren.

21. - 23.05.2026
Post IMEX Press Trip ,Design meets Wine”
mit 5 internationalen MICE-Journalist*innen

....................................................................

Im direkten Anschluss an die IMEX Frankfurt,
durften wir finf internationale MICE-
Journalist*innen aus Belgien, UK, Polen und
den USA durch Frankfurt und den angrenzenden
Rheingau fihren.

Ziel war es, Frankfurt und die Region Frankfurt-
RheinMain als attraktives Ziel fir Business Ver-
anstaltungen zu prasentieren.

Ausgewdahlt wurden neu eréffnete und dadurch
sehr aktuelle Locations, die passend zu Frankfurts
Titel als ,World Design Capital” in diesem Jahr
im Zeichen von einpragsamem und besonderem
Design standen.

Hierzu zahlten die Hotels Kennedy 89 by
Hyatt, Kimpton Main Frankfurt, The Florentin in
Frankfurt sowie WALD.WEIT im Rheingau, das
Collection Business Center im FOUR Frankfurt
am Goetheplatz und das Kloster Eberbach im
Rheingau.

AuBerdem wurde ein Stopp im Museum
Angewandte Kunst gemacht, bei dem die Ver-
anstaltenden der World Design Capital Gber ihre
Projekte und deren Bedeutung fir die Region
FrankfurtRheinMain sprachen.

Die Pressereise bot die ideale Mdglichkeit,
IMEX-Teilnehmer*innen die Stadt und Region
auch auBBerhalb der Messehallen naher zu
bringen. Die Berichterstattung Uber die Presse-
reise und die Region FrankfurtRheinMain als
MICE Standort ist bereits angelaufen.



Kooperation mit Passenger_X , 21. - 25.05.2026

© #visitfrankfurt Fam-Trip , 08. - 11.06.2026



21. - 25.05.2026
Kooperation mit Passenger X (Deutschland)

....................................................................

Im Rahmen einer Kooperation mit der Content
Creatorin passenger_x wurde Frankfurt Gber
verschiedene Instagram-Formate présentiert.
Die Zusammenarbeit umfasste mehrere Reels,
Carousel Posts sowie eine mehrtagige Story-
Begleitung.

Inhaltlich standen sowohl kuratierte Themen-
formate rund um das Thema Nachhaltigkeit als
auch ausgewdhlte Orte und Erlebnisse in der
Stadt im Fokus.

Durch die Kombination aus Bewegtbild, Story-
telling und personlicher Perspektive konnte
Frankfurt authentisch und aufmerksamkeitsstark
inszeniert und einem breiten Publikum n&her-
gebracht werden.

08. - 11.06.2026
Fam-Trip mit US-amerikanischen Reise-
veranstaltern/Signature Travel Network

....................................................................

Im Juni begrifte die TCF in Kooperation mit
Unique Germany (DMC) zehn hochkaratige
Travel Agents des US-amerikanischen Kon-
sortiums Signature Travel Network. Signature
z&hlt zu den fihrenden Zusammenschlissen
unabhdngiger Reiseagenturen in den USA und
erreicht eine besonders reiseaffine Zielgruppe
im hochwertigen Individual- und Luxussegment.

Die TCF Gbernahm die inhaltliche Konzeption
und Umsetzung des Programms und stellte
sicher, dass die Starken Frankfurts als exklusive
Stadtedestination optimal prasentiert wurden.
Das Feedback der Teilnehmenden war duflerst
positiv — Frankfurt wurde als vielseitige
Destination wahrgenommen, die sich ideal fir
anspruchsvolle Individualreisende eignet.

Medienveréffentlichung infolge einer
Pressereise aus Frankreich 2025

....................................................................

Im Nachgang einer Pressereise mit der
franzsischen Journalistin Ursula Laurent ist

am 27. Juni 2026 ein weiterer Artikel in der
franzdsischen Tageszeitung Derniéres Nouvelles
d’Alsace erschienen. Der Beitrag mit dem Titel
,Francfort, son paysage urbain unique et son
art de vivre” (,Frankfurt, seine einzigartige
Stadtkulisse und seine Lebensart”) stellt
Frankfurt als vielseitige Stadtedestination vor.




20

1.4 Mailingaktion
Zeitraum Anlass
09.04.2026 Monatsmailing an italienische Reiseveranstalter und Fachpresse durch

R.C. Marketing & Communication
Thema ,Francoforte Capitale mondiale del Design” - Frankfurt World Design
Capital.

24.04.2026 Tourist.News — Griine SoBe Festival
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache
30.04.2026 DZT Belgien B2C Newsletter
Thema: ,Frankfurt op twee wielen: cultuur, natuur en skyline” — Frankfurt auf
zwei Radern: Kultur, Natur und Skyline.
07.05.2026 Partner-Mailing
Einladung fir FRM MICE Network-Veranstaltung ,Sommer Get-Together” im
GIBSON Beach Club am 02.06.2026
12.05.2026 IMEX-Standpartner-Mailing
Versand der finalen Ausstellerinformationen an alle Standpartner
18.05.2026 Tourist.News — Wéldchestag
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache
26.05.2026 IMEX-Standpartner-Mailing
Abschlussbefragung nach der IMEX an alle beteiligten Standpartner
27.05.2026 Mailing touristische Leistungstrager Frankfurt am Main
Einladung digitaler Kick-off zur Gastebefragung Frankfurt 2026,/2027
03.06.2026 Kunden-Mailing
Einladung zum Frankfurt MICE DAY am 03.09.2026 an Kunden DACH
03.06.2026 Tourist.News - Rooftop Day
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache
11.06.2026 Partner-Mailing
Einladung zum ersten digitalen FRM MICE Lab am 16.07.2026 ,Messe
Frankfurt: Nachhaltigkeit unter der Lupe. Strategie und Ausblick.”
16.06.2026 Monatsmailing an italienische Reiseveranstalter und Fachpresse durch
R.C. Marketing & Communication
Thema ,L'estate a Francoforte — tra il lungofiume dei musei e i Giardini Nizza"” -
Sommer in Frankfurt — zwischen Museumsufer und den Nizza-Gérten
23.06.2026 Tourist.News - Satourday: Kostenlos ins Museum
Kundenversand in deutscher und englischer Sprache
24.06.2026 Partner-Mailing

Abfrage fahrradfreundliche Unterkiinfte/Listung auf www.mainradweg.com




Monatsmailing an italienische Reise-
veranstalter und Fachpresse durch
R.C. Marketing & Communikation,
April 2026

Tourist.News — Waéldchestag Tourist.News — Rooftop Day Frankfurt
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Frankfurt Information 2026, Faltblatt

Rundfahrten, Rundgéinge und Schifffahrten

Frankfurt Sightseeing

Frankfurt Sightseeing 2026, Flyer

© #visifrankiur, Holger Ullmonn

Entdecken Sie Frankfurt am Main ...

.20 Fu bei einem &ffentlichen Rundgang und erfahren Sie
interessante Geschichten rund um die Stadt.

.im Rahmen einer individuellen Fishrung fir Gruppen rund
um Ihr gewiinschtes Thema. Viele Touren kénnen barrierefrei
gefishrt werden und sind in vielen Sprachen verfigbar.

..und gewinnen bei einer Stadtrundfahrt im Doppeldeckerbus
einen tollen Uberblick.

.und erleben Sie bei einer Schifffahrt auf dem Main die
Skyline aus einer anderen Perspekive.

.verbinden Sie Ihr Sightseeing mit dem Ebbelwei-Exprefs
inklusive Frankfurts Kultgetrank, dem Apfelwein.

..und begeben Sie sich mit TimeRide auf eine virtuelle Zeitreise
mit der Kutsche durch das Frankfurt im 19. Jahrhundert.
und erhalten Sie mit der Frankfurt Card viele ErmaBigungen
sowie freie Fahrt mit dem OPNV — sogar bis zum Flughafen.

Frankfyr

Card

| Frankfurt Card

ot gy EmNEES

s
Gk wwwisifranklurtrovelfrankfuricord

© #isifrankiu, Holger Ullmonn

Offentliche Stadtrundgéinge

Frankfurts neve Altstadt und weitere Highlights

Tauchen Sie ein in die rekonsfruierte neve Altstadt mit ihren
vielen verwinkelten Gassen und malerischen Ansichten!

35 Hauser, davon 15 originalgetreve Nachbildungen und
20 Neubauten, bilden seit 2018 das spannende Stadtviertel
zwischen Dom und Rémer.

Neben lebendiger Geschichte und Altstadtflair erwarten Sie
bei diesem Spaziergang rund um die Frankfurter Alistadt weitere
Highlights wie Rémer, Dom, Paulskirche und Museumsufer mit
Blick auf die Frankfurter Skyline.

Weihnachtlicher Rundgang durch die neue Altstadt

Entdecken Sie das historische Frankfurt und erfahren
Sitionell ihnach iolit

© #isifranktur, plazy, sabel Pacin

Rundfahrten ...

... mit Doppeldeckerbussen
« Gray Line Frankfurt Sightseeing GmbH
@ +49 (0)69/400 50 20 10

www.frankfurt-sightseeing.com

... it dem Schiff
« Frankfurter Personenschiffahrt Anton Nauheimer GmbH
© +49(0)69/133 8370

www.primus linie.de

* K8In-Disseldorfer Deutsche Rheinschiffahrt GmbH
© +49(0)69/28 57 28
www.k-d.com/de/schiffstouren/frankfurt

. mn der Historischen StraBenbahn Ebbelwei-ExpreB
. + lischaft Frankfurt am Main mbH

Sie mehr ber

Unser Service:

 Zertifizierte Gastefihrerinnen und Géstefihrer
« Tagliches Angebot

* Zusétzliche saisonale Stadtfithrungen
 Alistadtrundgdnge stufenlos

* Kurzfristige Buchungsméglichkeiten

© +49(0)69/21 32 2425

www.ebbelwei-express.de

... virtuell mit Pferdekutsche

© TimeRide Frankfurt
+49(0)69/913137 75
www.timeride.de/frankfurt

n&
1onen

Idee
Implmr

sisitfrankfurt travel

E @ www.visitfrankfurt fravel /rundgang

% @ wwwvisitfrankfurt.fravel /rundfahrten




1.5 Publikationen und Produkte

Interne Publikationen

Marketing-Quartalsbericht 1/2026
Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

Auflage: digital

- Bericht Uber die Aktivitaten der TCF
im Quartal 1/2026

Broschiiren der TCF

FrankfurtRhineMain Travel Planner 2026
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: englisch

Auflage: 1.800 (Nachdruck)

- Inspirationen, Must-Sees und praktische Hil-
fen fir die Reiseplanung (B2B und B2C)

Frankfurt Information 2026

Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 10.000

- Basisbroschire/Faltplan fir den Aufenthalt
in der Stadt mit illustrierten Stadtplanen

Frankfurt Sightseeing 2026

Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 3.000

- Informationen zu Rundfahrten, Rundgdngen
und Schifffahrten

¥ visitfrankfurt

Tourismus- und Congress GmbH Frankfurt am Main (TCF)

Quartalsbericht 1/2026

[ <

¥ visitfrankfurt

Ideas, Inspiration and Insider Tips

FrankfurtRhineMain Travel Planner

€




Frannkfurt Barrierefrei-Broschiire 2026

Card

ﬁanim't

@ oyt gyt W

ONLINE KAUFEN
MOBIL NUTZEN

GET YOUR
MOBILE TICKET

¥ Mehr als 60 ErmdfSigungen
¥ Bus + Bahn inklusive

v More than 60 discounts
v Includes free public transport v
FRANKFURT

A TOURISMUS
www.visitfrankfurt.travel +CONGRESS

Frankfurt Card 2026 Citylight

Hag/Day Frdnkiuﬂ Cal‘d

@ Vlog/O0y ‘!

—

HOLE DIR DEIN
TICKET HIER.

GET YOUR TICKET

HERE.

¥ Mehr als 60 ErmdfSigungen
¥ Bus + Bahn inklusive

¥ More than 60 discounts
v Includes free public transport

www.visitfrankfurt.travel

Frankfurt Card 2026 Ground-Poster

v

FRANKFURT
TOURISMUS
+CONGRESS



Frankfurt Barrierefrei-Broschiire 2026
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 1.000

- Orientierungshilfe fir Besucher*innen und
Einheimische rund um Barrierefreiheit

Postkarte Géstebefragung 2026/2027
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch/englisch

Auflage: 15.000

- Bewerbung der Gastebefragung und
Verlinkung auf den Onlinefragebogen

Frankfurt Card 2026 Citylight + Ground-Poster
im Frankfurter Hauptbahnhof
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch/englisch

Auflage: Citylight: 2, Ground-Poster: 1

- Bewerbung der Frankfurt Card

(Laufzeit: Ground-Poster bis 31.07.26,
Citylight-Poster dauerhaft)

IMEX-Workwear
Verdffentlichung: April 2026

Sprache: deutsch
Auflage: 50

IMEX-Workwear
© #visitfrankfurt, Ines Philipp

¥ visitfrankfurt

WIE GEFALLT DIR
FRANKFURT?

Sag uns deine Meinung
und gewinne ein
Frankfurt-Wochenende.

v

FRANKFURT
TOURISMUS
+CONGRESS

Postkarte Gastebefragung



Frankfurter

Wﬁldehestag

\\\‘-- 22.-26. Mai

Unser Nationalfeiertag

Am Oberforsthaus, Stadtwald www.wﬁldehestagde

FRANKFURT i Uniermehmen dor /
¥ TOURISMUS i N
~ +CONGRESS StaoT < FRanKrURT AM MAIN @ frankfurtfeiert feste BINDING

Waldchestag 2026 - DIN Al-Plakat

Trankfurter

Wﬁldehestag%
22.- 26. Mai

Maskottchen Waldtraut

22.-26.Mai

FRANKFURT
¥ TOURISMUS
+CONGRESS

Waldchestag 2026, Orientierungsplan



Publikationen und Produkte zu Festen

Wasserspender/Trinkwasserbrunnen
Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 1

- AuBengestaltung mit allen Fest-Logos auf
allen Volksfesten und Veranstaltungen

WALDCHESTAG

Maskottchen Waldtraut

Verdffentlichung: Mai 2026

Auflage: 1

- Sonderanfertigung eines Maskottchen-

kostims zum Einsatz auf dem Veranstaltungs-

geldnde nach TCF-Entwurf

Empfehlungskampagne Deutsche Bahn am
Frankfurter Hauptbahnhof/Stréer
Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

- 10-sekindiger Clip zum Waldchestag

DIN Al-Plakate
Verdffentlichung: Mai 2026
Sprache: deutsch

Auflage: 475

Citylight-Poster
Verdffentlichung: Mai 206

Sprache: deutsch
Auflage: 10

18/1-GroBflachenwerbung auf Héngern
Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 2

Orientierungsplan auf Bauzaunbannern
Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 10

Waldmeisterin Waldtraut-Likor
(20ml)

Verdffentlichung: Mai 2026
Auflage: 2.500

Waldtraut-Aufkleber, 2 Sorten
Verdffentlichung: Mai 2026
Sprache: deutsch

Auflage: 5.000/3.000

- Hinweis darauf, Zigaretten-
kippen in Abfallkdrbe

Zu entsorgen

»Zurick zu den Wurzeln”-Kampagne
Traditionspfleger-Urkunden,
Couponbégen fiir teilnehmende
Unternehmen

Verdffentlichung: Mai 2026
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Publikationen und Produkte zu Festen
OPERNPLATZFEST

Empfehlungskampagne

Deutsche Bahn am Frankfurter Hauptbahnhof/
Stroer

Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

- 10-sekindiger Clip zum Opernplatzfest

Plakat DIN Al
Verdffentlichung: Mai 2026
Sprache: deutsch

Auflage: 535

Plakat DIN A2
Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch
Auflage: 50

Citylight-Poster
Verdffentlichung: Mai 206

Sprache: deutsch
Auflage: 10

Flyer

Verdffentlichung: Mai 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 17.000

- Informationen zum Bihnenprogramm
inklusive Ubersichtsplan, Beilage in der

FAS - Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung
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F%u
[=:

FRANKFURT  c Gnorchmen dor
¥ TOURISMUS

OPER|
~ +CONGRESS  Smor Frankrurram Man FREUPPI{MI

Opernplatzfest 2026 - Plakat DIN Al
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Publikationen und Produkte zu Festen

MAINFEST

Empfehlungskampagne - Deutsche Bahn am
Frankfurter Hauptbahnhof/Stréer
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch

- 10-sekindiger Clip zum Mainfest

Plakat DIN Al
Verdffentlichung: Juni 2026
Sprache: deutsch

Auflage: 475

Citylights-Poster
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch
Auflage: 10

12/1-Ganzsdule (LitfaBsdule)
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 10

- Hinweis zur Teilnahme am Fischerstechen,
Informationen zum Mainfest

Orientierungsplan auf Bauzaunbannern
Verdffentlichung: Juni 2026

Sprache: deutsch

Auflage: 10

Fischerstecher-Teamshirts
Verdffentlichung: Juni 2026
Sprache: deutsch

Auflage: 25

Mainfest 2026 - 12/1-LitfaBsdaule

Mainfest 2026 - Fischerstecher-Teamshirt
© #visitfrankfurt
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Frankfurter Allgemeine Zeitung, Anzeige

¥ FRANKFURT

Hochkultur

bissi anners

i

Anders ist normal in Frankfurt.
Komm und besuch uns auf
visitfrankfurt.travel/bissianners

IDEAT Magazin, 1/1-Anzeige ZEIT online

Tagesspiegel Newsletter ,Weekend”



1.6 Anzeigen und Advertorials

National (Auswahl)

Datum/Auflage  Medium

April 2026 Sonderheft TAGEN

35.000 1/1-Seite Anzeige zur Frankfurt Congress Card — Frankfurt: Wo Business auf

Freizeit trifft

April 2026 MEP

8.500 Brancheneintrag Frankfurt Convention Bureau

Mai 2026 Business Traveller

k.A. Einseitiges Advertorial Gber Frankfurt am Main - in Verbindung mit Bleisure
Frankfurt: Wo Business auf Freizeit trifft — Frankfurt am Main verbindet
wirtschaftliche Starke mit kultureller Vielfalt

Mai 2026 Marketing Borse

k.A. Interview mit Jutta Heinrich — IMEX: Die neue Logik erfolgreicher Live-Events

Mai 2026 DER FRANKFURTER
Rooftop Day-Anzeige

Mai 2026 Taunus-Nachrichten
Rooftop Day-Anzeige

Mai 2026 Journal Frankfurt
Zwei Rooftop Day-Anzeigen

Mai 2026 Tagesspiegel, Sehnsiichte Magazin

108.000 Vierseitiges Advertorial (inkl. 1/1-Seite WDC-Beteiligung) -, Kultursommer am
Main”

20.05.2026 RheinMainMedia (Frankfurter Rundschau, Frankfurter Neue Presse und

116.000 Frankfurter Allgemeine Zeitung)

Anzeige (250/4) — Waldchestag

Mai/Juni 2026

RheinMainMedia (Frankfurter Rundschau, Frankfurter Neue Presse und
Frankfurter Allgemeine Zeitung)
Rooftop Day-Anzeige

Juni 2026 IDEAT Magazin
110.000 1/1-Seite Anzeige ,Hochkultur bissi anners”
Juni 2026 Tagesspiegel Newsletter ,Weekender”
Opening Ad ,Hochkultur bissi anners”
Juni 2026 ZEIT online
229167 Content Cards — Halfpage Ad als Card Stack mit Slide Effekt ,Frankfurt. Bissi
anners.”
Juni 2026 Journal
Online-Anzeige zur Bewerbung des Rooftop Days
Juni 2026 BusMail
8.630 Newsletter-Versand Clubs, Vereine und Verbénde
Juni 2026 Leo Magazin
1/1 Advertorial zum Thema Sommer in Frankfurt (LGBTQ+)
15.06.2026 RheinMainMedia (Frankfurter Rundschau, Frankfurter Neue Presse und
Frankfurter Allgemeine Zeitung)
116.000 Anzeige (250/4) — Opernplatzfest




Print International (Auswahl)

Datum/Auflage Medium

April 2026 IMEXscoop

k.A. Online Beitrag - ,IMEX City Frankfurt: Where Business meets Leisure”
April 2026 Schweiz am Wochenende

342.745 +Mehr als Banken und Bérse”, 1/1 redaktioneller Bericht von Silvia Schaub

(organisierte Pressereise)

April/Mai 2026

Wanderlust Magazine

809.627 1/1-Seite Anzeige ,From Frankfurt with Love”

28.05.2026 B2B Newsletter railtour

2.000 Teaser im Reisebiro-Newsletter ,Skyline meets Fachwerk”
31.05.2026 B2C Newsletter Railtour

40.000 Teaser im Stammkunden-Newsletter ,Skyline meets Fachwerk”
27.06.2026 Tages-Anzeiger Zirich

103.087 V2-Seite Advertorial ,Frankfurt kann auch Fachwerk”

from

FRANKFURT
with Y

L4 Meet Frankfurt am Main at its most iconic ...

» the magnificent Alte Oper. Once a grand opera house, foday a vibrant concert hall,
;(R)ﬁNRIKS';Rll}; it stands as a symbol of culture, resilience, and fimeless elegance.
+CONGRESS From here, discover world-class museums, skylin 2

y apple wine taverns,
and leafy parks just moments away. Frankfurt awaits you. wwwvisitfrankfurt.travel

Schweiz am Wochenende, 1/1-Bericht Wanderlust, Online-Artikel



1.7 Kampagnen

National
Zeitraum Anlass
April - Mai 2026 Kampagne zur Steigerung der Willkommenskultur vor und wahrend

der IMEX mit einem Fokus auf Bleisure 2026
* Werbung am Frankfurter Flughafen vom 18. - 24.05.26:

Zur BegriBBung der internationalen Gaste und zur Starkung der
Willkommenskultur wurden an den Terminals 1, 2 und 3 des
Flughafens kurze Videoclips mit Motiven der IMEX und #visitfrankfurt
gezeigt. Die Clips waren auf rund 160 Gepdackbandmonitoren sowie
sechs grof3formatigen Videowalls im AuBBenbereich von Terminal 1
zu sehen.

Willkommensbrief des Oberbirgermeisters an alle Teilnehmenden
der IMEX Gber die Frankfurter Hotellerie, der iiber einen QR-Code
mit dem Image-Film ,Frankfurt. Bissi Anners.” verknipft war.

Eigene Bleisure-Microsite unter www.meetfrankfurt.de/imex mit
speziellen Hotelangeboten und Inspiration fir eine Verlangerung
der Reise rund um die IMEX.

JArrive earlier. Stay longer. Experience Frankfurt.” — Posts auf
persdnlichen LinkedIn-Profilen zu Leisure-Empfehlungen wie
Museumsbesuchen oder aktiven Unternehmungen im Stadtgebiet
rund um die IMEX

,Frankfurt. Where Business meets Leisure.” — Posts auf persdnlichen
LinkedIn-Profilen zu Tipps rund um die Nutzung der Frankfurt
Congress Card

Kostenlose Ausgabe der Frankfurt Congress Card an unserem
FrankfurtRheinMain-Stand auf der IMEX an Besucher*innen der Messe

© David Vasicek

My IMEX Frankfurt — going-out tip!”: Restaurantempfehlungen,
Ausgehtipps und versteckte touristische Highlights, gepostet von
Mitarbeiter*innen des FCB, German Convention Bureau (GCB) und
der Messe Frankfurt Gber persénliche LinkedIn-Profile

Produktion eines persénlichen Social-Media-BegrifBungsvideos mit
der CEO der IMEX und Vertreter*innen des FCB, der Messe Frankfurt
und des GCB; Veroffentlichung auf LinkedIn und Instagram
Frankfurt Selfie-Spot am Eingang zur Galleria
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Zeitraum

Anlass

April 2026

Escapio-Kampagne
Frankfurt wird ein Jahr lang beim Hotelportal ,escapio” als Stadtereiseziel

beworben. Ein umfangreicher Standalone-Blogbeitrag, angelehnt an die Themen-

schwerpunkte der Kampagne , Frankfurt.bissi anners”, ist das ganze Jahr Gber
online. Mehrere punktuelle Mafnahmen verlinken auf diesen Content. Dazu
gehéren eine Result Ad, ein Teaser in der Newsletterkampagne ,Rooftop: Pools,
Bars & Sonnenuntergénge”. Escapio liefert besondere Reise- und Hotel-
inspirationen im gehobenen Segment. Hier geht's zum Geheimtipp Frankfurt.

April = Mai 2026

DB-Kampagne

Im Kampagnenzeitraum vom 13. April bis 17. Mai setzte die Tourismus- und
Congress GmbH Frankfurt am Main (TCF) erstmals eigenstandig eine bundes-
weite Awareness-Kampagne mit der Deutschen Bahn um. Uber den gesamten
crossmedialen Marketingmix konnten rund 95 Millionen Bruttokontakte erreicht
und damit eine hohe Aufmerksamkeit fir Frankfurt als Stadtereisedestination
geschaffen werden.

Die Kampagne setzte einen klaren Schwerpunkt auf Bewegtbild:

Der Werbespot wurde im linearen Fernsehen, auf Streaming-Plattformen
(Prime, Netflix, Disney+ etc.) sowie als Online-Video-Ad ausgespielt und
erzielte eine hohe Reichweite in den relevanten Zielgruppen.

Insbesondere Streaming trug mit einer gezielten Ansprache zur Kampagnen-
leistung bei und generierte Gber 1,6 Millionen Kontakte.

Ergdnzt wurde die Bewegtbildstrategie durch eine aufmerksamkeitsstarke
Out-of-Home-Kampagne (712 City-Light-Poster und Road-Side-Screens in
Berlin, Hamburg, K&In, Disseldorf, Miinchen und Stuttgart), Social-Media-
MaBnahmen auf Meta sowie Pinterest, Online-Banner und weitere digitale
Werbeformate. Allein Gber die Social-Media-Kandle konnten mehr als

19 Millionen Kontakte erzielt werden.

Durch den abgestimmten Einsatz der Kandle TV, Out-of-Home, Social Media,
Streaming, Online Video und Display-Werbung konnte Frankfurt bundesweit
wirkungsvoll als attraktives Stadtereiseziel positioniert werden.

Im Nachgang der Awareness-Kampagne war Frankfurt zudem Teil der
deutschlandweiten Inspirationskampagne der Deutschen Bahn. In einem
Kl-gestitzten Werbespot erhielt Frankfurt einen eigenen ICE-Waggon, der die
Stadt mit ihrer einzigartigen Atmosphare und ihren Erlebnissen in Szene setzte.
Die Kampagne wurde iber verschiedene digitale Kandle, Streaming-Plattformen,
Social Mediq, Digital Out-of-Home sowie in den Reisezentren und DB-Lounges
ausgespielt.

Kl Spot: https://www.youtube.com/watch2v=nuG gdmOkSk

April - Juni 2026

Beats Radio

Von April bis Juni wurden auf Beats Radio Sommerevents in Frankfurt beworben.
Der 60-sekindige Radiospot stellte die Vielfalt des Frankfurter Kultursommers
in den Mittelpunkt und machte unter anderem auf den Rooftop Day, das
Europa Open Air, das Museumsuferfest, sowie die Sommerevents der Museen
aufmerksam. Mit einer Reichweite von Uber 9 Millionen Kontakten trug die
Kampagne dazu bei, Frankfurt als attraktives Reiseziel fir den Sommer zu
positionieren und auf das vielfdltige Veranstaltungsangebot aufmerksam zu
machen.
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Zeitraum

Anlass

Mai - Juni 2026

Fortfihrung der Kampagne ,Frankfurt. Bissi anners.”

Die Kampagne ,Frankfurt. Bissi anners.” wurde auch im zweiten Quartal 2026
mit weiteren MarketingmaBnahmen fortgefihrt. Dazu gehérten digitale
Platzierungen in reichweitenstarken Medien wie DIE ZEIT, Tagesspiegel und
IDEAT sowie zielgruppenspezifische Mafinahmen zur Ansprache von Gruppen-
reiseveranstaltern Gber BusMail. Durch die Kombination verschiedener Kandle
wurde die Sichtbarkeit Frankfurts als attraktives Reiseziel weiter gestarkt und die
Kampagnenbotschaft bundesweit verbreitet.

Im Rahmen der Kampagne ,Frankfurt. Bissi anners.” wurde auBBerdem eine
eigene Landingpage auf visitfrankfurt.travel erstellt. Diese dient als zentrale
Zielseite fur die verschiedenen KampagnenmafBnahmen und bindelt die dazu-
gehdrigen Inhalte. Uber die Landingpage werden Interessierte gezielt weiter-
geleitet und erhalten einen Uberblick iber die besonderen Erlebnisse und
Angebote in Frankfurt: visitfrankfurt.travel/bissianners

Mai 2026

Rooftop Day

Bewerbung des Rooftop-Days auf Strer-Flachen in Aschaffenburg, Frankfurt,
Darmstadt, Hanau, Wiesbaden, Mainz, Bad Homburg, Heidelberg, Mannheim,
Offenbach und Wirzburg:

 GrofBflachen an Bahnhofen

e City-Light-Poster

® Motion Tower

Mai 2026

Urlaubsguru-Sommer-Aktion

In Kooperation mit mit dem Online-Portal Urlaubsguru wurde Frankfurt am Main
im Kontext des ,Rooftop Day” prasentiert. Ziel des sog. ,Guru-Check” war es,
ausgewdhlte touristische Angebote der Destination sowie das Eventformat
digital sichtbar zu machen und zusétzliche Reichweite Gber Social Media zu
generieren. Bestandteil des ,Guru-Checks” war ein im Vorfeld abgestimmtes
Programm mit Besuchen verschiedener teilnehmender Locations des Rooftop
Days. Die daraus entstandenen Inhalte wurden in Form von Stories und Reels
Uber die Kandle von Urlaubsguru ausgespielt. Ergénzend wurde ein gemeinsames
Gewinnspiel zum Rooftop Day umgesetzt, das die digitale Aktivierung rund um
das Event unterstitzte und zur Interaktion mit der Community beitrug. Mit einer
Reichweite von 218.424 und 243.202 Impressionen konnte die Maf3nahme die
Sichtbarkeit des Rooftop Days erhdhen und Frankfurt als abwechslungsreiche,
urbane Erlebnisdestination présentieren.

April 2026

Online-Kampagne mit Wanderlust (USA & UK)

Im April 2026 wurde gemeinsam mit Wanderlust eine Online-Kampagne in den
Zielmarkten USA und GroBbritannien umgesetzt. Herzstick der Kampagne war
der Online-Artikel ,Discover Frankfurt’s Culture and Cuisine”, der auf der
Wanderlust-Website verffentlicht wurde und 8.629 Seitenaufrufe erzielte.
Zur Steigerung der Reichweite wurde der Beitrag zusatzlich Gber bezahlte
Kampagnen auf den Instagram- und Facebook-Kanélen von Wanderlust be-
worben. Dadurch wurden 3.655.496 Impressionen und eine Reichweite von
1.946.983 Personen erzielt. Erganzend wurde der Artikel Gber den Wanderlust-
Newsletter verbreitet und erreichte 53.120 Newsletter-Offnungen sowie 55 Klicks
auf den Beitrag. Die Kampagne trug dazu bei, Frankfurt in den wichtigen Fern-
markten USA und GroBbritannien als attraktive Kultur- und Genussdestination zu
positionieren.

https://www.wanderlustmagazine.com/inspiration/discover-frankfurts-culture-and-cuisine/




Kampagne ,Frankfurt. Bissi anners.”

Urlaubsguru-Sommer-Aktion

Online-Kampagne mit Wanderlust



International
Zeitraum Anlass
April - Mai 2026 Online-Kampagne mit eDreams ODIGEO (USA, UK, Frankreich, ltalien)

Im Frihjahr 2026 wurde gemeinsam mit eDreams ODIGEO eine inter-
nationale 360°-Online-Kampagne in den Markten USA, Grof3britannien,
Frankreich und Italien umgesetzt, mit dem Ziel, die Markenbekanntheit
Frankfurts zu steigern sowie Ubernachtungsbuchungen in den relevanten
Quellmarkten zu fordern.

Die Kampagne umfasste verschiedene digitale MaBnahmen entlang des
gesamten Marketing-Funnels, darunter On-Site-Display-Werbung zur
Ansprache neuer Zielgruppen sowie gezieltes Retargeting iber Display- und
E-Mail-Marketing-Kandle.

Die Kampagne erzielte eine starke internationale Performance und generierte
insgesamt 2.671 Reisende (PAX) sowie 18.697 Ubernachtungen. Mit iber
3,7 Millionen Impressionen und einer globalen Klickrate (CTR) von 0,36 %
konnte eine hohe Sichtbarkeit in den Zielmarkten erreicht werden. Besonders
erfolgreich war auch das E-Mail-Marketing mit einer Offnungsrate von 47 %.
Die ganzheitliche Full-Funnel-Strategie fihrte zu einem geschatzten wirtschaft-
lichen Effekt von Gber 5 Millionen Euro und unterstreicht die hohe Wirksam-
keit der Kampagne zur Steigerung der internationalen Nachfrage nach
Frankfurt als Reiseziel.

Link zur Kampagne:
https://www.edreams.net/promotion/tourism/frankfurt/2gsa=1

April - Juni 2026

Shanghai Jungle Social Media Kampagnen, China

Der Contentplan unserer Agentur in China fir das 2. Quartal 2026 umfasste
Kurz- und Langformate fir die chinesischen Social-Media-Plattformen
WeChat, RedNote und Weibo. Inhaltlich standen sowohl saisonale
Ereignisse als auch touristische Highlights Frankfurts im Fokus. Dazu zghlten
Beitrdge zum Waldchestag, Opernplatzfest, der World Design Capital
Frankfurt RheinMain, Ostern in Frankfurt sowie Inspirationen fir einen
Aufenthalt in der Stadt — darunter Walking Tours, ,Ein Tag in Frankfurt”,
Reiseempfehlungen fir drei bis vier Tage, der Krénungsweg, Rooftop-Bars
und die Top 10 Sehenswirdigkeiten Frankfurts.

April = Juni 2026

B2B Travel Hub, Connecting Travel, Arabische Golfstaaten

Im Rahmen der dreimonatigen Kooperation mit Connecting Travel wurde ein
eigener Content Hub auf ConnectingTravel.com umgesetzt. Die Kampagne
umfasste redaktionelle Beitrage auf Englisch und Arabisch, eine Mailing-
Aktion, die Einbindung in den Connecting Travel-Newsletter sowie die
Integration in die Google-Ad-Kampagne des Mediums. Im Berichtszeitraum
wurden Neuigkeiten aus Frankfurt verdffentlicht, darunter Beitrage zum
Terminal 3 am Flughafen, zu Hoteleréffnungen sowie zu zusatzlichen Flug-
verbindungen. Erganzt wurde die Berichterstattung durch Feature-Artikel wie
./ Reasons to Visit Frankfurt” sowie Beitrdge zu Mainfest, Waldchestag

und Griine-Sof3e-Festival. Dariber hinaus erschienen Fotostrecken zu den
Neverdffnungen der Hotels Taj Hessischer Hof und The Florentin.




Online-Kampagne mit eDReams ODIGEO



Zeitraum

Anlass

Mai - Juli 2026

GRN Connect B2B Marketing Kampagne, Indien

Im Rahmen einer Kampagne mit der B2B-Plattform ,GR Connect” wird
Frankfurt als attraktive Sommerdestination und eigenstandiger Stadtereise-
aufenthalt positioniert. Ziel ist es, Reisende zu einem Aufenthalt von
mindestens zwei Nachten zu inspirieren und die Buchungen Gber die
GRNconnect-Plattform zu steigern. Hierzu werden Frankfurts vielfaltige
Erlebnisse, neue 2—-3-Ndchte-Pakete, Premium-Unterkiinfte sowie FCT-
Incentives gezielt im internationalen Reisevertrieb beworben.

Die Kampagne umfasst B2B-MafBnahmen wie E-Mailings an Reiseprofis,
Banner auf der GRNconnect-Plattform, eine Frankfurt-Llandingpage und
ein Destinations-Webinar fir Reiseagenturen. Der Erfolg wird anhand von
Reichweite, Engagement und generierten Buchungen ausgewertet.

Juni 2026

Crossmediale Kampagne DZT Japan, GoethestraBe

Im Rahmen einer crossmedialen Kampagne mit der DZT Japan wurde die
nachhaltige japanische Microsite der GoethestraBe auf eine neue Plattform
(goethestrasse.jp) Ubertragen. Ergénzend wurde im Rahmen der DZT-
Kampagne ,Culinary Germany” eine einmonatige Kampagnen-Landing-
page auf einer japanischen Reiseplattform umgesetzt. Ziel war es mindestens
500 Pageviews pro Parinerseite zu generieren.

Es folgte zudem eine Social-Media-Kampagne iber den DZT LINE VOOM-
Account mit ca. 45.000 Followern. Die Kampagne umfasste einen organi-
schen Beitrag und eine Werbekampagne pro Partner, um Besucher*innen
auf die neue Microsite zu lenken. Ziel ist es, 100.000 Impressionen pro
Partner Post zu erreichen, sowie 500-1.000 Klicks zur neuen Microsite.
Zusatzlich wurde die Kampagne Uber den DZT-Konsument*innen-Newsletter
mit rund 26.000 Abonnent*innen kommuniziert. Die DZT Gbernahm dabei
die Koordination der Content-Erstellung, die redaktionelle Betreuung sowie
die Qualitatssicherung der Inhalte.

Juni 2026

DZT China B2B Newsletter

Verdffentlichung eines B2B Newsletters Gber den Wechat-Kanal der DZT
China am 04. Juni 2026 zu den Themen Opernplatzfest, Museumsuferfest
und Apfelweinfest.

Juni 2026

Stédtekampagne Spanien (DZT)

Zur gezielten Positionierung Frankfurts im spanischen Markt beteiligen wir
uns 2026 an der globalen DZT-Kampagne ,Your next stop: Travel Destination
Germany”. Hintergrund ist das hohe Potenzial von Stadtereisen aus Spanien
nach Deutschland (53 % der Spanienreisen nach Deutschland sind Stadte-
oder Eventreisen).

Im Zeitraum vom 03.06. — 30.06.26 wurde die erste Kampagnenwelle in
den Kernmarkten Madrid, Barcelona, Mélaga und Bilbao umgesetzt.

Die Ausspielung erfolgt programmatisch Gber ,DOOH" sowie ergénzendes
Mobile-Retargeting; insgesamt sind rund 3 Mio. Impressionen Gber beide
Wellen hinweg geplant (ca. 1 Mio. via DOOH, ca. 2 Mio. via Mobile).
Die zweite Welle ist fir den Zeitraum 15.09. — 15.10.26 vorgesehen.
Ergdnzend haben wir die spanischsprachige Landingpage
www.visitfrankfurt.travel /descubre-francfort entwickelt, um gezielt Inspiration

und konkrete Reiseanlasse fir Frankfurt zu vermitteln und die Kampagnen-
reichweite in qualifizierte Websitezugriffe zu Gberfihren.




Zeitraum

Anlass

April — Dezember
2026

DZT Osterreich - OBB-/DB-Kampagne

Im Rahmen der von der DZT initiierten Marketingkooperation mit OBB

und DB beteiligte sich die TCF erneut an einer umfassenden Kampagne zur
Bewerbung nachhaltiger Stadtereisen mit dem Zug. Frankfurt wurde dabei
als attraktive Destination auf einer zentralen Kampagnen-Microsite
prasentiert, die Gber Online- und Social-Media-Kandle beworben wurde.
Ein besonderer Fokus lag auf einer AuBenwerbekampagne mit City Light-
Postern in Wien, Linz und Innsbruck.

Juni 2026

Kampagne mit collab-ed in UK

Aufbauend auf der erfolgreichen Zusammenarbeit aus dem Vorjahr wurde
die Imagekampagne mit der Londoner Kreativagentur “collab-ed” 2026 fort-
gefihrt, um die Sichtbarkeit Frankfurts im Vereinigten Kénigreich weiter zu
starken.

Im Rahmen der Kampagne erschien erneut ein Advertorial im Foodism-
Magazine, das Frankfurt als vielseitige Genuss- und Stadtereisedestination
prasentiert. Ergdnzend wurden aufmerksamkeitsstarke Key Visuals sowie
ein begleitender Online-Artikel verdffentlicht, der die kulinarischen Highlights
und das urbane Lebensgefihl der Stadt in den Fokus riickt.

Zur weiteren Reichweitensteigerung wurde zudem ein Gewinnspiel ,Win an
overnight foodie trip to Frankfurt for two" umgesetzt und iber den Foodism-
Newsletter sowie die digitalen Kandle des Magazins beworben. Die
Kampagne leistete einen wichtigen Beitrag zur Positionierung Frankfurts als
attraktive Destination fir Genuss- und Stadtereisende auf dem britischen
Markt.

Link zum Online-Artikel: https://foodism.co.uk/features/long-reads/travel/

frankfurt-foodie-getaway/
Link zum Gewinnspiel: hitps://foodism.co.uk/competition/win-frankfurt-stay/
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Brand Summit 2026 der Deutschen Zentrale fiir Tourismus (DZT)

Alle Fotos © Florian Trykowski



1.8 Sonstige Aktionen

DZT Incoming & Brand Summit 2026
Frankfurt am Main
21. - 23. Juni 2026

....................................................................

Vom 21. bis 23. Juni 2026 war Frankfurt Gast-
geber des Travel Destination Germany Incoming
& Brand Summit der Deutschen Zentrale fur
Tourismus. Unter dem Leitmotiv ,Innovative.
Authentic. Liveable.” riickte die Veranstaltung
urbane Identitat, Lebensqualitat und die inter-
nationale Attraktivitat deutscher Stadte in den
Mittelpunkt.

Nach den deutschlandweiten Pre-Convention-
Touren reisten am 21. Juni rund 70 internatio-
nale Medienvertreter*innen nach Frankfurt.
Bereits am ersten Tag boten finf Live-Expe-
rience-Touren einen facettenreichen Einblick

in die Stadt. Auch am Abschlusstag standen
finf Touren auf dem Programm. Der Mix aus
Skyline-Erlebnis mit MAIN TOWER, Museums-
ufer und Stadel, historischer Spurensuche im
Dom-Rémer-Quartier inklusive der virtuellen
Zeitreise ,TimeRide”, authentischer Stadtteilkultur
mit Apfelweintradition sowie urbaner Natur im
Frankfurter Griingirtel zeigte eindrucksvoll die
Vielseitigkeit der Destination.

Der Kongresstag am 22. Juni im Stadthaus
verband inspirierende Keynotes und Panels mit
einer klaren Frankfurter Handschrift. In Vortrg-
gen und Diskussionsrunden zu Stadtentwicklung,
Kulinarik und , Life beyond the Skyline” wurde
deutlich, wie eng Themen wie Architektur,
Kultur, Genuss und Lebensqualitat miteinander
verknipft sind. Die Prasentation ,Frankfurt am
Main: From Village Feel to Global Metropolis”

setzte dabei einen starken Impuls fir die Wahr-
nehmung der Stadt im internationalen Kontext.
Fir Frankfurt war die Ausrichtung des Summits
ein grofler Mehrwert: Zahlreiche internationale
Journalist*innen konnten die Stadt intensiv er-
leben — weit Gber gangige Klischees hinaus.
Viele zeigten sich Gberrascht von der kulturellen
Dichte, den grinen Oasen, der lebendigen

Nachbarschaftskultur und der kulinarischen Viel-

falt. Die durchweg positive Resonanz und die
hohe Qualitat der persdnlichen Begegnungen
unterstreichen die Bedeutung Frankfurts als leis-
tungsfahiger, inspirierender und international
relevanter Tourismusstandort.

Der Summit hat Frankfurt nicht nur als Tagungs-
ort, sondern als erlebnis-

reiche, moderne

und zugleich

authentische

Metropole nach-

haltig im Blickfeld

wichtiger Multi-

plikatoren

positioniert.

Link zum Video:
https: //www.

youtube.com/

watch@v=hid-
bVuPgmtg



Rooftop Day Frankfurt 2026

Alle Fotos © Holger Menzel

Radio- und Fernsehbeitrage
Mai/Juni 2026

hr1/hr3
Radiospots zur Bewerbung des Rooftop Days Frankfurt

Radio Frankfurt
Radiospots zur Bewerbung des Rooftop Days Frankfurt

Hitradio FFH
Radiospots und Instagram-Beitrag zur Bewerbung
des Rooftop Days Frankfurt




© Roessler

Rooftop Day Frankfurt
06. Juni 2026

....................................................................

Mit dem zweiten Rooftop Day am 6. Juni 2026
setzte Frankfurt seine Entdeckungsreise in die
Hohe fort. Von 16 bis 22 Uhr &ffneten 47 teil-
nehmende Standorte ihre Dacher, Terrassen
und sonst normalerweise nicht zugénglichen
Aussichtspunkte. So entstand ein stadtweites
Programm, das Architektur, Kultur, Gastronomie
und Nachtleben miteinander verband.

Woahrend die Premiere im vergangenen Jahr
vor allem die Idee eines dezentralen Erlebnis-
tages etablierte, wurde das Format 2026 mit
weiteren Programm-Highlights gefillt. Neben
Rooftop-Locations wie dem Occhio d'Oro,
der Ruby Louise Bar und dem oben Restaurant
& Skybar standen dieses Jahr unter anderen
auch der Rémer-Balkon, das 4Four und das
Judische Museum im Programm. Damit bot
der Rooftop Day nicht nur weite Blicke auf die
Frankfurter Skyline, sondern auch exklusive Er-
lebnisse und Einblicke in Orte und Geschichten
der Stadt.

Die einzelnen Gastgeberinnen und Gastgeber
pragten das Programm mit individuellen
Angeboten aus Musik, Gastronomie und Kultur.
Architekturfihrungen durchgefihrt durch die
World Design Capital Frankfurt RheinMain 2026
(WDC), Camping auf dem Dach des 25hours

Hotel The Trip,
Yoga-Sessions
im TOWER185
und Tanzkurse auf
dem Dach des Main
Bad Bornheim sorgten
neben vielen weiteren Highlights

fir ein abwechslungsreiches Angebot

und luden dazu ein, bekannte Orte neu zu
entdecken.

Initiiert von der Rémerkoalition und umgesetzt
durch die Stabsstelle Stadtmarketing in Ko-
operation mit der Tourismus+Congress GmbH
Frankfurt am Main (TCF), wurde der Rooftop
Day von einer crossmedialen Kommunikations-
kampagne begleitet. Uber Plakate, digitale Info-
screens, Print-Anzeigen, Social-Media-Beitrage
und Radiospots wurde das Veranstaltungsformat
in Frankfurt und der Region sichtbar gemacht.

Der Rooftop Day zeigt Frankfurt als Stadt, die
ihre markante Hochhauskulisse nicht nur als
architektonisches Wahrzeichen versteht,
sondern als Bithne fiir urbanes Leben, kreative
Impulse und besondere Erlebnisse.




Datum/Auflage

Medium

16.04.2026

Gastvortrag an der Goethe-Universitat Frankfurt

Im Rahmen der Veranstaltungsreihe ,Perspektiven” am Institut fir Kunst-
geschichte/Curatorial Studies der Goethe-Universitat Frankfurt stellte Luisa
Ritzel (Tourismusmarketing) die Arbeit der Tourismus+Congress GmbH
Frankfurt am Main vor.

Die Veranstaltungsreihe richtet sich an Studierende und bietet Einblicke

in unterschiedliche Karrierewege fir Absolvent*innen aus dem Rhein-Main-
Gebiet. Unter dem Schwerpunkt ,Offentlichkeitsarbeit und Marketing” gab
Luisa Ritzel Einblicke in die Aufgabenbereiche des Tourismusmarketings,
aktuelle Projekte der TCF sowie die vielfaltigen Berufsperspektiven inner-
halb des Unternehmens.

Im anschlieBenden Austausch konnten die Studierenden Fragen stellen
und wertvolle Einblicke in die praktische Arbeit sowie die Verbindung

von Kommunikation, Marketing und Destinationsmanagement gewinnen.

28.04.2026

Workshop Potenziale des Musiktourismus fir Frankfurt

Die TCF war eingeladen, an einer von der UAS und dem Musikreferenten
der Stadt Frankfurt organisierten Expertenrunde teilzunehmen. Neben den
Studierenden waren Représentant*innen aus Kultur, Hotellerie, Event-
organisation und des Gaststattenverbandes DEHOGA vertreten, um die
Herausforderungen und Chancen des Musiktourismus in all seinen Facetten
fir Frankfurt zu thematisieren. Die TCF hatte zuvor bereits ihre Perspektive
in eine Potentialanalyse der Studierenden eingebracht. Die Ergebnisse der
Expertenrunde sollen Basis fir die Entwicklung neuer Konzepte im Bereich
Musiktourismus legen.

29.04.2026

Gastvortrag an der IU Internationalen Hochschule

Henrike TeBmer (Tourismusmarketing) stellte im Seminar ,Tourismus-
marketing” die TCF als Destination Management Organisation (DMO) vor.
Im Vordergrund standen aktuelle Projekte und Marketingkampagnen
sowie die vielseitigen Tatigkeitsfelder sowohl in der Marktbearbeitung als
auch im Binnenmarketing und Partnermanagement. Neben diesen
praktischen Einblicken stand ein lebendiger Austausch mit den dual
Studierenden Uber Potentiale und Herausforderungen der Leisure
Destination Frankfurt.

29.04.2026

FRM MICE Network: Rundgang ,Inside Messe Frankfurt”

Das FCB lud in Kooperation mit der Messe Frankfurt seine FRM MICE
Network-Partner zu einem Rundgang Uber das Messegeldnde, inklusive
Archiv, ein. Insgesamt nahmen 71 Partner*innen von Hotels, Locations,
Incentive-Anbietern und Eventdienstleistern daran teil. Bei einem abschlieBen-
den Get-Together gab es Zeit zum weiteren Austausch und Netzwerken.




Gastvortrag an der Goethe-Universitat Frankfurt © il

FRM MICE Network-Rundgang

Alle Fotos © #meetfrankfurt
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Datum/Auflage Medium
05.05.2026 Netzwerkabend im Rahmen der Frankfurter Kongress-Botschafter
Einladung der Frankfurter Kongress-Botschafter zusammen mit den
Partnern, IHK Frankfurt am Main und der Messe Frankfurt Venue GmbH,
zum Griine Sof3e Festival.
02.06.2026 FRM MICE Network: Sommer Get-together im GIBSON Beach Club
Um den Austausch innerhalb der MICE-Branche in Frankfurt Rhein-Main
zu férdern, lud das FCB seine Netzwerkpartner zu einem lockeren Get-
together im GIBSON Beach Club ein. Der Einladung folgten rund
62 Partner*innen von Tagungshotels, Locations, Incentive-Anbietern und
Eventservices.
09.06.2026 Gastvortrag bei der Frankfurt University of Applied Sciences (UAS)
Das FCB hielt im Rah-
men einer Vorlesung
einen Vortrag Uber die
Vermarktung der Stadt
Frankfurt als Kongress-
destination und die
Rolle eines Convention
Bureaus vor
Studierenden des
dualen Studienganges
Tourismusmanagement.
© #meetfrankfurt
18.06.2026 GCB-Mitgliederversammlung, Lufthansa Seeheim
Teilnahme des FCBs an der Mitgliederversammlung des German
Convention Bureaus (GCB) inklusive Fachvortrag und einem Vortreffen mit
Workshop der GCB NextGen am Vortag.
24.06.2026 Hessen MICE.net Treffen

Das Frankfurt Convention Bureau (FCB) nahm mit einer Vertreterin bzw.
einem Vertreter an der HESSEN MICE.Net AG-Sitzung in Wiesbaden
teil. Auf der Agenda standen die Halbjahresbilanz zu den bisherigen
Messe-Teilnahmen und Aktionen in der ersten Jahreshalfte sowie die
Planung fir das restliche Jahr und ein Ausblick auf 2027. Erganzt wurde
die Agenda durch eine Prasentation zum Thema ,Open Data”.




Get-together GIBSON Beach Club

Alle Fotos © #meetfrankfurt



wif — We Transform Future, Palais Frankfurt Alle Fotos © #meetfrankfurt

Delegationsbesuch der Partnerstadt Guangzhou © #visitfrankfurt



Datum/Auflage

Medium

24.06.2026

Ergebnisprésentation: Bleisure & Workation Monitor Deutschland,
Rheingoldhalle Mainz

Teilnahme des FCBs an der Vorstellung der Ergebnisse der ersten bundes-
weiten Branchenbefragung zu Bleisure Travel & Workation aus Sicht der
Anbietenden und Geschéaftsreisenden, ein Forschungsprojekt der

IU Internationale Hochschule. In einem Workshop und dem Austausch
mit weiteren Stadten und Bundesléndern konnten die Kenntnisse vertieft
werden.

25.06.2026

wif — We transform Future, Palais Frankfurt

Teilnahme des FCBs an diesem zukunftsorientierten Branchentreff-Event, das
sich auf die nachhaltige Weiterentwicklung der Veranstaltungswirtschaft
konzentriert und von der Bundesvereinigung Veranstaltungswirtschaft e.V.
zum dritten Mal organisiert wurde. Der Fokus lag vor allem auf der Nach-
wuchsférderung, sodass junge Kolleginnen des FCBs an beiden Tagen
die Méglichkeit hatten, am Fachprogramm teilzunehmen und mit der
Veranstaltungsbranche in Austausch zu kommen.

30.06.2026

Delegationsbesuch der Partnerstadt Guangzhou, China
Ein Austausch fand zwischen Geschéftsfihrer Thomas Feda und Herrn
Chen Hong, stellvertretender Generaldirektor des Stadtischen Amtes fir
Kultur, Radio, Fernsehen und Tourismus, und Herrn Wang Haibo, Direktor
der Abteilung fir Reisebiro- und Touristenhotelverwaltung desselben Amtes
der Partnerstadt Guangzhov, statt. Im Rahmen des Termins wurde die TCF
mit ihren Aufgabenbereichen und Verantwortlich-keiten, sowie die
Marktbearbeitung des chinesischen Quellmarkts vorgestellt. Dariber
hinaus fand ein
Austausch zu
den aktuellen
touristischen
Entwicklungen
und Marketing-
aktivitaten in
Guangzhou und
Frankfurt statt.

© #visitfrankfurt
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2. Regionales Marketing

2.1 Destination FrankfurtRheinMain

Webinare (Teilnahme TCF)

Zeitraum Thema, Organisation

09.06.2026 Webinar zum Thema Nachhaltigkeitskommunikation in der Tourismuswirtschaft
Organisation: Kompetenzzentrum Tourismus des Bundes

Sonstige Aktionen

Zeitraum Thema, Organisation

07.05.2026 Teilnahme an der AG Leisure
Organisation: Hessen Agentur

28.05.2026 Weiterbildungsfahrt fir alle Destinationspartner nach Offenbach
mit Besuch des Ledermuseums, Besichtigung des Capitols und des Hafens mit
Blauem Kran
Organisation: Destination FrankfurtRheinMain

24.06.2026 Teilnahme an der ersten Regionalkonferenz in Hanau mit dem Thema
JTourismusdaten 4.0: Vernetzt planen, lokal profitieren”
Organisator: Hessisches Ministerium fir Wirtschaft, Energie, Verkehr, Wohnen
und landlichen Raum

24.06.2026 Teilnahme an der Leitkampagne der Hessen Agentur
Darunter die Organisation und Durchfihrung einer Influencerreise mit Stationen
in Offenbach, Frankfurt, Hanau dem Kreis Grof3-Gerau und die Erstellung eines
Reisefihrers auf der Website von Hessen Tourismus. Zudem eine Collection auf
der Radfahr-App ,Komoot” zur Bewerbung von Fahrradrouten darunter die
Apfelwein- und Obstwiesenroute und die Klimaroute durch den Regionalpark
RheinMain.

Mailingaktionen

Zeitraum Thema, Organisation

29.06.2026 Newsletter: FrankfurtRheinMain.News mit dem Thema

,Sommer in FrankfurtiRheinMain”
Versand an ca. 2000 Kunden

Internet und Social Media

#tvisitrhinemain/#visitrheinmain

Instagram: 2.960 Follower Facebook: 3.332 Follower
24 Beitrage (Posts und Reels) 21 Beitrage (Posts und Reels)
gesamte Reichweite: 132.339 gesamte Reichweite: 3.701
11 Stories

gesamte Reichweite: 1.722



Kampagnen

Zeitraum Thema, Organisation

April 2026 Collab-Reel mit @visitfrankfurt zur Vorstellung des Kletterwalds im Deutsche
Bank Park Frankfurt

Mai 2026 Collab-Reel mit der Familieninfluencerin @happykids_ausflugstipps zur
Bewerbung der Briider Grimm Festspiele in Hanau

Juni 2026 Trendiger Collab-Post mit @visit.darmstadt, der verschiedene
Sehenswiirdigkeiten der Destination sowie Darmstadt prdsentiert;
Coverbild: Darmstadt

Juni 2026 Collab-Reel mit @stadt_offenbach zu einer Fahrradtour durch Offenbach mit
Stopps bei verschiedenen Landschaftsmarken (u.a. Helix-Skulptur, Hafengarten,
Blauer Kran)

Auszige Social-Media-Post #visitrheinmain



’ FrankfurtRheinMain

#visitrheinmain

Entdecke deine Region.
Discover your region.

9 RheinMainCard

Mehr als 50

Attraktionen
e than 50

Mz:mzcﬁons

* 2-Tageskarte
* Bus und Bahn inklusive
* Mehr als 50 Attraktionen

www.frankfurt-rhein-main.de

Magazin Beliebte Reiseziele, Anzeige

Wzuirs wwewfrankfurt-rhein-main.de/rme

0 RheinMainCard-Broschiire




2.2 Regionalmarketing FrankfurtRheinMain

Anzeigen und redaktionelle Beitrdge

Datum/Auflage

Medium

April/Mai 2026

Magazin Grashipfer, Anzeige+Redaktion mit Gewinnspiel
1/2-Seite Anzeige RheinMainCard

24.04.2026 Magazin Beliebte Reiseziele Print + ePaper Webkiosk

89.100 1/1-Seite U4-Anzeige, mobile Halfpage-Ad, Webkiosk RheinMainCard
Kampagnen

Zeitraum Anlass

Juni 2026 — Mai 2027 Tambiente Aktiv

Onlinereichweitenkampagne Naturerlebnisse/Outdoor Destination
FrankfurtRheinMain + RheinMainCard; Advertorial, Katalogabbildung
Flyer ,RheinMainCard” Online inkl. Download

Sonstige Aktivitdten

Zeitraum

Anlass

April - Juni 2026

RheinMainCard-Broschiire

Verteilung der RheinMainCard-Broschire iber MPM Hoteldisplays in
265 Hotels der Region; Ticketverkauf online tber MPM und in den teil-
nehmenden Hotels an der Rezeption; zehnsekiindiger Spot auf den
e-Concierges in Hotels soll Lust auf Entdeckung der Region machen und
die Verkaufszahlen der RheinMainCard steigern. Ergdnzend macht die

Anzeige in der MPM City-Map die RheinMainCard sichtbarer.
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Dippemess im Frishjahr

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann



3. Volksfeste und Veranstaltungen

3.1 Dippemess im Frishjahr
27.03. - 19.04.2026

Mit der Frankfurter Dippemess im Frihjahr startet
das Rhein-Main-Gebiet in die Open-Air- und
Volksfestsaison. Das Volksfest begeistert mit
actiongeladenen Fahrgeschaften, einem
kulinarischen Angebot und Attraktionen fir Grof3
und Klein — und mit Gber einer halben Million
Besucherinnen und Besucher.

Insgesamt zogen 22 Fahrgeschafte, darunter
der Riesenkettenflieger ,Jules Vernes Tower”,
die ,Alpina Bahn” und das Riesenrad, Kirmes-
begeisterte an. Ein Publikumsmagnet war
auBerdem das Fahrgeschaft ,Sound Machine”
— ein Uberkopf-Fahrgeschaft.

Fur die kleinen Gaste standen 13 Kinderfahr-
geschafte zur Verfigung. Immer dienstags
von 15.00-20.00 Uhr erhielten Kinder bei
der Knirpse-Kirmes Sonderangebote an Fahr-
geschaften, Imbissen, Siwaren- und Spiel-
geschaften. Eine Kinderschminkstation wurde
ebenfalls angeboten.

Auf dem Festgeldnde tummelten sich insgesamt
17 Maskottchen, die fir strahlende Gesichter
bei den kleinsten Dippemess-Besucher*innen
sorgten. Mit dabei waren u. a. die Maskottchen
von Eintracht Frankfurt, Frankfurt Galaxy, dem
Rhein-Main-Verkehrsverbund, des Frankfurter
Sportamts, das Einhorn der Brider-Grimm-

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann

Festspiele, Trimmy des Deutschen Olympischen
Sportbunds (DOSB), Fessi von der Frankfurter
Entsorgungs- und Service GmbH (FES), Kufi vom
Sportamt.

Ein groBer Erfolg war auf3erdem der Scooter-
ball-Cup, der am Samstag, den 11. April,
auBerhalb der Offnungszeiten der Dippemess
als Partnerevent der TCF und des Schausteller-
verbandes stattfand. Insgesamt kampften

16 Teams um die begehrte Trophde. Bei bestem
Wetter konnten sich die TCF und der Schau-
stellerverband mit dieser unterhaltsamen
Veranstaltung fir die vertrauensvolle und gute
Zusammenarbeit bedanken, ihre Wertschatzung
gegeniber den Partnern ausdriicken und sich in
entspannter Atmosphdre austauschen.

Ein ganz neues Format fand zudem im Riesen-
rad statt. ,Hoch hinaus mit deiner Ausbildung”
nannte die Wirtschaftsférderung Frankfurt am
Main ihr Konzept, bei dem sie Arbeitgeber und
potenzielle Auszubildende zusammenbrachte.
Am 16. April fand das Job-Speed-Dating im
Riesenrad statt. In luftiger Hohe hatten in-
teressierte Schilerinnen und Schiiler die Chance,
in zehn Minuten Vertreter*innen von Unter-
nehmen zu treffen, die Ausbildungsberufe
vorstellten — wéhrend sich das Riesenrad drehte
und spektakuldre Ausblicke Gber die Stadt bot.
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Wialdchestag

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann



3.2 Waildchestag
22. - 26.05.2026

Der Waldchestag ist Frankfurts ureigener
Nationalfeiertag. Er steht fir Identifikation und
Verbundenheit der Birger*innen mit ihrer Stadt.
Wie in jedem Jahr lockten zahlreiche Sommer-
gdrten mit Live-Musik, ein vielfaltiges gastro-
nomisches Angebot, moderne Fahrgeschafte
sowie Verkaufsstdande von Markthandlern und
das traditionelle WaldchesschieBen viele
Frankfurter*innen zum Oberforsthaus, wo ge-
meinsam gefeiert wurde.

Bereits am ersten Abend war das Traditionsfest
bereits gut besucht. Eine Herausforderung waren
die parallel im Waldstadion stattfindenden
Metallica-Konzerte, die die Anreise zum Festge-
lénde per PKW und OPNV erheblich erschwerten.
Das Wochenende war sommerlich warm bis
heif3, was sich positiv auf die Besucherzahl von
insgesamt ca. 175.000 auswirkte. Besonders
am Waldchestag, dem Dienstag, war eine
Steigerung der Besucher*innen zu verzeichnen.
Zurickzufihren ist dies u. a. auf die Wieder-
auflage der Kampagne , Zuriick zu den Wurzeln”,
die Unternehmen dazu aufrief, ihren Mit-
arbeitenden zum Waldchestag - wie friher -
einen freien Nachmittag zu schenken und
gemeinsam den Waldchestag zu besuchen.
Die Aktion sicherte insgesamt 200 Mitarbeiten-
den Verginstigungen auf dem Festgeldnde.

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann

Der im letzten Jahr eingefihrte Signature-Drink
+Waldmeisterin Waldtraut” wurde an noch mehr
gastronomischen Standen angeboten.

Auch das Maskottchen-Thema wurde ausgebaut
und Waldtraut zum Leben erweckt. Nach Ent-
wirfen der TCF wurde ein Maskottchen-Kostim
angefertigt und beim Presserundgang und der
Erdffnung prasentiert. Das Publikum nahm das
Uberlebensgroe Maskottchen sehr gut an und
Kinder wie Erwachsene umringten Waldtraut an
allen Veranstaltungstagen. Sie war ein beliebtes
Fotomotiv. Der Name ist bei den Besucher*innen
bereits etabliert. Noch berihmter wurde Wald-
traut mit einem eigenen Interview in der FAZ.

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann
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Opernplatzfest

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann



3.3 Opernplatzfest
17. - 26.06.2026

In Kooperation mit der Interessengemeinschaft
Opernplatz fihrt die TCF das Opernplatzfest
ighrlich durch. Das Fest ist eine Hommage an
einen der schdnsten Frankfurter Platze. Neben
musikalischer Unterhaltung bietet das Fest den
Besucher*innen ein grof3es kulinarisches
Spektrum von spanischen Tapas Gber Flamm-
lachs und mediterrane Kastlichkeiten bis hin zu
indischen oder thailandischen Spezialitaten.

Das Fest fiel dieses Jahr in eine auBBergewdhn-
liche Hitzewelle mit Temperaturen von iber
40 Grad, was sich, besonders am Mittag und
Nachmittag, deutlich negativ auf die Besucher-
zahlen auswirkte und dennoch ca. 200.000
Besucherinnen und Besucher auf den Opern-
platz lockte.

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann

© #visitfrankfurt, Holger Ullmann



4. Presse- und Offentlichkeitsarbeit

4.1 Pressemeldungen

Zeitraum Thema
08.05.2026 Deutscher Fachwerktag 2026
Sonderfihrungen durch die Hochster Altstadt
18.05.2026 Wiéildchestag
Waldchestag-Tour und Weinprobe im Riesenrad beim Waldchestag
22.05.2026 Feature: Der Frankfurter Waldchestag
Tradition im Grinen
22.05.2026 Rooftop Day
Nach erfolgreicher Premiere: 2. Rooftop Day Frankfurt mit rund 50 Locations
18.06.2026 Opernplatzfest 2026
Eréffnung und Programm
25.06.2026 Frankfurt stérkt sein Angebot fir barrierefreies Reisen

48 zertifizierte touristische Angebote und sechs neue Partner im Netzwerk
,Reisen fir Alle”

4.2 Pressekonferenzen und -termine

Zeitraum Thema
21.05.2026 Frankfurter Waldchestag
Presserundgang Uber das Festgelande und Prasentation des neuen Maskottchens
Waldtraut
22.05.2026 Frankfurter Waldchestag
Offizielle Erdffnung mit anschlieBendem Rundgang Gber den Festplatz mit
Oberbirgermeister Mike Josef und TCF-Geschéftsfihrer Thomas Feda
26.05.2026 Frankfurter Waldchestag
Rundgang und WaldchesschieBen des Magistrats mit Oberbirgermeister
Mike Josef
17.06.2025 Opernplatzfest

Offizielle Eréffnung mit Stadtrat Dr. Marcus Gwechenberger und Dr. Nina
Malaviya, Prokuristin der TCF




4.3 Fernseh- und Radiobeitrage (Auswahl)

Datum

Medium

Marz/April 2026

RTL Hessen
Vierteilige Serie Uber die Dippemess und das Schaustellerleben

02.04.2026 hallo hessen

Bericht zur Dippemess mit Interview mit Nina Malaviya
02.04.2026 die ratgeber

Bericht zur Dippemess
11.04.2026 hessenschau

Bericht zum Scooterball-Cup auf der Dippemess
14.04.2026 RTL Hessen

Bericht zur Maskottchen-Parade auf der Dippemess
17.04.2026 ZDF/3sat

Dreharbeiten fir die Wissenschaftsdoku ,Nano” zum Thema ,Spieltheorie”

auf der Dippemess
21.05.2026 RTL Hessen

Bericht zur Erdffnung des Waldchestages
21.05.2026 Radio Frankfurt

Bericht zur Eréffnung des Waldchestages
26.05.2026 Sat.1

Bericht Gber den Waldchestag in Frankfurt
02.06.2026 ARD (Audio), www.tagesschau.de

Frankfurt ladt zum Rooftop Day

4.4 Nationale Presseberichte (Auswahl)

Datum/Auflage ~ Medium

06.04.2026 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Des Titels Kulturerbe wirdig — Bratwurst statt Beethoven, Zuckerwatte statt
Zauberfléte — die UNESCO hat die Schaustellerkultur zum Immateriellen
Kulturerbe geadelt. Welchen kulturellen Anspruch erfillen Volksfeste? Eine
Spurensuche auf der Frankfurter Dippemess

09.04.2026 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Mehr als nur schén aussehen — Wer an Weinkdniginnen denkt, hat meist ein
Klischee im Kopf. Die Frankfurter Weinkdnigin Kay Antje Lorenz beweist, dass
inzwischen Kompetenzen mehr zéhlen als althergebrachte Rollenbilder

14.04.2026 Frankfurter Neue Presse Stadtausgabe

23.573 Ohne Rummel wenig Glanz - Bericht Gber die Dringlichkeit der Sanierung des

Festplatzes.
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Datum/Auflage  Medium

19.05.2026 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Kampf um das Kulturgut Waldchestag — Der Waéldchestag wird immer noch
gerne als Frankfurter Nationalfeiertag bezeichnet, doch halb Frankfurt merkt
davon nichts. Die MGhen um den Erhalt der Tradition sind aber nicht vergebens.

20.05.2026 Frankfurter Neue Presse Stadtausgabe

23.573 Es wird schon festlich im Waldche - Von Freitag bis Dienstag findet das
Volksfest im Frankfurter Stadtwald statt. Im 45 Meter hohen Riesenrad kénnen
Besucher erstmals Wein aus dem stadtischen Weinberg probieren.

20.05.2026 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Der Waldchestag rickt ndher — Traditionsreiches Fest im Stadtwald bietet am
Pfingstwochenende mit einer Weinprobe im Riesenrad auch eine Neuerung.

20.05.2026 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Der Waldchestag risckt néher — Traditionsreiches Fest im Stadtwald bietet am
Pfingstwochenende mit einer Weinprobe im Riesenrad auch eine Neuerung.

22.05.2026 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Waldchestag — ,Nothing else matters”— Der Waldchestag hofft auf einen
Woacken-Effekt: Vielleicht entdecken Heavy-Metal-Fans, die zu den Metallico-
Konzerten im Waldstadion Stadion kommen, auf dem Weg durch den Wald
ihre Zuneigung zu Kettenkarussell und Riesenrad.

22.05.2026 Frankfurter Rundschau Stadtausgabe

12.134 Waldchestag lockt mit 66-Meter-Flugkarussell — Der Waldchestag 6ffnet am
Freitag um 17 Uhr im Stadtwald. Das héchste transportable Flugkarussell der
Welt wirbelt Géste in 66 Metern Héhe herum.

22.05.2026 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Waldchestag — ,Nothing Else Matters” — Der Waldchestag hofft auf einen
Wacken-Effekt: Vielleicht entdecken Heavy-Metal-Fans, die zu den Metallica-
Konzerten im Waldstadion Stadion kommen, auf dem Weg durch den Wald
ihre Zuneigung zu Kettenkarussell und Riesenrad.

23.05.2026 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Einmal wieder Kind sein — Wahrend nebenan im Stadion Metallica rockt, wird
im Stadtwald der Waldchestag erdffnet. Zwei junge Frankfurterinnen entdecken
das Volksfest als Ort, an dem jeder erleben kann, was sonst Kindern vorbehalten
scheint.

26.05.2026 Frankfurter Neue Presse Stadtausgabe

23.573 Zwischen Hohenfligen und Hitzewelle — Unter dem kihlenden Blatterdach:
Waldchesfest zieht zahlreiche Besucher in den Stadtwald.

27.05.2026 Frankfurter Allgemeine Zeitung

28.987 Maskottchen Waldtraut: ,Ein Mann bat mich, ihn ganz fest zu driicken” —
Erstmals ist das Maskottchen des Frankfurter Waldchestags leibhaftig iber das
Volksfest flaniert. Im Interview spricht Waldtraut Gber ihre Mission.

04.06.2026 Main Echo

k.A. Beim Rooftop Day &ffnen fast 50 Dacher und Terrassen in Frankfurt — Beim

Rooftop Day an diesem Samstag werden faszinierende Aussichten von fast
50 Dachern und Terrassen zu bewundern sein




Datum/Auflage

Medium

06.06.2026
28.987

Frankfurter Allgemeine Zeitung

Die dreidimensionale Stadt — An diesem Samstag lasst sich Frankfurt von seinen
Déachern aus erkunden. Welch eine wunderbare Idee. Der Blick aus der
Vogelperspektive macht manches klarer.

07.06.2026
28.987

Frankfurter Allgemeine Zeitung

Auf den Déachern von Frankfurt — An zahlreichen Standorten in Frankfurt
haben am Samstag Dachterrassen ihre Tiren fir Besucher gedffnet und ihnen
besondere Blicke Uber die Stadt erméglicht.

08.06.2026
12.134

Frankfurter Rundschau Stadtausgabe
Frankfurt zu FiBen — Zum zweiten Mal kdnnen Besucher am Samstag beim
Rooftop Day Dachterrassen, Skybars und Kirchtirme erkunden.

Online

Datum/Auflage

Medium

15.05.2026

Pro Media News, www.promedianews.de

Frankfurt Convention Bureau begrifit IMEX-Gaste mit besonderen Aktionen —
Frankfurt ist weltoffen, engagiert und Gberraschend vielseitig — genau das
méchte das Team des Frankfurt Convention Bureau (FCB) um Jutta Heinrich
gemeinsam mit regionalen Partnern wahrend der IMEX erlebbar machen.

20.05.2026

t-online, www.t-online.de

Die wichtigsten Infos zum Waldchestag — Heute Abend 6ffnet die Dippemess
ihre Tore und sorgt wieder fir Adrenalin und Nostalgie. Gerade laufen die sich
die Fahrgeschafte warm. Das Journal war vor Ort und hat einige Attraktionen
vorab getestet.

20.05.2026

Ménner-Media, www.maenner-media.de
Regenbogenarea beim Waldchestag - Seit Jahr und Tag gehért die Regen-
bogenarea zum festen Bestandteil des Frankfurter Waldchestages.

20.05.2026

Frankfurter Neue Presse, www.fnp.de

Waldchestag startet am Freitag: Riesenrad bietet erstmals Weinprobe — Im

45 Meter hohen Riesenrad kénnen Besucher am Sonntag, den 24.05. erstmals
Wein aus dem stadtischen Weinberg probieren.

21.05.2026

Main Post, www.mainpost.de

Von Feuerwerk bis Wein im Riesenrad: Pfingst-Tipps in Hessen — Vom Glocken-
spiel in Frankfurt, Gber Weintasting im Riesenrad beim Waldchestag bis zum
Méarchenkanigreich im Schlosspark: Diese Pfingst-Highlights in Hessen bringen
Festivalstimmung, Sport und Genuss bei sommerlichen Temperaturen.

21.05.2026

Journal Frankfurt, www.journal-frankfurt.de
Waldchestag: Frankfurt feiert ,Nationalfeiertag” — Besucher erwartet beim
Waldchestag im Stadtwald wie gewohnt ein bunter Mix aus Fahrgeschaften

und Bihnenprogrammen. Aber es gibt in diesem Jahr auch eine Neuerung.
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Datum/Auflage  Medium

22.05.2026 Frankfurter Neue Presse, www.fnp.de
Frankfurter Nationalfeiertag startet: Waldchestag lockt mit 66-Meter-Flug-
karussell — Zur Eréffnung des Waldchestages mit dem héchsten transportablen
Flugkarussell der Welt.

25.05.2026 Frankfurter Rundschau, www.fr.de
Heifler Waldchestag in Frankfurt: Hey Lars, wie war’s auf dem Mars2 —
Bericht zum Abschluss des Frankfurter Wéldchestages. Hohenflige und
Hitzewelle pragten das Pfingst-Wochenende 2026 im Wald.

27.05.2026 Journal Frankfurt, www.journal-frankfurt.de
Frankfurts Skyline von oben — ,Ganz oben. Ganz Du.”: Der ,Rooftop Day”
geht in seine zweite Runde. Fast 50 Veranstaltungen machen die Frankfurter
Skyline erlebbar.

27.05.2026 marketing-Bérse, www.marketing-boerse.de
IMEX: Die neue Logik erfolgreicher Live-Events — Frankfurt Convention Bureau
Direktion Jutta Heinrich GuBert sich im Gespréch zum aktuellen Stand der
MICE-Branche und betont die groBe Wichtigkeit von physischen Begegnungen
und personlicher Interaktion.

04.06.2026 t-online, www.t-online.de
Vom Rémer bis zu Villa Kennedy: Frankfurt feiert Gber den Déchern -
Uber den Déchern der Stadt feiern, tanzen oder Filme schauen: Beim Rooftop
Day verwandeln sich fast 50 besondere Orte in Frankfurt in Eventflachen mit
Aussicht.

05.06.2026 Radio FFH, www.ffh.de
Unterwegs Uber den Déchern der Stadt — Am 6. Juni geht es in Frankfurt
wieder hoch hinaus. Der zweite Rooftop Day steht bevor.

06.06.2026 Hessenschau, www.hessenschau.de

Hier genief3en Sie den Frankfurter Rooftop Day auch mit wenig Geld —

Mit dem Rooftop Day feiert Frankfurt an diesem Samstag seine ,einzigartige
Dachkultur”. Neben exklusiven Dinners und schicken Partys gibt es auch einige
Ausblicke, die sonst nicht maglich sind.




4.5 Social Media-Kandle

#visitfrankfurt

#visitfrankfurt/@visitfrankfurt

....................................................................

Follower  Beitréige
84.983 43 Posts u. Reels
163 Insta-Stories

#meetfrankfurt

@frankfurt_meetings

....................................................................

Follower  Beitréige
2.656 24 Posts
107 Insta-Stories

#frankfurtfeiertfeste

@frankfurt.feiert.feste

....................................................................

Follower  Beitréige
6.368 44 Posts u. Reels
113 Insta-Stories

Reichweite
1.943.794
247.434

Reichweite
8.061
24.325

Reichweite
838.431
101.619

Social-Media-Kampagnen (Auswahl)

9 @infofrankfurt

....................................................................

Follower  Beitréige Reichweite
31.533 39 Posts u. Reels  951.466
13 Stories 7947

@ Frankfurt Convention Bureau

....................................................................

Follower  Beitrage Reichweite
4179 44 Posts 35.031

Auszuge Social-Media-Post von
#frankfurt feiert.feste

Datum Medium
Mérz = Mai Frankfurt Convention Bureau
2026 Diverse Posts und Videos bei LinkedIn zum Thema Messeauftritt IMEX 2026

und Vorstellung unserer Standpartner auf LinkedIn und Instagram. Promotion
der IMEX-Standparty mit dem Berlin Convention Office am 19.05.2026 sowie
ein Video in Kooperation mit der Messe Frankfurt und dem German Convention
Bureau sowie der CEO der IMEX zur Ankindigung der IMEX Frankfurt

April 2026 @frankfurt.feiert.feste
Collab-Reel mit @dIrgfrankfurt zum Scooter-Ball Cup auf der Frankfurter

Dippemess




Auszige Social-Media-Post von
#visitfrankfurt und frankfurt.feiert.feste




Datum Medium

April 2026 @frankfurt.feiert.feste
Collab-Reel mit @frankfurter.volksfeste zur Maskottchen-Parade auf der
Frankfurter Dippemess

April 2026 @visitfrankfurt
Collab-Reel mit @weingutderstadtfrankfurt und @frankfurt.de zur Erdffnung der
Vinothek des Frankfurter Weinguts

April 2026 @visitfrankfurt
Collab-Post mit @weingutderstadtfrankfurt zu den monatlich stattfindenden
Weintouren durch die neue Altstadt mit einer Weinprobe

April 2026 @visitfrankfurt
Collab-Reel mit @alexperiences zu Frankfurts griner So3e sowie zur
Bewerbung des Grine Sof3e Festivals auf dem RoBmarkt

April 2026 @visitfrankfurt
Collab-Reel mit @gruensossefestival zur Eréffnung des Grine Sof3e Festival auf
dem Frankfurter RoBmarkt

April 2026 @frankfurt.feiert.feste
Collab-Post mit @frankfurt.de und @dasdezernat5 zum Europa-Fest
Mai 2026 @frankfurt.feiert.feste

Collab-Reel mit @damalsinfrankfurt zur Tradition des Frankfurter
WaldchesschieBens auf dem Frankfurter Wéldchestag

Mai 2026 @frankfurt.feiert.feste
Collab-Reel mit @frankfurt.de und @frankfurtfeeling zur Bewerbung des
Frankfurter Rooftop Day am 6.6.26

Mai 2026 @frankfurt.feiert.feste
Collab-Reel mit @frankfurt.de und @oberbuergermeisterffm zur Eréffnung des
Frankfurter Waldchestages

Mai 2026 @frankfurt.feiert.feste/@visitfrankfurt
Collab-Reel mit @bear.kitchen.vibe zur Atmosphére des Frankfurter Waldchestages
Mai 2026 @frankfurt.feiert.feste

Collab-Reel mit @frankfurt.vibe zum Frankfurter Waldchestag

Mai —Juni 2026  @visitfrankfurt
Serie von Collab-Reels mit @passenger_x zu den Themen Apfelwein, Kaffee,
Hochst, Ausblick und Kulinarik

Mai - Juni 2026  @frankfurt.feiert.feste
Vier Collab-Posts mit @frankfurtfeeling zur Vorstellung der teilnehmenden Locations
am Frankfurter Rooftop Day sowie ein weiteres Collab-Reel zum Recap iber den
Rooftop Day

Juni 2026 @frankfurt.feiert.feste
Collab-Reel mit @damalsinfrankfurt als Aufruf zur Teilnahme am Frankfurter
Fischerstechen




5. Nachhaltigkeit

Digitale Meetings

Datum Thema

11.05.26 + Austausch “Nachhaltiges Reiseziel Hessen” der zehn Destinationen
08.06.26 Organisator: TMH Hessen

13.05.2026 Fachaustausch TourCert Destinationen: Nachhaltigkeitsrat

Organisator: TourCert gGmbH

Sonstige Aktionen

Datum Thema

23.-24.04. Prasenztreffen Fachgruppe Nachhaltigkeit Magic Cities, Leipzig

2026 Die TCF nahm am Partnertreffen zur touristischen Nachhaltigkeit der , Leipzig

Region” teil. Die Fachgruppensitzung im Rahmen der Magic Cities ergénzte
die Themen. Im Fokus stand der aktuelle Stand der Nachhaltigkeitsstrategie
sowie Praxisbeispiele aus Deutschland. Ein besonderes Augenmerk lag auf
der Nachhaltigkeitskommunikation und der Umsetzung der EmpCo-Richtlinie.

Barrierefreiheit

Neuzertifizierungen und Rezertifizierungen ,Reisen fir Alle”

Die TCF hat das Netzwerk der nach dem bundesweiten Kennzeichnungssystem ,Reisen fir Alle”
zertifizierten touristischen Angebote weiter ausgebaut. Neben sieben Neuzertifizierungen wurden
zahlreiche bestehende Netzwerkpartner im Rahmen der turnusméafigen Rezertifizierung erneut
geprift. Mit nunmehr 48 zertifizierten Betrieben und Einrichtungen und einer zertifizierten Tourist
Information wurde Frankfurt zudem erneut als ,Tourismusort Barrierefreiheit geprift” ausgezeichnet.

Neu zertifiziert wurden:
* Fraport Besucherzentrum

* Hotel Kimpton Main Frankfurt mit ANNI Brasserie

* Kinstler*innenhaus Mousonturm

* Museum Judengasse

® Primus-Linie mit dem Fahrgastschiff ,Maria Sibylla Merian”
* TOWER MMK und ZOLLAMT MMK.

Frankfurt ist damit weiterhin die einzige Stadt in Hessen mit der Auszeichnung ,Tourismusort Barriere-
freiheit geprift” und verfigt bundesweit — nach Berlin — Gber die zweithdchste Anzahl zertifizierter
Angebote. Die TCF begleitet die Betriebe im Zertifizierungsprozess und unterstitzt sie bei der Sicht-
barkeit ihrer Angebote innerhalb des bundesweiten Kennzeichnungssystems ,Reisen fir Alle”.



Neuzertifizierungen und Rezertifizierungen ,Reisen fir Alle” Fotos © #visitfrankfurt

Weiterentwicklung der barrierefreien Online-Angebote

Die TCF hat den barrierefreien Bereich auf visitfrankfurt.travel weiter ausgebaut und nutzerorientiert
aufbereitet. Ziel war dabei, Informationen fir verschiedene Bedirfnisse gezielter zuganglich zu
machen und die Reiseplanung fir Gaste mit unterschiedlichen Anforderungen zu erleichtern.

So finden Nutzerinnen und Nutzer nun speziell aufbereitete Informationen fir unterschiedliche
Personengruppen - etwa fir gehdrlose, schwerhdrige, sehbehinderte und blinde Gaste sowie
Inhalte in Leichter Sprache. Diese klare Struktur erméglicht einen schnelleren Zugang zu den jeweils
relevanten Informationen und verbessert die Orientierung innerhalb des Angebots.

Ergdnzend dazu umfasst der Bereich weiterhin gebindelte Informationen zu nach ,Reisen fur Alle”
zertifizierten touristischen Angeboten sowie praxisnahe Hinweise zur barrierefreien Reiseplanung
in Frankfurt. Ein besonderer Fokus liegt zudem auf den sieben barrierefreien ,Urlaubsinspirationen”,
die zertifizierte Ubernachtungs-, Gastronomie- und Freizeitangebote kombinieren und so konkrete
Reisevorschlage bieten.

Aktualisierung der Broschiire ,Frankfurt am Main Barrierefrei”

Im Zuge der Rezertifizierung wurde auch die Broschire ,Frankfurt am Main Barrierefrei” umfassend
iberarbeitet und aktualisiert. Dabei wurden insbesondere die neu nach ,Reisen fiir Alle” zertifizierten
Betriebe in das Informationsangebot aufgenommen.

Auch die barrierefreien ,Urlaubsinspirationen” wurden entsprechend angepasst und erweitert, indem
neve zertifizierte Ubernachtungs-, Gastronomie- und Freizeitangebote erganzt wurden. Dadurch
werden die Inspirationen noch aktueller und bieten eine verlassliche Grundlage fir die Planung
eines barrierefreien Aufenthalts in Frankfurt.

Die Broschire steht weiterhin sowohl als Printversion als auch als barrierefreies PDF zur Verfigung
und bindelt alle relevanten Informationen in kompakter Form.



© ChatGPT Image




6. Digitalisierung

Die Digitalisierung begleitet innerhalb der TCF zentrale Entwicklungsprozesse an der Schnittstelle
von Organisation, Datenmanagement, Kinstlicher Intelligenz, Webseiten und digitalen Anwen-
dungen. Im Fokus stehen dabei sowohl die strategische Weiterentwicklung digitaler Strukturen als
auch die operative Umsetzung konkreter Projekte gemeinsam mit den jeweiligen Fachabteilungen
und externen Partnern. Ziel ist es, digitale Prozesse innerhalb des Unternehmens effizienter,
strukturierter und zukunftsfahiger zu gestalten sowie die digitale Sichtbarkeit touristischer Angebote
der Stadt Frankfurt am Main und der Destination FrankfurtRheinMain kontinuierlich zu starken.

Im zweiten Quartal 2026 lagen die Schwerpunkte insbesondere auf der Weiterentwicklung interner
Arbeitsstrukturen, dem Ausbau des Datenmanagements im Rahmen des hessischen Open Data-
Projekts, der Weiterentwicklung der internen Kl-Plattform sowie der Betreuung und Erstellung
verschiedener Webseiten- und Landingpage-Projekte.

Laufende Projekte/MafSnahmen (Auswahl)

Allgemein

Innerhalb der Digitalisierung wurde zum Beginn der zweiten Jahreshalfte ein Zwischenbilanz-
Meeting durchgefihrt, um den aktuellen Stand zu bewerten und das weitere Vorgehen fir die
kommenden Monate zu strukturieren. In diesem Zusammenhang wurde auch die interne Arbeits-
organisation weiterentwickelt. Ziel der neven Arbeitsstruktur ist es, die zunehmende Anzahl an
Aufgaben effektiver, stringenter und transparenter zu bearbeiten sowie Verantwortlichkeiten und
Abl&ufe innerhalb des Teams klarer abzubilden.

Dariiber hinaus nahm die Digitalisierung an verschiedenen externen Austausch- und Fachformaten
teil. Dazu zahlten unter anderem der ,Bundesland KI-Summit” in Bremen, organisiert durch die
destination.one GmbH, sowie mehrere Termine mit touristischen und kommunalen Partnern. Diese
Formate dienten insbesondere dem fachlichen Austausch zu den Themen Kinstliche Intelligenz,
Datenmanagement, Open Data und zukinftigen Kooperationsméglichkeiten.

Datenmanagement

Im Bereich Datenmanagement wurde intensiv an der weiteren Mitwirkung am Open Data-Projekt
von Hessen Tourismus gearbeitet. Ziel des Landes ist es, bis Ende 2028 den Tourismus-Hub Hessen
mit Gber 100.000 qualifizierten Datensatzen zu befillen und die touristischen Akteure im Land
durch technische Lésungen zu unterstitzen. Die Destination FrankfurtRheinMain wirkt weiterhin aktiv
daran mit, den entsprechenden Beitrag zu diesem Ziel zu leisten.

Hierfir wurde intern ein dynamischer Prozessplan aufgesetzt, der die Gewinnung, Aufbereitung
und Pflege relevanter Daten fir das restliche Jahr 2026 sowie die Folgejahre strukturiert. Der Fokus
liegt zunachst auf Points of Interest, gastronomischen Betrieben sowie wiederkehrenden und ein-
maligen Veranstaltungen. Parallel werden Gesprache mit Datenhaltern gefihrt, um kinftig auch
infrastrukturelle Daten, Stammdaten und weitere touristisch relevante Angebote fir das Projekt
nutzbar zu machen.

Hierzu fanden mehrere Austauschtermine statt, unter anderem mit dem Stadtvermessungsamt der
Stadt Frankfurt am Main. Im Mittelpunkt standen die jeweiligen Datenbanksysteme, Fragen des
Datenmanagements, der Datenweitergabe sowie mdgliche Kooperationsansatze. Ziel ist es, geeignete
Daten aus dem Geoportal des Staditvermessungsamts fir das Open Data-Projekt auf Hessenebene
Zu gewinnen.



76

Auch mit Hessen Tourismus und der TMH Tourismus Management Hessen UG fand ein individuelles
Beratungsgesprdch fir die Destination FrankfurtRheinMain statt. Thematisiert wurden die bisherige
Zusammenarbeit, der aktuelle Stand des Datenmanagements sowie mégliche Synergien und Unter-
stitzungsangebote fir die hessischen Destinationen. Zudem nahm die Digitalisierung an zentralen
Austauschformaten des hessischen Open Data-Projekts teil, darunter die Inner Circle-Runden, ein
Meilenstein-Termin sowie die erste Regionalkonferenz ,Tourismusdaten 4.0: Vernetzt planen, lokal
profitieren”. Die Konferenz unterstrich erneut die Bedeutung offener, strukturierter und maschinen-
lesbarer Daten fur Webseiten, Apps, Portale und Kl-Systeme.

Weitere Gesprdche fanden mit den Organisatoren der Landesgartenschau Oberhessen 2027 statt.
Ziel ist es, Veranstaltungen der Landesgartenschau nach Méglichkeit als Daten fir das hessische
Open Data-Projekt zu gewinnen und dadurch zusétzliche Reichweiten- und Ausspielungspotenziale
zu erschlieBen.

Operativ wurden Abfragen an Partner der Destination FrankfurtRheinMain versandt, um potenzielle
Datenquellen zu identifizieren und kontinuierlich Datenséatze fir das Open Data-Projekt zu ge-
winnen. Zudem wurde die Agentur plazy erneut beauftragt, um die Erstellung und Aufbereitung
von Bildmaterial und Datensatzen zu unterstitzen.

Auch die technischen und organisatorischen Grundlagen der Datenerhebung wurden weiter-
entwickelt. Mit Jotform wurde ein neues Formular-Tool eingefihrt, das bereits fir verschiedene
Abfragen, unter anderem im Kontext des Museumsuferfests sowie fir die Abfragen bei den
Destinationspartnern, genutzt wird. Zwei Werkstudierende unterstitzen das Datenmanagement
bei der Datenpflege, der Aufbereitung neuer Datensditze und der Bearbeitung von Bildmaterial.

Zusatzlich wird geprift, wie Kinstliche Intelligenz kinftig starker bei der Datengewinnung und im
Datenmanagement unterstitzen kann. Erste KI-Prompts zur Generierung und Strukturierung von
Datensatzen nach unterschiedlichen Typen wie POls, Gastronomie und Veranstaltungen befinden
sich aktuell in der Testphase.

Kl

Im Bereich Kinstliche Intelligenz wurde, auf der im ersten Quartal erfolgten, inhaltlichen
Ausarbeitung aufgebaut. Die vorbereiteten, vorgeprompteten bzw. vorformulierten Anwendungs-
moglichkeiten fir die Mitarbeitenden wurden gemeinsam mit den jeweiligen Fachabteilungen
weiter konkretisiert, getestet und fachlich angepasst. Ziel war es, die spateren Anwendungsfalle
moglichst praxisnah an den tatséchlichen Bedarfen der Abteilungen auszurichten und die
Nutzung der internen Kl-Plattform strukturiert vorzubereiten.

Die entwickelten Prompts wurden im Verlauf des Quartals sukzessive fur die Nutzung innerhalb
der Plattform vorbereitet beziehungsweise, soweit systemseitig mdglich, in die bestehende System-
umgebung Uberfihrt.

Parallel dazu wurde der weitere Entwicklungsverlauf der KI-Plattform betrachtet. Bis Ende des Jahres
soll eine dynamische Roadmap fir die TCF erarbeitet werden, die méglichen ndchsten Schritte

im Umgang mit Kinstlicher Intelligenz innerhalb des Unternehmens beschreibt. Dabei geht es
sowohl um konkrete Anwendungsmaglichkeiten fir die Mitarbeitenden als auch um die strategische
Frage, wie die TCF die Potenziale von Kl verantwortungsvoll, praxisnah und zeitgeméf nutzen
kann.



Webseiten

Im Bereich Webseiten wurde die Umsetzung einer neuen Webseite fir das von der TCF veranstaltete
Museumsuferfest beschlossen und begonnen. Die Arbeiten an der Seite laufen bis zum Fest Ende
August fortlaufend weiter, sodass das Museumsuferfest 2026 wieder mit einem eigenen digitalen
Auftritt begleitet wird.

Ein weiterer Schwerpunkt lag auf der Weiterentwicklung des Themas Suchmaschinenoptimierung.
Da sich durch den Einsatz von Kinstlicher Intelligenz auch Suchverhalten und Sichtbarkeits-
mechanismen veréndern, gewinnt neben klassischer SEO zunehmend auch Generative Engine

Optimization (GEO), also die Optimierung von Inhalten fir Kl-gestitzte Suchsysteme, an Bedeutung.

Gemeinsam mit der begleitenden SEO-Agentur der TCF wurde hierzu eine Workshopreihe konzipiert
und mit den jeweils verantwortlichen Mitarbeitenden durchgefihrt. Ziel war es, ein gemeinsames
Verstandnis fur aktuelle Entwicklungen zu schaffen und die redaktionelle sowie strategische Arbeit
an den Webseiten entsprechend weiterzuentwickeln.

Dariber hinaus wurden in Zusammenarbeit mit dem Tourismusmarketing verschiedene Landing-
pages und digitale Sonderseiten umgesetzt. Dazu zdhlten unter anderem Seiten im Rahmen des
Rooftop Day, der Kampagne ,bissi anners”, einer anstehenden Gastebefragung sowie einer Seite
fir spanische Gaste im Kontext einer Kooperation mit dem Spanien-Sitz der Deutschen Zentrale
fir Tourismus. Diese MaBnahmen tragen dazu bei, Kampagnen, Sonderprojekte und zielgruppen-
spezifische Inhalte digital sichtbarer und nutzerfreundlich auszuspielen.
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